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Seja qual for a sua curiosidade, há sempre uma webcam à sua espera, 
captando e transmitindo imagens pela web. 


ali! o 


o www.ali.com.br O seu guia de câmeras na weh 


Todo o poder ao ido 


azer pesquisa de preços, no mundo real, não é tarefa 

| fácil para ninguém. São muitas lojas, produtos e ser- 

| viços a consultar, checar um a um, para ver em que lu- 
gar se paga menos. O consumidor fica impedido de buscar 
as melhores promoções ou barganhar por menores custos. 
Na Internet, o quadro não muda muito de figura. Imagi- 
ne-se com a missão de vasculhar preços num mar de lojas, 
shoppings e armazéns virtuais. Tarefa ingrata também pa- 
ra quem não se vale dos robôs de comparação de preços, 
que, na verdade, funcionam como uma espécie de “es- 
piões”. Só que são do bem, mostrando sempre aos consu- 
midores o melhor lugar para gastar o seu suado dinheiro. 

O avanço no mercado dos chamados “agentes inteli- 
gentes” (nos Estados Unidos, foram lançadas mais de 50 
ferramentas com esse fim, nos últimos dois anos), que vas- 
culham e “espionam” os serviços online, coloca as duas 
pontas mais visíveis do comércio eletrônico frente à 
frente. De um lado os lojistas, que muitas vezes con- 
sideram os robôs de compras espiões que ameaçam 
a receita do negócio. Já os consumidores têm ne- 
les aliados mortais, pois informam em tempo re- 
al, tudo o que aqueles precisam para comprar 
melhor e mais barato. 

No embate entre comerciantes e consumi- 
dores, quem sai ganhando é a livre concorrên- 
cia. Seja no mundo físico ou na Web, tudo o 
que o cliente quer é levar para casa os melho- 
res serviços e produtos, de preferência por um 
preço bem camarada. Aliar-se a algum robô de 
comparação de preços, por outro lado, pode 
ser uma boa saída para vender mais. 


O melhor é entender a alma ce a cabeça do 
consumidor. Quem duvidar que memorize a re- 
ceita de Jakob Nielsen, um dos maiores especia- 
listas em Internet: “A Web é um ambiente no qual 
o poder do cliente se manifesta no mais alto grau. 
Quem clica no mouse decide tudo. É tão fácil ir a 
outro lugar; todos os concorrentes do mundo estão à 
um simples clique do mouse.” 


Nota: Em virtude do grande número de participantes e 
também da antecipação do fechamento da edição de outubro 
da revista, informamos que o resultado final, com os vencedo- 
res do “Concurso artístico e cultural internet.br/ Samsung”, se- 
rá publicado na edição de novembro. A comissão formada pa- 
ra analisar os slogans enviados pelos parti- 
cipantes já está trabalhando Ê = 
para apontar a lista de al 
vencedores. ”. 
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Agora você entra em campo, caro leitor. Solte os dedos 
no teclado e participe da infernet.br sugerindo reportagens, 
tirando dúvidas ou criticando o nosso trabalho 


Prezados senhores. 
Gostaria de obter informações sobre alguns tópicos: 

1. Quero registrar um nome para um site, teria a confi- 
guração: www.meunome.com.br — um site de utilidade pú- 
blica, em nível nacional, onde dois tipos de internautas te- 
riam atuação, um para registrar dados (mon- 
tando um banco de dados), outro para en- 
trar com dados que serão checados e com- 
parados com os registros do primeiro (pro- 
curado no universo do banco de dados). 

Com contadores de visitas por entrada (visi- 


tas à página), contadores de cadastros (quan- dl 
tos cadastros) e contadores de checagem. di 

2. Sou pessoa física; tenho que constituir uma empresa prestadora de TRE ava | 
serviço para ter o registro? | 8 a 


3. Qual o custo de todo o processo? 

4. Qual a melhor solução para a minha idéia? Pretendo comerciali- 
zar espaço de propaganda no site e queria saber qual o valor que o mer- 
cado cobra para aluguel de banners. Existem outros meios de tornar o 
site uma fonte de renda? Quais? Posso me associar a algum provedor? 

5. Quanto tempo demora para registrar um site? 

Desde já, grato pela atenção Sc ps o O asma 
J. Raul Azevedo Luz 

jraluzOig.com.br 


Uau! Quantas dúvidas, Raul! Vamos analisá-las tópico a tópico: ny E — 

1. Ok. Para criar o endereço “www.seunome. com.br” você precisa | 
registrá-lo na Fapesp (wwwfapesp.br) que fica na Rua Pio XI, e PE E 
1.500 - Alto da Lapa, CEP 05468-901, São Paulo/SP. O telefone de AD e 
lá é (11) 838-4000, | ) 

2. Para ter uma terminação “.com” você precisa ter um CGC, sim. Vi 

3. Os custos para o registro de seu domínio você pode descobrir no aa q RAS ES 
site da Fapesp ou falando diretamente com eles. Já para se informar | | 
sobre os custos para a hospedagem e serviços interativos, você deve fa- aa” q 
lar com o provedor encarregado da hospedagem e com os construtores Cuae TORA ) 
de sua página. Existem várias empresas que fazem um ou ambos os 


serviços. Faça uma pesquisa de preço por aí e boa sorte. DS 
4. A veiculação de propaganda por meio de sites é um assunto que 
está sempre em discussão nas grandes “mesas-redondas” de e-commer- Bo 
ce, de modo que não se tem ainda uma resposta adequada para dar a 
você. Nossa sugestão é que você leia frequentemente a revista Internet 
Business (www.ibusiness.com.br), que está sempre de olho na chama- 
da “Nova Economia”. Associar-se a provedores e veículos ligados à In- 
ternet também é uma boa idéia. Faça uma apresentação do seu projeto 
e bata nas portas de quem você acha que pode ser interessante. 
5. Esta informação você também consegue com o pessoal da Fapesp. 
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Oi, turma da intemet. br 

Estou com dúvidas sobre MP3. Quais programas devo ter para ouvir 
MP3? Expliquem-me sobre o Winamp e sobre as versões (2.05 e 2.69). 
As músicas na Internet já estão no formato MP3? Qual o melhor progra- 
ma para ouvir música na Web? 

Obrigado pela ajuda. 
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Rua do Acre, 28 sala 1203 - Centro - Rio de Janeiro - RJ 
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João Carlos de Arruda 
arrudjca(Omail.ru 


Olá, João. 

Basicamente o que você precisa para ouvir uma música em MP3 
é um “MP3 player”. Existem vários programas desse tipo, os mais co- 
nhecidos são o Winamp (www.winamp.com) e o Sonique (www. 
sonique.com). Ambos são gratuitos (o Winamp passou a ser freeware 
a partir de sua última versão). As músicas na Internet encontram-se 
em sua maioria no formato MP3 para download ou para serem ou- 
vidas online por meio do Real Player (www.real.com). 
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MK Comunicação e Marketing Ltda 
SRTVS, Q. 701, Centro Empresarial Brasília, 
BI.C, SI. 220 - Brasília/DF 

CEP: 70340-907 - Telefax: (0XX61)-314-14983 


Oi, gente. 

Gostaria de saber como proceder para entrar em um grupo de dis- 
cussão, 

Obrigada. 


Multimedia, Inc. 
Fernando Mariano 

7061 Grand National Drive, Ste 127 
Orlando FL 32819-8398 USA 
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Tatiana 
tatiana.a.caiafa(Oshell.com.br 


Olá, Tatiana. 
Existem várias listas de discussão 
nas quais você pode entrar. Depende 


da Cabelos & Cia 
do assunto 08 o ae você gosta de PASSATEMPOS 
conversar. site Grupos (www. Grupo Coquetel 


grupos.com.br) permite que você crie 
as suas listas de discussão e que tam- 
bém apresente as listas já criadas lá 
por outros internautas. Dê uma pas- 
sada nesse endereço, pois ele ensina 
passo a passo como participar das lis- 
tas que abordam os assuntos de seu 
interesse. Boa sorte! 


Mata-Palavra, Busca-Palavra, Acha-Palavra, Ouro Rublo, Ouro Dólar, 
Ouro Peso, Fácil Leve, Caça-Formiga, Caça-Grilo, Fácil, Desafio Cobrão, 
Desafio Cérebro, Desafio Cuca, Grande Júpiter, Grande Aquiles, Grande 

Apolo, Criptograma, Criptomania, Criptomix, Coquetel Bíblico, Super Difícil, 
TV Sucesso, Ouro Escudo, Fácil Suave, Grande Midas, Letrão Olho 
Grande, Ouro Libra, Cripto Jóia, É Sopa, TV Astros, Grande Hércules, 
Letrão Vista Alegre, Ouro Real, Cata-Mariposa, Moleza, Picolé 
Cruzadinhas, Super Fácil, Caça-Palavra, Prata Fácil, Pesca-Palavra, 
Ouro Cruzeiro, TV Vídeo, Cata-Gafanhoto, Grande Titã, Letrão Difícil, 
Picolé Bacana, Criptogênio, Super Desafio, Aço Gênio, 

Mega Desafio, Grande Ajax e Letrão Master 
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Sou usuário do ICQ e tive o prazer, graças 
a vocês, de ver meu ICQ traduzido! Acontece 
que fiquei sabendo da nova versão de nosso 
tão querido programa, mas estou com algu- 
mas dúvidas: como fazer com que meu ICQ vi- 
re a versão 2000 sem perder meus contatos? O 
Lingo Were serve para os dois? Como fazer 
um upgrade? E sobre o novo recurso de bate- 
papo com voz? 

Desde já agradeço a todos vocês pela mão 
e braço que me dão! 


Décio Mion 
dmion(Quol.com.br 


Oi, Décio 

Normalmente, com o ICQ 2000, durante 
a instalação que você faz em cima da versão 
anterior, o programa pergunta se você quer 
salvar a lista de contatos que você já tem. 
Caso, após a instalação, o programa da 
florzinha voltar a ficar em inglês, execute o 
Lingo Were de novo, pois ele serve também 
para a versão 2000. 

Quanto ao bate-papo com voz, você pode 
perguntar diretamente aos especialistas do 
site Bate Papo (www.batepapo.com.br). 
Quando o assunto é “bapear” na rede, essa 
turma tem assunto de sobra. 


Alberto Teixeira, Eduardo Ramos, Geane Brito, Gianne Carvalho, 
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Na reportagem "Divã da Discórdia”, publi- 
cada na edição de agosto da internel.br, o con- 
selheiro do Conselho Federal de Psicologia 
Marcus Vinicius de Oliveira afirmou que eu ti- 
ve um processo com a Polícia Federal. Gosta- 
ria de esclarecer que nunca tive nem tenho 
nenhum processo com a Polícia Federal. Não 
é a primeira vez que o prezado senhor mente. 
Na edição de junho de 1999 da mesma revis- 
ta, ele disse que nenhum ciberpsicólogo bra- 
sileiro foi no "Psicoinfo 98", onde estive pre- 
sente. 


Marcelo Salgado 


(msalgado(fortalnet.com.br) 
Psicólogo — CRP 11-2077 
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MERGULHO NO FUTURO 


Luis Leiria, de Lisboa 


tecnologias 


caba de sair aqui em Lisboa Cibermundo: A Política do 

Pior (editora Teorema), um livro do francês Paul Vi- 

rilio, que é uma síntese do pensamento deste urba- 
nista, filósofo, pintor e crítico das novas tecnologias. Tra- 
ta-se de uma longa entrevista que vai passando de forma 
muito agradável sobre os diferentes aspectos do seu pen- 
samento. No Brasil, quase toda a obra do autor está publi- 
cada, da qual vale a pena destacar Velocidade e Política e A 
Arte do Motor (Ed. Estação Liberdade). 

Virilio adotou para si mesmo o papel de “resistente” 
às novas tecnologias. Não que ele não goste delas. Aqui, 
a palavra resistente é usada no sentido de uma crítica 
que permite avançar - ou trabalhar para evitar os peri- 
gos. “Só a crítica faz progredir a cultura técnica. Não há 
ganhos sem perdas. (...) E avançar esta idéia não é ser 
negativista. E entrar numa cultura técnica que retomará 
o que se fez de melhor na época do impressionismo”, 
diz Virilio, que considera que a pintura impressionista 
foi uma reação justamente a um progresso tecnológico, 
a invenção da fotografia. 

Vale a pena destacar alguns aspectos do rico pensa- 
mento do autor. Por exemplo, a crítica à realidade virtu- 
al. Virilio é conhecido como o “teórico da velocidade”, 
por ter mostrado como o domínio dos transportes e da 
sua crescente rapidez sempre esteve associado ao poder 
e à riqueza. A cavalaria já fez ganhar batalhas por ser o 
meio bélico mais veloz. A descoberta dos meios maríti- 
mos cada vez mais rápidos deu origem aos riquíssimos 
impérios coloniais. Por outro lado, a velocidade mudou 
a nossa concepção de mundo. Chegamos em poucas ho- 
ras a qualquer ponto do território e, sobretudo, porque 
a informação de qualquer ponto da Terra nos chega em 
tempo real, 

Mas, diz Virilio, hoje chegamos ao limite da velocidade 
da luz. A cultura do tempo real, trazida pelas televisões e 
sobretudo pela Internet, a realidade virtual que per- 
mite estarmos presentes instantanea- 
mente em qualquer ponto do 
mundo por meio das teleconfe- 
rências, mergulha-nos num 


mundo imaterial e faz-nos cada 
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vez mais perder o contato com quem está próximo de nós, 


As cidades físicas correm o risco de desintegração, en- 


quanto nos “desmaterializamos” delas em benefício das ci- 
dades virtuais. O cibersexo é um bom exemplo dessa des- 
materialização. O “cérebro mundial”, que já várias vezes 
abordamos aqui, corre o risco de se tornar numa imensa 
tirania, em que nos cabe apenas o papel de abelhas treina- 
das numa enorme colmeia planetária, permanentemente 
televigiadas. 

Ao assumir conscientemente o papel de resistente, Vi- 
rilio às vezes exagera. Como quando diz que os meios ele- 
trônicos vão acabar com a pintura, ou que a Internet cor- 
re o risco de destruir a fala e a escrita. Mas ler um negati- 
vista assumido é indispensável a quem queira navegar har- 
moniosamente no mundo das novas tecnologias. IE 


Luis Leiria 
(leiria O mail. telepac.pt) 
é editor da revista “História”, de Portugal. 


Ilustração: Thais de Linhares 


Spam or not spam, eis a questão 


Qu envio de mensagens não- 
solicitadas via Internet, já foi exe- 
crado por 100% dos profissionais e 
usuários da Internet. Agora, parece- 
me que já não existe consenso. Di- 
zem os defensores do “e-mail ao alto” 
que em toda a nossa vida recebemos 
milhares de cartas nos oferecendo as- 
sinaturas de revistas, contas em ban- 
co e outras cositas más. Recebemos, jo- 
gamos no lixo e nossas vidas continu- 
am. Defendem estes que na Internet 
é a mesma coisa, Ninguém vai mor- 
rer se receber uma mensagem que 
não pediu. Basta selecionar a dita e 
tacar o dedo no botão “delete”. 
Tudo bem, faz sentido. Mas esque- 
cem eles que a Internet permite e 
pressupõe interatividade, personali- 
zação e participação. Quero interagir 
com a publicidade, também, e quero 
que ela tenha a ver comigo. E quero 
botar a boca no mundo se não con- 
cordar com algo. Uma vez recebi uma 
carta, de papel, oferecendo-me um 
belo e poderoso cartão de crédito. Li- 


guei, feliz e contente, para o 0800 e, 
depois de milhares de perguntas in- 
decentes, fui informado de que não 
me enquadrava no perfil da adminis- 
tradora de cartão de crédito, e não 
poderia ter o dito-cujo. Por quais car- 
gas d'água, então, me enviaram uma 
proposta de algo que, segundo eles, 
eu não poderia comprar? Na Inter- 
net isso é ainda mais irritante, 

Para fazer spam — sem entrar no 
mérito se a ação é ética ou não -, 
faça bem-feito. De nada adianta cole- 
tar uma lista de um milhão de ende- 
reços, que é vendida por R$ 199, e 
mandar um texto sobre um canil em 
Itapopoca. Seu site itapopoquense 
terá muitos acessos, e muitas recla- 
mações também. O boca a boca de 
propaganda negativa que você vai 
gerar será enorme. Agora, se você se- 
lecionar 500 e-mails de pessoas que 
têm cachorro e gostam de animais, 
sua taxa de conversão de visitantes 
em usuários será mais alta, e a taxa 
de reclamação será menor. Mas sem- 


pre terá gente reclamando, e com 
razão, de receber uma mensagem 
que nunca solicitou. 

A prática de se mandar propa- 
ganda por e-mail para alguém que 
autorizou este envio é chamada de 
marketing de permissão, uma mara- 
vilha de marketing politicamente 
correto. Já o marketing de invasão é 
o gerador de tanta polêmica. Sem 
querer justificar um erro por outro, 
você autorizou o envio de corres- 
pondências de empresas que com- 
pram seu nome de editoras e admi- 
nistradoras de cartão de crédito? Vo- 
cê autorizou a exibição dos comerci- 
ais que você vê na TV, ouve no rádio, 
observa em outdoors quando abre a 
Janela de sua casa e dos panfletos 
que encontra presos no pára-brisa 
de seu carro? Nem eu. 


Roberto Cassano 
reassanoQcanalweb. com.br 


Editado por Eduardo Carvalho 
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O REINO UNIDO TERÁ 60 MIL TERMINAIS PÚBLICOS DE ACESSO À WEB EM 2001 


CR ad 


m sistema desenvolvido pela Mynetis.com E 
Communications (wuwmynetiscom) per- 
mite que os internautas utilizem serviços de 


eliminação de vírus sem necessidade de e ) 

download ou instalação. A empresa envia | ] 

gratuitamente os e-mails de acordo com à nt ms 
Dem em 


data de ataque dos vírus. Os associados só 
precisam abrir o e-mail e indicar o diretório ) 
a ser verificado. O micro do usuário é conec- | 
tado ao sistema de verificação e tratamento 
de vírus, e todos os arquivos do diretório se- 
lecionado são verificados. Ao acessar O site, 
os associados também podem verificar se 
existem vírus no computador em qualquer 
hora desejada. 


DISCO RÍGIDO NA TELEVISÃO 


Rn anunciou que pretende levar o hard 
disk para os aparelhos de televisão. Como a empre- 
sa oferece soluções de disco rígido virtual, estaria 
acertando parceria com uma grande companhia que 
oferece acesso à Web via TV. Com isso, o usuário po- 
derá acessar as informações da máquina de seu traba- 
lho a partir do televisor doméstico. Vale lembrar que 
as TVs são mais baratas que os PCs. 


O ajad 
tr 


TV Mercosul, que entrará no ar no primeiro 

dia de 2001, também está dando os acertos fi- 
nais para a criação do site da futura emissora: as 
páginas online da TV também estrearão na Inter- 
net na virada para o próximo milênio. A TV Mer- 
cosul nascerá totalmente digitalizada. A emissora 
tem a finalidade de resgatar e integrar toda a cul- 
tura dos países do Mercosul, e conta hoje com 31 
sócios, entre eles os cineastas Cacá Diegues, Zeli- 
to Vianna e Luis Carlos Barreto. 


iniernet.br 
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BOLSA NO TELEFONE 


Deros de acessar notícias e ser- 
viços gerais, agora o usuário da 
tecnologia WAP também pode 
apostar dinheiro de brincadeira e 
ganhar prêmios de verdade. Está no 
ar o Arrisque WAP (wwuw.arrisque. 
com.br/wap), uma bolsa virtual de 
apostas para Internet móvel. Do 
telefone celular, é possível faturar 
DD$ - a moeda corrente do site — 
apostando nas áreas de Futebol, 
Finanças, Loterias e Especiais. As- 
sim como na Internet convencio- 
nal, o wap.arrisque.com (acesso 
direto pelo celular) também tem 
Jogos interativos, como o Jogo da 
Velha online e a Arriscadinha, 


raspadinha virtual do site. No dia 13 de Janeiro do ano que 


vem, o vencedor do Arrisque WAP fatura um Palm Ille. Além disso, kits Arrisque 


serão entregues para os 14 melhores apostadores. 


IndiCão (www.indicao.com.br) lança ofi- 
| cialmente um programa no qual o usuá- 
rio pode trocar seus pontos por cupons vir- 
tuais, apostando-os nos prêmios de interes- 
se. O internauta ganha pontos de acordo 
com a frequência de uso do serviço e por in- 
| dicação de amigos que venham a ser usuá- 
rios do IndiCão. Quanto mais pontos, mais 
chances de levar os prêmios. Todos os usuá- 
rios têm seus pontos contabilizados desde o 
ato do cadastramento. 


O NOVO JEITO DE SURFAR NA INTERNET 
Navegação pei a, facil e divertid 


o IndiÇão seleciona 
os melhores sites de 
acordo com as suas 

preferências... 


EDIÇÃO TELEVISIVA 
PELA WEB 


dy Broadcast lançou o Edit Stream, um editor 
de imagem e texto para televisão que aposenta as 
fitas de edição tradicionais - no mercado desde o co- 
meço das transmissões dos telejornais no Brasil, na dé- 


cada de 60. Todo o armazenamento de conteúdo é fei- 
to em um HD, e a base de sua operação é a Internet. 
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PORNOGRAFIA FEZ ARÁBIA SAUDITA BLOQUEAR AGESSO AO YAHOO! 


Superagenda 

O Personal Digital Assistente (PDA) po- 
de guardar até dois milhões de carac- 
teres. Além disso, o equipamento 
opera como uma agenda eletrônica: 
grava números de telefone, ende- 
reços, faz anotações e marca da- 
tas de aniversários. O PDA Da 
Vinci, da marca Royal, tem ma- 
nual em português e, para es- 
crever na tela do aparelho, bas- 

ta usar uma das três canetas 

que o acompanham. Pode ser 
conectado ao PC e traz um 
display com blacklight com 
contraste ajustável. O equi- 
pamento custa R$ 450. Mais 
informações no telefone (11) 
3846-8883. 


Projetores 
multimídia 

Ideais para palestrantes, 
publicitários, professo- 
res e profissionais libe- 
rais, a linha de projetores 
multimídia é composta 
por quatro modelos. 
Entre eles destaca-se o 
ELP5550c (ao lado), que 
pesa 4,2 kg e apresenta 
maior taxa de luminosi- 
dade do segmento, além 
de ter resolução superior 
a 1,4 milhão de pixels. 
Todos os projetores da li- 
nha têm interfaces para 
diferentes padrões de TV, 
incluindo PAL-M, NTSC e 
HDTV. O preço sugerido é 
de USS 6.690. 


Na mesa 


ou na parede 


Com designer moderno, o 
monitor com tela de cristal 
líquido SyncMaster 770TFT 

tem 17 polegas. Lançamento 

da Samsung (www.samsung. 
com.br), o produto pode ser 
utilizado sobre a mesa ou pen- 
durado na parede, como se 
fosse um quadro. Além de ocu- 
par pouco espaço, outra vanta- 
gem é que =sse monitor consome 
muito menos energia do que os 
demais. O preço ainda é salgado: ' 
R$ 6,3 mil. 


initernet.br 
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68% DOS AMERICANOS PESQUISAM NA REDE ONDE INVESTIR DINHEIRO 


Peso pena 
Cabendo na palma da mão. a menor câme- 
ra digital do mercado (essa aí ao lado, 6!) 
pesa apenas 190 gramas Cor; 2,1 mega 
pixels de resolução, o lançamento da 
Canon (www.canon.com.br) tem flash 
embutido e é protegido por uma caixa 
de aço inoxidável. Disponível na cor 
cinza, tem zoom óptico ultracom- 
pacto de 5.4-10 Bmm: e fotografa a 
uma distância mínima de 10cm, 
com resolução que vai 
de 640 x 480, 1.600 x 1.200 até 
1.600 x 1.200 pixels. A máquina, 
que armazena até 46 imagens, 


PêwerShor SIOO custa R$ 2,5 mil. 
DIGITAL CLP 
ALAF 
Conferência 
high-tech 


Com uma arquitetura revolu- 
cionária, chega ao mercado a 
linha PictureTel Série 900 com 
dois modelos diferentes. O 
primeiro é o PictureTel 970, 
com uma solução completa 
projetada para atender às em- 
presas que requeiram as mais 
avançadas capacidades de 
colaboração integradas. O 
segundo, PictureTel 960, 
apresenta uma configuração 
básica com a mesma plata- 
forma principal, que pode 
evoluir de acordo com cada 
necessidade. 


Kit Wireless 
via palm 
Integrar o palm ao telefone 
celular Kyocera QCP 860, 
conectando o usuário à Internet, 
é o que faz o Palm Conectivity 
Kit, da Kyocera Wireless Corp., 
empresa de origem japonesa que 
adquiriu a divisão de telefones 
celulares da Qualcomm. O produ- 
to, lançado pela subsidiária 
brasileira, possui vantagens como 


transmissão de voz e dados 
a um custo competitivo, softwares 


específicos desenvolvidos para o Kit 

e plataforma aberta do sistema 

operacional palm. Prático e fácil de 

usar, o Kit é composto de um estojo em 

couro, um cabo de conexão para Palm 

Hll ou Palm V e um CD do software de e- 
mail Eudora e do Eudora Web Browser. 


internet.br 
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Fãs de ficção científi- 
ca, festejem! O site do 
escritor e roteirista Alan 
Dean Foster (www. 
alandeanfoster.com), 
autor de, entre outras 
coisas, Alien e Abismo 
Negro, é um verdadeiro 
show visual com mapas 
galáticos, ilustrações 
de naves espaciais e 
um guia da obra do au- 
tor. Foster, que esteve 
no Brasil em maio deste 
ano, e fez uma palestra 
no Rio, produzida pelo 
Clube de Leitores de 
Ficção Científica (en- 
contrável no site de dis- 
cussão do egroups 
www.egroups.com/ 
groups/lista-do-clfc) 


es Em www.casadosbo- 
necos.net, alguns dos 
melhores ilustradores e 
desenhistas brasileiros 
expõem seus trabalhos 
pra quem quiser ver. O si- 
te é totalmente animado 
em Flash e, mesmo que 
seu browser não agúente 
o tranco, vale a pena dar 
uma olhada. 


e A versão 2.0 do site 
de David Bowie (www. 
davidbowie.com) é 
sensacional. Destaques 
vão para Virtual World, 
onde o “Homem Poly- 
media” dá uma entre- 
vista sobre o futuro do 
show business depois 
do advento da Internet, 
e o trailer inserido no 
link Watch This! com 
uma verdadeira retros- 
pectiva visual da car- 
reira do mais criativo 
dos rockstars. 


Balões online 


uando sua mãe perguntava o que você queria ser quando 

crescesse, o que você respondia? Eu tinha sempre a mes- 

ma resposta: queria ser super-herói. Não precisava ser 
nem o Super-Homem, podia ser um mais fraquinho mesmo, do 
tipo Homem-Aranha ou Homem-Elástico, o importante era bo- 
tar uma máscara ou uma capa e sair por aí distribuindo socos 
nos bandidos. Parecia ser uma carreira cheia de vantagens, sem 
chefes, com um horário de trabalho alternativo e, eu achava, 
com um potencial muito grande de descolar uma namorada 
bonita dentre as vítimas dos vilões, ou mesmo uma vilã interes- 
sante, como a Mulher-Gato. O problema era que eu não sabia 
quem me pagaria um salário para arriscar à vida pulando de 
prédio em prédio. Nem eu nem minha mãe, que foi veemente- 
mente contra essa opção profissional dizendo que, como su- 
per-herói, eu teria de ter outra ocupação para pagar O aluguel 
e comer. Quem sabe um concurso público? 

Foi quando pensei numa segunda opção: em vez de ser um 
super-herói eu poderia desenhar super-heróis! 
Ao menos não pularia dos prédios 
e não precisaria ser concursado. 
Logo descobri que não era tão fácil 
assim! Acabei fazendo faculdade de 
Belas-Artes e, depois de 16 anos de 
carreira, ainda não desenho super- 
heróis profissionalmente. Mas hoje, 
graças à Internet, quem quiser aprender 
a desenhar os mascarados vai encontrar 
uma vasta coleção de possibilidades. 

Para começar, O aspirante a qua- 
drinista tem de aprender a 
pensar em quadrinhos e isso 
não é tão fácil quanto parece. 

O mestre Will Eisner não cha- 
ma os quadrinhos de Arte Se- 
quencial à toa. É uma arte comer- 
cial, sim, mas deve ser levada a sé- 
rio, se o artista quer fazer um traba- 
lho de qualidade. Em inglês, eu reco- 
mendo o site www. geocities.com/Athens/ 
Forum/9925/index.html - Writing for Co- 
mics, do roteirista e editor canadense 
Marc Fleury. Lá você vai ver que, em pri- 
meiro lugar, tem de haver uma história pa- 
ra contar. Depois, vai aprender como estru- 
turar páginas enquanto escreve O plot, as bases de sua história. 
Isto tudo antes de desenhar qualquer coisa. Se quiser pular es- 
sa fase e ir direto à parte ilustrativa dos quadrinhos, ou seja, 
aprender a desenhar ou a melhorar suas habilidades artísticas, 
matricule-se no site da Joe Kubert School of Comics (wu. 
joekubert.com), onde um dos mais famosos desenhistas do mun- 
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do ensina mais do que o básico para ingressar na indústria dos 
quadrinhos americanos. Quase todos os novos artistas do mer- 
cado americano saíram das salas de Kubert e o sucesso é tanto 
que foi desenvolvida uma versão por correspondência do cur- 
so visando o mercado internacional. Mas, se o inglês for um 
problema, pode consultar o site da Fábrica de Quadrinhos 
(www.fabricadequadrinhos.com.br), onde os brasileiros que fi- 

zeram carreira bem-sucedida nas editoras norte-america- 
nas se comprometem a dar algumas dicas tais como dia- 
gramação, anatomia e até como adaptar seu traço ao es- 
tilo japonês de desenhar quadrinhos, o mangá — con- 
tanto, claro, que você se ma- 
tricule como aluno. 
Algumas listas de discussão 
na rede fazem um trabalho 
muito interessante de divul- 
gação de quadrinistas inici- 
antes. A www.egroups.com/ 
group/aao2, lista americana 
de discussão sobre quadri- 
nhos, produz um fanzine se- 
mestral que é distribuído 
nas maiores convenções de 
lá, chamado Awesome Army 
Online Outpost, no qual al- 
guns desenhistas e roteiris- 
tas brasileiros já publicaram 
e tiveram a chance de ter 
seu trabalho divulgado na 
terra do Tio Sam sem pseudônimos. 

Existem outras escolas de quadrinhos além do norte-americano 
ou do japonês. Para ter uma noção da linha européia de produção 
de quadrinhos, direcione seu browser para o site francês 
wwuw.bdcentral.com, onde, além de notícias e informações, irá en- 
contrar vários links para páginas dos mais variados personagens dos 
quadrinhos franceses e belgas, tais como Asterix (wwwasterix. tm.fr) 
ou Spirou. E, para quem curte o quadrinho italiano, o mestre Sér- 
gio Bonelli pode ser encontrado em www-webstudio.it/ipercomics/ 
editori/bonelli/indicebo.htm, com toques para quem gosta de perso- 
nagens como Dylan Dog e Martin Mystere. 

Um último detalhe: não há limite de idade para se ingressar 


no mercado internacional de quadrinhos. Muitos dos inician- 
tes que conheci pela rede estão na faixa dos 30 e, visitando o 


site da Maurício de Souza Produções (www.monica.com.br), vo- 
cê vai descobrir que também existem firmas brasileiras contra- 
tando quadrinistas! 

Agora, antes de sair voando pela janela, dê uma última olha- 
da no site do prêmio HQ Mix (www.hgmix.com.br), o Oscar do 
quadrinho nacional, descubra quais serão seus futuros colegas 
de profissão, avise sua mãe que volta logo e boa viagem! 


* Sem ter o mesmo visu- 
al arrojado do site de 
David Bowie mas com 
um clima que agradará 
aos fãs do gênero, o site 
do “pequeno notável” 
do heavy metal, Ronnie 
James Dio (www. 
ronniejamesdio.com) 
oferece um download 
da canção - “Losing My 
Insanity” - do fantásti- 
co CD “Magica”, uma 
ópera-heavy, com fortes 
influências de O Senhor 
dos Anéis nas letras e 
que, musicalmente, re- 
mete aos antigos suces- 
sos de Dio quando can- 
tava à frente do Rainbow, 
de Ritchie Blackmore. 
Um discaço! 


* Você acha que viajar no 
tempo é impossível? Me- 
lhor rever sua posição, 
pois no site do Time 
Travel Institute (www, 
timetravelinstitute.com) 
alguns cientistas juram 
que, em pouquíssimo 
tempo, qualquer um 
estará viajando para 
baixo e para cima com 
uma máquina do tem- 
po portátil! 


* O site www.destina- 
tionfilms.com demora 
um tempinho pra baixar 
mas a animação em 
Flash que aparece em 
seguida é de deixar o 
queixo caído. Toda essa 
superprodução é para 
introduzir a uma lista de 
fimes que estão em 
pré-estréia nos Estados 


Unidos. Um dos me- 
lnores sites para se 


informar sobre as novi- 
dades de Hollywood! 
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Do ranking à batida do martelo 


Apos de ser grande o número de objetos curiosos encontrados nos grandes sites de 
leilão, cada um deles possui um ranking na página inicial. Equipamentos de infor- 
mática estão em número maior em todas os sites. A seção “Destaques” do Gibral- 
tar possui mais de 90 itens em destaque, sendo que apenas nove ficam na pri- 
meira página — e se alteram cada vez que a página é acessada. Os destaques 
são, em maioria, monitores, softwares, notebooks ou impressoras anun- 
ciados por usuários que pagam R$ 15 a mais, mas têm a 
garantia de que seu produto será visto. 

Em uma pesquisa realizada no Merca- 
do 21 com os 11 objetos em destaque na 
primeira página, à exceção dos produtos 
“Calça jeans branca” e “Prêmio CLS 89”, to- 
dos os outros nove pertenciam à categoria de 
eletrônicos e informática. Jan Wrede, gerente 
de marketing do Gibraltar, acha que essa é 
uma tendência natural, já que a pessoa que es- 
tá acessando a página está usando um compu- 
tador. Com isso, segundo ele, a Internet acaba 
virando um grande mercado de informática, com 
troca e venda de produtos muito rapidamente. “Pa- 
ra produtos de informática anunciados, é líquido e 
certo que alguém vá comprar”, afirma. 


Arremate (www.arremate.com.br) 


- Baralho do Digimon novo e na caixa. 
- Chocadeira elétrica, automática, para até 120 ovos de galinha. 
- Reboque para jet ski. 


Mercado Livre (wwiw.mercadolivre.com.br) 


- Areal situado em margem de rio, no Rio de Janeiro, documentado e em funcionamento. ; 
- Vendo títulos da dívida pública de Minas Gerais com resgate até 1977. mercad: O úilho, 
- Fantasias e serviços escort, massagens e algo mais, se desejar. 


Mercado 21 (www.mercado21.com.br) 

- Dez panos de prato de boa qualidade. E 

- Santinho para causas urgentes. Mercado21 
- Carta patente de válvula para embalagens flexíveis. 

Tbazar (www.ibazar. com.br) 


- Axé Bar Caldos & Petiscos com um ano de aluguel pago. 
- Seis carnês do “Baú” totalmente quitados. 
- Cadeira cativa no melhor lugar do estádio do Morumbi: cadeira nº 7, letra M, arquibancada superior, setor 07. 


ÁSIA TERÁ 40 MILHÕES DE INTERNAUTAS ATÉ O FIM DO ANO 


Cuco! 


Hora certa 


Ji está funcionando em Campinas, São Paulo, um “super-reló- 
gio” que põe o Brasil na hora certa com a Internet mundial. 
Na verdade, trata-se de um servidor NTP (Network Time Proto- 
col) da Rede Nacional de Pesquisa (RNP). O servidor está co- 
nectado a um satélite por meio de GPS (Global Positioning 
Systems) e permite que redes possam obter a hora exata e pro- 
vê-la para qualquer computador. O servidor é classificado como 
Stratum 1, pois provê informações diretamente do satélite — 
mais precisos que ele só mesmo os chamados relógios de altíssi- 
ma precisão, que possuem o nível Stratum 0. 
Essa novidade é importante para grandes redes de empresas que 
lidam com horário. Para o e-commerce, principalmente o interna- 
cional, a hora certa é imprescindível para tornar a transação mais 
segura e precisa. Os bancos, por exemplo, poderão cobrar de seus 
usuários um horário mais preciso dos pagamentos efetuados onli- 
ne, ou seja, ninguém mais poderá reclamar da imprecisão dos re- 
lógios dos sites de home-banking. Mas os usuários podem se de- 
fender com a mesma arma, basta baixar os programas xntp 
AR ——— (www. eecis.udel.edu/-ntp), para o sistema operacional Unix, ou 4th 
Dimension (www.thinkman.com/dimensiont), para Windows, e acessar o servidor 
NTP Stratum 1 da RNP, disponibilizado em ntpl.rp.br para acertar o re- 
lógio interno do micro. Já não era sem tempo! 


OS CAMPEÕES DO WEB 
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Dados referentes ao dia 21/6/2000 


g 


Empresas: Angelo Marsola — 
Consultoria em Internet 


Esportes: Confederação 
Brasileira de Basketball 


Títuh: The Hellspawn — Artista: Richard Am 
Site:www.info.com.ph/=richie 


inanças: Banco 1 


Leitura selecionada 


Se você quer estar por dentro das principais ferramentas para criar e gerenciar sites 
na Web, confira essas opções de leitura técnica que selecionamos este mês 


livro “Introdução a Sistemas 

de Bancos de Dados”, do espe- 
cialista CJ. Date, é usado para 
consulta e aprendizado de profis- 
sionais e leitores interessados no 
assunto há 25 anos. Ele chega 
agora à sua 7º edição com todo o 
conteúdo revisto, capítulos novos 
e um novo material sobre proje- 
tos e novas abordagens. O livro já 


Introdução a Sistemas de 


BANCOS DE DADOS 


«DF 


nternet 


é quase obrigatório para quem 
trabalha no ramo ou pretende de- 
senvolver projetos que utilizem 
banco de dados. 


Introdução a Sistemas de Bancos de Dados 
CJ, Date 

Tradução: Vandenberg Dantas de Souza 
Editora Campus 

832 páginas 

R$ 98 


www.campus.com.br 


(20) www.internetbr.com.b! 


Gui usuário experiente ou inici- 
ante do software de computação 
gráfica em terceira dimensão, o 3D 
Studio Max 3, você não pode dei- 
xar de ter este livro. A grande novi- 
dade é o CD-ROM que o acompa- 
nha trazendo arquivos MAX e AVI, 
além de modelos e texturas novas 
para serem aproveitadas. O leitor 
pode ver, também, como num vi- 
deo, a aplicação dos procedimen- 
tos descritos no livro. “3D Studio 
Max 3 Fundamentos” é todo ilus- 
trado e possui exercícios para ensi- 
nar o leitor a utilizar o programa 
de uma maneira profissional. 


3D Studio Max 3 - Fundamentos 
Michael Todd Peterson 

Tradução: Adriana Kramer 
Editora Campus 

560 páginas 

R$ 79 


wwyw.campus.com.br 


Pay MB. 


Photoshop' 5.5 
iorisado Adob e 


do 


Guia de treinamento oficial da Adobe 


CE 


ee rt) 
CAMPUS 


O: designers e programadores 
visuais que utilizam o Photos- 
hop têm agora mais uma ajuda pa- 
ra aprender a usar todos os recur- 
sos da mais nova versão do softwa- 
re. À Editora Campus lança o guia 
de treinamento oficial da Adobe 
para o Photoshop 5.5, que con- 
tém, ainda, projetos para o Image- 
Ready 2.0. O livro pode ajudar 
usuários dos dois programas com 
dicas e técnicas usadas pelos pro- 
fissionais. É acompanhado de um 
CD-ROM com os arquivos para 
executar as lições ensinadas. 


Photoshop 5.5 - Guia autorizado Adobe 
Editora Campus 

560 páginas 

R$ 79 

www.campus.com.br 


CD em quatro horas? 
S6 pagando pra ver! 


Non tarde comum do mês passado, demos de ca- 
ra com uma promessa. Não, nada de política. Era 
o site de compras SuperOferta (www.superoferta. 
com.br) que prometia entregar qualquer produto 
em quatro horas depois de feito o pedido - tempo 
para lá de satisfatório em se tratando de delivery 
vindo da Internet. Como se não bastasse, o serviço, 
SuperOferta Já (www.superofertaja.com.br), traz dia- 
riamente algumas ofertas de CDs, DVDs e livros sem 
custo adicional do frete! Bom demais para ser ver- 
dade, não? Foi o que pensamos. Daqui da redação 
da internet.br (encravada na Rua Nova Jerusa- 
lém, em Bonsucesso, Zona Norte do Rio 
de Janeiro), resolvemos, literalmente, 
pagar para ver. Começou então 
um procedimento que ao 
final nos deu uma gra- 
ta surpresa. 

12h: terminamos de 
efetuar a compra do 
CD Binatural, da ban- 
da americana Pearl 
Jam, por R$ 14,90. Depois 
de selecionar o produto, che- 
gou a hora de digitar os dados ne- 
cessários (endereço de entrega, no- 
me, número do cartão de crédito etc.) Tu- 
do ocorreu sem problemas. 

13h55m: com a pulga atrás da orelha, li- 
gamos para saber se o pedido havia sido 
recebido corretamente pela central da 
loja, discando 0800-103453. A atendente 
deu o OK e garantiu que o entregador - 
com o CD, claro — estaria no local desejado 
até as 16h. 

16h10m: o cntregador do SuperOferta chega à 
portaria com a encomenda embalada em um enve- 
lope forrado por dentro com um plástico especial 
para proteger o CD. Considerando que a maioria 
das lojas online entregam seus produtos no prazo 
de quatro dias em média, dez minutinhos não po- 
dem ser chamados de atraso. 


(Leonardo Paiva) 


Grife “high-tech” 


epois dos computadores que cabem no 
bolso e celulares que se conectam à Inter- 
net, estão chegando as roupas que se ligam à 
rede. Na verdade, elas já chegaram, pelo me- 
nos para os soldados da 82º divisão aérea dos 
Estados Unidos, que estão treinando com 
uma nova vestimenta de combate. O “Guer- 
reiro Terrestre” é um uniforme com um siste- 
ma de protótipos de comunicadores que en- 
viará dados a um satélite que os retransmitirá 
para uma central. Uma série de outras utili- 
dades se encontram na vestimenta, como mi- 
ra térmica, visor no capacete com uma tela 
no olho direito e microfones na sola do sapa- 
to para se comunicarem com o quartel. A 
“roupa do futuro” custa US$ 20 mil 
e, se passar nos testes, será 
apresentada aos contribuintes 
norte-americanos. 
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www.internetbr.com.br (21) 


É muito fácil participar: 
Você se cadastra, 
dá um nome pro seu 
elefantinho e responde 
ao Quiz diário! 

Boa Sortell 


sanar 


a 


P 1!) EAR 
Promoção M eu Ele fant e dd prêmios; 
o me elque Ss Garlie elo Elefante jumios 
depor creio esse) Drorosão Dre) você! 

Adot 


) 


Urey elefertinno & Doe sorte!!! 


(p 


Bc fe 
Elefante estLife 
Seu assistente pessoal! CLIQUE o 6 AR O o a 
www.elefante.com www.bestlife.com.br 


Copyright S 7000 
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Made in Brazil 


Santo backup! 


a mundo que mexe com computador já passou 

por infortúnios como perder um trabalho de sema- 

nas em um instante e — o que é pior — sem ter feito 

uma cópia reserva destes arquivos (os chamados bac- 

kups). Aí, é hora de xingar a máquina, de dizer que 

“esse tal de computador” só complica a nossa vida e 
de jogar o monitor pela janela. 

Não querendo mais se desesperar com os acasos da 

“ informática, o pernambucano 

E, de Recife Tibérius Lins Mace- 

| do, de 21 anos, criou o Backup 

“Já (www.backupja.cjb.net), um 

h software que monitora as pastas 

ku que você escolher e automatica- 


mente vai criando có- 
pias de seus conteúdos 
e atualizando-as em 
outro local. Na opi- 
nião de muitos inter- 
nautas, é um progra- 
ma que caiu do céu. 

Porém, nem tudo é tão 
celestial assim: quem 
quiser manter instala- 
da a versão 2.2 deste 
salva-vidas digital deve 


By Bruno Drummond Estúdio Gráfico E-mail; brunodg E nitnet.com.br 
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em: "O Amante Virtual"- Parte 1 


R MUSICA 


comprar a licença, que custa R$ 19, ou então ele irá 
parar de funcionar depois da décima quinta utili- 
zação. “Eu o fiz shareware para exigir uma quantia 
simbólica do usuário e em troca estar sempre aper- 
feiçoando o software, que sofreu muitas melhorias 
desde a versão 1.0”, argumenta Tibérius, estudante do 
oitavo período de Ciência da Computação na Unicap 
(Universidade Católica de Pernambuco). 

Desde que o programa foi criado, em dezembro 
do ano passado, Tibérius já registrou mais de 1.500 
downloads e vendeu pouco mais de 60 licenças até 
hoje. Provavelmente, o Backup Já salvou muitas vi- 
das por aí, como conta o seu criador, a respeito de 
um amigo: “Ele estava fazendo edição de áudio 
quando faltou energia no bairro. É claro que o Bac- 
kup Já o poupou de refazer o trabalho”. 

Mas, por que criar um programa que faz backup 
de arquivos se o próprio sistema operacional Win- 
dows possui recursos semelhantes? “A ferramenta de 
backup que acompanha o Windows é pouco prática. 
E a grande maioria dos utilitários é complexa de- 
mais ou não foi traduzida para o português”, explica 
Tibérius, voltando o Backup Já para o usuário co- 
mum e informando que a versão 3.0 deverá chegar 
em meados deste mês, com novas melhorias e um 
novo visual, 


BRUNO DRUMMOND 


79% DOS UNIVERSITÁRIOS AMERICANOS CONTINUAM COMPRANDO CD, APESAR DO NAPSTER 


IDIOMA 
DO (TLD 
Conectados à “teia 
DOMÍNIOS .BR Lob Dis diodo DA, Comissão Educacional da Câmara dos De- 
Fonte: Registro.br putados aprovou o projeto de lei número 


(http:/lregistro.fapesp:br) - 22/8/2000 1.676, que proíbe as expressões estrangeiras 


no país. À lei ainda precisa de aprovações de 
outras esferas do governo como a Comissão 
de Constituição e Justiça (CCJ), a Câmara, o 
Senado e o Presidente da República para que 
entre em vigor. Caso consiga, termos como 
download, mouse e site deverão ser traduzidos 


e, 


MUNDO . 
332,73 milhões 


ORIENTE MÉDIO y ÁFRICA ' em eventos públicos, meios de comunicação, 
1,90 milhão à 277 milhões estabelecimentos e produtos. O idealizador 

AA La, Via do projeto, o deputado federal Aldo Rabelo, 

EUROPA rio PAR CRE informa que o objetivo é impedir que a língua 
91,82 milhões 24 Ba O To o : portuguesa empobreça, fato que ocorre quan- 
o ES do palavras já existentes em português são 
CANADÁ/EUA ao by 7 à substituídas por outras estrangeiras. Porém 
147,48 milhões ate. es “| não estaremos totalmente desprovidos do in- 
"e glês no nosso vocabulário “informático”, pois 

RA. errar prerermememem indi a maioria dos termos, segundo o deputado, já 
NÚMERO DE USUÁRIOS foi incorporada ao nosso vocabulário. Portan- 

to, não se espante se você ler nesta revista que 

Fonte: Nua Surveys [Www.nua.ie), dados de 22/8/2000 as pessoas andam “apertando ratos em sítios 


de compras conectadas”. 


SOFTWARE 


Fim dos garranchos 


egundo o Institute for Safe Medication 

Practices, 25% dos erros em medicação 
são resultado de enganos envolvendo o tex- 
to da receita. Para solucionar este proble- 
ma, a empresa norte-americana PocketS- 
cript criou um programa de mesmo nome 
que envia a prescrição diretamente do mi- 
cro da mão do médico para a farmácia pre- 
dileta do paciente. O PocketScript ainda 


informa o preço do remédio e se ele é co- 
berto pelo plano de saúde do paciente, 


além de lembrar o médico sobre 
possíveis problemas na inte- 
ração com outros medicamen- 
tos. Até agora, só 150 médicos 
americanos estão licenciados 
para usá-lo, ainda de graça. 
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in 


Sempre atenta ao ensino a distância e às novidades do mercado 
profissional na era da Nova Economia, a internet.br está sempre garimpando 
alguns dos melhores cursos online. Escolha o seu! 


= RR 
= WWW.U! 


UNIVERSIDADE FEDERAL DA BAHIA (UFBA 
Cultura Cyberpunk j 


(www facom.ujba.br/saladeaula/salaó.html) 

A Universidade Federal da Bahia oferece um curso para os interessados em cibercultura. O curso de Cul- 
tura Cyberpunk tem previsão de início em novembro e pode ser feito online e gratuitamente, São quatro se- 
manas temáticas que falam desde a origem dos cyberpunks até a versão brasileira deles. O participante não 
precisa de pré-requisito algum para fazer o curso, mas deve cumprir nl das tarefas para ser aprovado. 


INSTITUTO DE FORMAÇÃO INTERNET (INFNET - www.infne pr dl a 
Administração Internet/intranet e e EINE o 


es 

(www. infnet.com.br/cursos/infnet/1500.htm) 

O Infnet está oferecendo curso de administração de redes de Internet e intranet para quem pensa em tra- 
balhar em provedores de acesso. Com uma carga horária de 40 horas, o único pré-requisito é ter conhecimen- 
tos básicos de rede. Ao término do curso, o aluno vai dominar conceitos de administração de qualquer pro- 
vedor de serviços de Internet e poderá implantar servidores de e-mail, Web e FTP, instalar protocolos TCP/IP 
e configurar serviços de DNS, além de conhecer programas como Tracert, NSLOOKUP e PING. 


e 


Tão longe, 
tão perto 


O: publicitários brasileiros César Mas- 
saioli e Silvio Bianchi estão desenvol- 
vendo um projeto para que as pessoas pos- 
sam vigiar suas casas a distância. Trata-se 
do Projeto GATE, um sistema online de 
monitoramento no qual, por meio de um 
computador, as pessoas poderão acompa- 
nhar 24 horas por dia a segurança de suas re- 
sidências, do local de trabalho e até das ruas. 
O GATE permitirá unificar os mais moder- 
nos mecanismos tecnológicos e de segu- 
rança existentes em um site, que servirá 
como ferramenta principal, proporcio- 
nando links, monitoramento on-line, 
informações sobre segurança, downlo- 

ads e e-commerce, 
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80% DOS INTERNAUTAS QUE FAZEM COMPRAS ONLINE ESTÃO SATISFEITOS COM O E-COMMERCE 


Mãe é mãe 


epois que a escritora Rita Elisa Sêda, de São José dos 

Campos, interior de São Paulo, conheceu a Internet, 

nunca mais quis saber de outra coisa. A ligação foi tão 
grande, que, inspirada nas relações virtuais dos filhos, ela 
resolveu escrever o livro de ficção “CiberQOmigos ponto- 
com”. Patrocinada pelo provedor paulista Iconet e com 
projeto aprovado pela Lei de Incentivo Fiscal, o livro teve 
uma tiragem de 1.500 exemplares que será toda doada a 
escolas municipais, com a intenção de passar uma mensa- 
gem positiva sobre a Internet. Por telefone, ela bateu um 
papinho com a intemet.br. 


LIDE 


ponto: IEL 


Como a internet entrou na sua vida? 

Por meio dos meus filhos. Em 1995, eles começaram a 
acessar toda noite e ficavam até três da manhã. Eu ficava 
irritada, porque eles passavam muito tempo, e tirava o te- 
lefone do gancho para cair a conexão. Coisa de mãe. 


E como você começou a interagir com os ami- 
gos deles? 

Como eles eram menores, eu os levava nos encontros 
de internautas quando era em outra cidade, mas apenas 
observava de longe. Ficava 
pensando o que havia mu- 
dado nos jovens, mas quan- 
do cheguei mais perto e co- 
mecei a conversar com os 
amigos deles é que percebi 
que a união era como uma 
teia difícil de arrebentar, 
havia uma amizade real. 


mentiam sobre si mesmos, percebi que, quando se 
encontravam e caía a máscara, a amizade era a mes- 
ma daquela que começou num bate-papo. 


Em que mais você se baseou para escrever 
o livro? 

Eu lia muitos artigos em revistas especializadas e en- 
trava em salas de bate-papo para poder participar 
também desse grupo. Eu acabei virando uma inter- 
viciada, passava três horas por noite conectada. 


Quanto tempo você in- 
teragiu com o grupo para 
escrever o livro? 


Fiquei quatro anos ob- 
servando e me relacionan- 


do com essa turma, que no 
início tinha nove pessoas e 


Como você se vê hoje estando do mesmo lado 
que antes fazia você recriminar seus filhos? 
Hoje são eles quem me recriminam. Meu filho 
hoje já são mais de 100, es- chega em casa do trabalho e diz: “Mãe, sai do 
palhadas por todo o país. computador, está tarde e eu quero dormir!” Aca- 
Eles derrubam o mito de bou que o computador une minha família, pois 
que a Internet é só virtual. Muito pelo contrário, acho que minha filha estuda no sul de Minas, meu filho e meu ma- 
a amizade é até mais sincera, pois eles não estão cara a ca- | rido trabalham o dia inteiro e a Internet é uma grande 
ra e podem falar o que realmente sentem. Mesmo quando companheira para mim. 
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TUTORIAL 
A volta de um 


ASSIC é 


etscape está de roupa 
nova e cada vez melhor 


Por Leonardo Paiva 


uem chegou a imaginar 
que ele havia desistido da pe.com/ 
guerra dos browsers e vol. download. 


tado para casa com o rabo entre 
as pernas depois do surgimento 
do Internet Explorer 5, pode ir 
se preparando! O Netscape está 
de volta, com nova roupagem 
feita pela America Online (que 
comprou os direitos do progra- 
ma) e várias novidades para os 
fas do primeiro grande browser 
da Internet (afinal, o programa 
da Microsoft foi criado depois). 
No Tutorial deste mês, vamos 
ver como ficou a versão beta do 
Netscape 6.0. 


DOWNLOAD E INSTALAÇÃO 
Para baixar os 257 Kbites 


proe-m tra tampa tmn Emma 


- melhor 
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Uma vez na 
sua máquina, 
clique duas ve- 
zes no arquivo F/ 
NóSetup.exe e obe- 
deça as ordens que apa- 
recerão na tela. 

A tela da figura 1 perguntará 
o tipo de instalação que você de- 
seja. Escolha a opção typical e siga 
em frente. Quanto às telas se- 
guintes, apenas aceite o que elas 
oferecerão e aguarde o computa- 
dor trabalhar sozinho. Vale lem- 
brar que você precisará estar on- 
line para que a sequência de ins- 
talação baixe os arquivos restan- 


Ee 
sa 


traje no melhor estilo “Neopla- 


[= 
Na 
ú 


net”. Mas, antes de começar a na- 
vegar por aí, vamos configurar O 
browser para a sua conexão. Cli- 
que na palavra edit logo acima, 
no canto esquerdo do programa. 
Na lista que se abrirá, clique em 
preferences. Na tela de configu- 
ração (figura 3), clique na opção 


8 do instalador do Netscape 6, - tes do programa, assim como fa- proxy, na coluna da esquerda. 

Ê direcione seu browser para o  zem as duas últimas versões do | Marque a opção Direct connection 

E endereço http://home.netsca- Internet Explorer (IE). to the Internet e dê OK. 

E é Ao término do processo, o A 

E FICHA TECNICA programa se iniciará sozinho pe: BARRA DE NAVEGAÇÃO 

Ê p AM 7 la primeira vez e você terá uma Ficou perdido com a dife- 

õ rograma do mês: Netscape 6 preview At ; É 

E visão nova da Internet por meio  rença dos botões do Netscape 6 
Home page: Www.netscape.com do Netscape 6. (figura 4)? Calma que tudo será 
Nível do usuário: básico b explicado. Algumas funções co- 
Tamanho: 16,06 MB .............. *kX CONFIGURAÇÃO mo o “bookmark” e o botão que 

4 Interface: ii kk A figura 2 mostra que o Nets- | o levará para a página inicial ga- 

a cape realmente decidiu mudar | nharam apenas links situados lo- 

BR DO Td o O de roupa, deixando o cinza- go acima dos novos botões. Se- 

5 chumbo para trás e vestindo um  guindo a ordem, da esquerda pa- 


ra a direita: 


Ho primeiro botão é o “voltar”, 
que leva o usuário para a página 
em que estava anteriormente; 
Eao utilizar o botão de voltar, vo 
cê pode clicar no botão “avançar” 
para retornar à página em que se 
encontrava anteriormente; 

E o terceiro botão é o “reload”. 
Ele reinicia o carregamento da 
página que está entrando na tela; 
E o quarto botão, seguido da 
área onde as URLs devem ser di- 
gitadas, é aquele que interrompe 
o carregamento da página; 

Bo botão que fica logo depois da 
área de digitação da URL, escrito 
“search”, é parte de uma grande 
surpresa que o “Big Nº nos reser- 
va, a ser vista a seguir. 


SERVICOS ADICIONAIS 

Além do visual totalmente di- 
ferente, outra grande novidade é 
a “barra de busca” que se encon- 
tra na lateral esquerda do progra- 
ma (figura 5). Nela, o usuário en- 
contra uma série de ferramentas 
de buscas que procuram por to- 
do e qualquer assunto que pode 
ser encontrado pela Internet, co- 
mo sites, músicas, notícias e até 
usuários do Netscape Instant 
Messenger. A barra de busca po- 
de ficar oculta na beirada do pro- 
grama. Caso ela não esteja apare- 
cendo, basta clicar no botão 
search , já citado antes. Procure 
ver que uma espécie de barra de 
rolamento azul bem fina na ex- 
tremidade esquerda da tela salta- 
rá para o lado. Para recolher a 
barra, basta clicar novamente no 
mesmo botão search ou arrastar a 
barra de rolamento azul de volta 
para o lugar de origem. 

Assim como o programa, O si- 
te da Netscape também foi remo- 


delado, transformando-se em um 
excelente portal de conteúdo e 
serviços. Obviamente, a versão 
6.0 do browser não poderia dei- 
xar de estar totalmente integrado 
ao site. Dando uma rápida olha- 
da na base inferior do software, 
você encontra uma série de ca- 
nais (figura 6) que o levarão para 
áreas do Netscape NetCenter re- 


lacionadas a entretenimento, 
saúde, serviços online e negócios 
entre outros assuntos. Uma exce- 
lente ferramenta para os fãs in- 
condicionais do programa que 
entendem inglês. 

Ainda na base do browser, vá- 
rios ícones (alguns bastante co- 
nhecidos pelo usuário) abrem os 
programas que acompanham a 
nova versão. Seguindo da esquer- 
da para a direita: 

E o famoso leme do Netscape 
abrirá uma nova janela do 
browser; 

E o envelope leva você ao novo 
Netscape Messenger, o programa 
cliente de e-mail do Netscape (fa- 
lemos dele em outra ocasião); 

E o bonequinho a seguir tam- 
bém ficou famoso. Ele inicia o 
Netscape Instant Messenger, o 
programa de comunicação ins- 
tantâneo da America Online 
adaptado para o novo visual; 

E o Netscape Composer, pe- 
queno programa de compo- 
sição de páginas, é aberto pela 
caneta esferográfica, o quarto 
ícone da lista; 

E as fichas de escritório, logo 
após, abrirão o catálogo de en- 
dereços no qual devem ser ar- 
mazenados os e-mails de seus 
amigos para mandar mensagens 
para eles por meio do Netscape 
Messenger; 

E o último ícone, na forma de 
um calendário, leva o internau- 
ta para mais um ser- 
viço online do portal 
NetCenter: uma agen- 
da/calendário prepa- 
rada para atender a to- 
das as suas necessida- 
des em relação a lem- 
bretes e horários de 
compromissos. 

Há quem não tenha 
gostado da nova cara do 
tradicional browser, mas 
se você não for um de- 
les, curta bastante a ver- 
são beta e aguarde a 
próxima edição, onde 
falaremos sobre o Nets- 
cape Messenger. Até lá. EE 


Fig. 6: Seção de canais 


Fig. 5: A barra de 
busca é outra novidade 
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uzes, fumaça, cores, 
drinks exóticos, de- 
coração despojada, 
corpos apinhados e 
embalados ao som dos 
mais variados ritmos e 
muita paquera. Eis aí o 
típico cenário das bada- 
ladas casas noturnas es- 
palhadas pelo Brasil. O 
estilo musical desses am- 
bientes é variado. Música 
eletrônica, hits dos anos 80 
ou batidas das FMs. Soma-se 
a essa equação matemática 
outro ingrediente fundamen- 
tal: os DJs. E são esses profissio- 
nais que fazem a galera sacudir o 
esqueleto que começam a levar 
para as pistas, a partir de suas tor- 
res de comando, uma tecnologia 
inusitada. Em vez de uma penca 
de CDs ou Vinil, computadores e 
muitos, muitos arquivos de MP3, 
O uso desse formato de áudio 
chega timidamente ao Brasil - no 
exterior, a prática acontece há 
tempos e anualmente o que não 
falta é festival. As demo parties mais 
frequentadas na Europa são; The 
Gathering, na Holanda; The 


Party, na Dinamarca, a Mckka 


O MP3 invade as pistas de 
dança e boates brasileiras 


Berenice Menezes 


Symposium, na Alemanha (todas 
recebem milhares de visitantes 
de vários países e contam com in- 
fra-estrutura de alimentação, es- 
tada e transporte para o públi- 
co). À tendência do mercado na- 
cional é tornar-se semelhante ao 
estrangeiro. A utilização do MP3 
nas boates brasileiras, porém, já 
causa polêmia antes mesmo de 
tornar-se pop. Há uma corrente 
de DJs que já aderiu. Existem os 
que estão namorando a tal lin- 
guagem e alguns que não preten- 
dem adotar o padrão. 

Quem usa gosta. E justifica. “A 
suposta perda de qualidade é im- 
perceptível aos ouvidos huma- 
nos”, assegura o DJ Gauss. O ra- 
paz em questão se chama Marcos 
Carozza, é paulista e tem 26 anos. 
Quanto ao nome artístico esco- 
lhido... Bem, trata-se de uma ho- 
menagem ao famoso matemático 
alemão do século XIX (Carl Frie- 
drich Gauss), que deu a primeira 
demonstração do teorema fun- 
damental da álgebra. Em tempo: 
Marcos também é formado em 
matemática, 

Agora, ele aplica nas festas o 
que aprendeu na universidade. 


Ganhou o rótulo de primeiro DJ 
de MP3 do país. Motivo simples: 
esteve à frente da Lucky Strike 
MP3 Demoparty, a primeira big 


festa que reuniu três mil pessoas 
na antiga fábrica da Meridional 
Talheres, em São Paulo, no últi- 
mo mês de agosto. O balaco ter- 
minou de manhã, claro. E Gauss 
conta ter ficado surpreso com o 
resultado. “A pista não ficou vazia 
em nenhum momento”, orgu- 
lha-se. Munido de dois Pentium 
550 com capacidade de 128 me- 
gas de RAM, o moçoilo fez a gale- 
ra se esbaldar de tanto dançar. 
Tocou sua especialidade, Psyche- 
delic Trance, e garante que em 
breve outras edições do evento 
serão programadas em Sampa. 

Tecnicamente, Marcos inte- 
gra a lista dos que acreditam 
que o MP3 é uma das tecnolo- 
gias mais promissoras da Inter- 
net e do mundo digital. “Trata- 
se do formato mais popular de 
compressão de áudio, e a gran- 
de vantagem do MPEG, que 
deu origem ao MP3, compara- 
do aos outros formatos de codi- 
ficação, é que os arquivos são 
muito menores para a mesma 
qualidade”, explica. 


RESPALDO 


A opinião de Gauss encontra 
respaldo. Ouwo DJ paulista que 


compartilha de sua opinião cha- 
ma-se Michel Gawendo. “O MP3 
não ocupa espaço físico e relati- 
vamente pouco espaço virtual”, 
diz. Michel, também especializa- 
do em Psychedelic Trance e Goa, 
sabe que, por ser menor, as fre- 
quências que não são captadas 


pelo ouvido humano são elimi- 
nadas. “O som é comprimido, 
por isso perde qualidade final... 
Mas há muitos benefícios: varie- 


dade, facilidade e disponibilida- 
de de acesso. E o preço. É de 
graça!”, lembra. 

Para Gawendo, o que vai de- 
terminar o sucesso ou fracasso 
do MP3 é a realidade, não a von- 
tade de aderir (ou não). “Em 
pouco tempo os arquivos terão 
mais e mais qualidade, com a 
mesma fidelidade. Penso que as 
outras formas de armazenar som 
não terminarão, mas os MP3 da 
vida terão mais espaço do que 
têm hoje”, prevê. 

Maurício Zusso, conhecido 
nas pistas de São Paulo como 
MZK, pode ser considerado ou- 
tro DJ que caiu nas graças do 
MP3. Aos 31 anos, o também car- 
tunista trabalha com discoteca- 
gem desde 96. Especializado em 
3Tux (Surf Music, voltado para 
O jazz e música latina), MZK diz 
tocar com MP3 em festas 
informais. “Só toco em fes- 
tas de amigos. Quero me 
profissionalizar”, conta. 

Maurício é o DJ residen- 
te da Jive, festança de toda 
sexta-feira no Hotel Cam- 
bridge, também em São 
Paulo. A balada, como as 
pessoas costumam clamar 
as noitadas na capital pau- 
lista, muda de endereço 
neste mês de outubro. “Co- 
gitamos levar a festa para 
um antigo bar na esquina 
das ruas Ipiranga e São 
João, e certamente o MP3 
vai entrar na jogada”, revela 


MZK, que já investe seu cachê em 
novas máquinas — ele quer com- 
prar outro lap top. 


SOM CARIOCA 

Mas nem só os DJs paulistas fa- 
zem uso do MP3. O Rio de Janei- 
ro também conta com adeptos. 
O DJ Flávio Guanabara, um dos 
residentes da boate Vertical, em 
Niterói, está sempre comandan- 
do o som do Mercado Cantarei- 
ra, também do outro lado da 
Baía de Guanabara, À feira reúne 
gente bonita, artesanato, bijute- 
ria e som, muito som. A última 
edição aconteceu nos dias 2 e 3 
de setembro, “Lá, tocamos com 
MP3 direto, mixando todas as 
músicas no programa SL 1200 Vi- 
siosonic”, conta. 

Ao lado de DJs convidados, o 
repertório de Flávio passa pela 
MPB, Soul, Dance, Flashback (a 
especialidade do rapaz), House, 
Trance... Para armar a tenda — va- 
le ressaltar que a feirinha aconte- 
ce sob uma lona de circo -, ele le- 
va uma supermáquina dotada de 
pelo menos dois predicados in- 
dispensáveis: HD espaçoso e boa 
memória. “Tenho sempre um 
Denon com alguns CDs de reser- 
va para qualquer eventualidade”, 
revela. Mas vale dizer que, se o DJ 
é precavido, certamente leva CDs 
em MP3 e HDs separados. “Dessa 
forma, dificilmente o som pára, 
pois operam com sistemas inde- 
pendentes”, completa Flávio. 


Os DJs cariocas atacam de MPB, Soul e Dance, 
tudo nos embalos dos arquivos eletrônicos baixados da rede 
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Foto: Carolina Andrade 
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* Fonte: Dgolpe 


Destino 


Skinny Buddha 


(Song) 


Na Terra da 
Garoa Agora 
Só Cai Temporal 


RES RsgRE so 


AciDa-Tweenty Eletrônica MP3 
Gonzalez/Alina 
Gandini 
Skinny Buddha and Rock MP3 
the M.I.A. Smugglers 
E 


* Esta lista foi tirada em 30/8/2000 do Dgolpe (http://www.dgolpe.com), portal que tem o objetivo de formar uma comunidade de música global. 


VINIL X MP3 

À diferença entre uma e ou- 
tra forma de discotecar defini- 
tivamente está em quem co- 
manda as carrapetas. Para o DJ 
carioca Marcos Paulo, “tocan- 
do com vinil você tem infinita- 
mente mais contato com a mú- 
sica, No CD você tem menos 
contato e com MP3 você não 
tem contato algum... Menos ar- 
te e menos graça”, critica. Ain- 


Marcos Carozza, o DJ “Gauss”, é pioneiro na discotecagem 
com músicas no formaro MPd 
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da assim, Marcos sabe que o fu- 
turo é usar o MP3. Ele mesmo 
se diz encantado com essa no- 
va possibilidade de pesquisar. 
Já encontrou pérolas graças 
aos amigos que fez no Napster, 
o polêmico Napster, o tal pro- 
tocolo criado para o intercâm- 
bio de músicas no formato 
MP3 e que também inclui um 
sistema de chat e mensagens 
privadas. 

Os DJs ressaltam alguns pon- 
tos que devem ser pensados 
sobre a transição vinikCD-MP3. 
Um notebook, por exemplo, é 
capaz de gerenciar tudo, isto é, 
armazena o som, mixa e toca. E 
se o computador falha no auge 
da festa? O jeito é ter um compu- 
tador reserva. No quesito direitos 
autorais, a trupe também é práti- 
ca. Todos são unânimes e dizem 
que a discussão só vale para a mú- 


sica produzida em larga escala 
comercial. Dizem ser impossível 
controlar. 


TESOUROS 

Enquanto o MP3 não inunda 
de vez as pistas do Brasil, os DJs 
não desgrudam da Web. A fase 
agora é a de descobrir tesouros 
nos buscadores eletrônicos, tro- 
car versões de músicas com ami- 
gos virtuais, catalogar as melodias 
em organizadas pastinhas (de 
acordo com o estilo), programar 
suas máquinas e aprender a mi- 
xar — já que a mixagem, por mais 
veloz que seja a evolução tecnoló- 
gica, se dá mesmo é ao vivo. “Im- 
possível levar tudo pronto para 
uma boate. À arte da discoteca- 
gem consiste em captar o que o 
público quer ouvir”, diz Marcos. 
Parece que quem ficar alheio às 
novidades vai dançar. px 


Para oferecer a maior plataforma com produtos e 


infra-estrutura de Internet, usamos 
a mais moderna tecnologia de POLeamento 


DenisonBrasil 


com conexões seguras em fibra óptica e wireless, 


monitoramento automatizado, suporte técnico integral, 
S00 POPs e 50.000 portas RAS com NOCs 


nos 1 4 países da América Latina onde atuamos. 


Em outras palavras, 
a IFX Networks tem 
o melhor acesso e 
estrutura de Internet 
para sua empresa. 


a sua internet profissional 


nternet.br 


Sucessores 

do polêmico 
programa de 
troca de MP3 
compartilham 
muito mais 

do que músicas 


Por Leonardo Paiva 


empresa Napster (www. 

napster.com.br), que criou o 

programa de mesmo nome, 
está sendo processada pela RIAA, 
a entidade americana que prote- 
ge os direitos autorais dos artis- 
tas. À acusação é de que o progra- 
ma homônimo possibilita o tráfe- 
go musical pela Internet por 
meio de arquivos MP3 entre seus 
usuários sem pagar aos músicos 
os direitos autorais das músicas. 
Se um programa que comparti- 
lha apenas arquivos musicais en- 
tre seus usuários criou toda essa 
polêmica, imagine só se os inter- 
nautas também trocassem video- 
clips, filmes e games. Pois isso já 
está acontecendo, e as indústrias 
do cinema e dos jogos digitais po- 
dem se preparar para entrar na 
guerra. O próprio Napster ainda 
trafega somente música, mas seus 
sucessores já compartilham ou- 
tros tipos de arquivos da mesma 
forma. 

Os filhos do Napster prome- 
tem dar o que falar tanto 
quanto o pai. O software Gnutel- 
la (http://onutella.wego.com) foi o 
primeiro deles a fazer sucesso. O 
motivo disso é que, ao contrário 
do polêmico software que está na 
boca do povo, o Gnutella não 
precisa de um servidor pelo qual 
passariam os arquivos MP3 com- 
partilhados, transferindo as músi- 
cas em um sistema peer-to-peer 
(ponto a ponto). Isso faz com 
que não seja necessário se regis- 
trar na rede do programa com 
um login e senha, impossibilitan- 
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do a identifi- 
cação dos usuári- 
os. Por causa disso, 
também não é possível 
encerrar as atividades do 
Gnutella, já que não existe 
um servidor a ser desativado. 

Criado pela Nullsoft, a mes- 
ma que também nos trouxe o 
Winamp (wwwwinamp.com), o 
Gnutella foi tirado da rede al- 
guns dias após sua estréia pela 
America Online, que é dona da 
Nullsoft. Desde então o Gnutel- 
la tem funcionado de forma in- 
dependente e foi até traduzido 
por um estudante carioca que 
criou o site www. gnutella.com.br. 
Mikhail Miguel, como é conhe- 
cido na Web, ficou surpreso 
quando descobriu que, além de 
MP3, ele também podia baixar 


arquivos de vi- 
deo pelo soft- 
ware, mesmo 
aqueles no forma- 
to pirata DivX MP4, 

Foi só chegar u 
riadão para que M 
sasse conectado, baixa 
me Matrix de outro ponto do 
mundo. O que será que a War- 
ner Bros., o estúdio que produ- 
ziu o filme, acha disso? “A War- 


ner lá fora está tomando as pro- 
vidências. O que a gente espera 
é que o consumidor tome co- 
nhecimento de que ele está le- 


o CuteMX era a de trazer um pro- 
grama de compartilhamento de 
música (também funcionando 
em esquema ponto a ponto) com 
vários recursos, facilidade de ma- 
nuseio e que trouxesse a conheci- 
da tecnologia de transferência de 
dados da GlobalScape. Tudo ia 


mente como RomNet, o Swam- 
poo é mais um programa peer-to- 
peer, outro filhote do Napster, só 
que dedicado a compartilhar jo- 
gos de videogame de consoles co- 
mo Nintendo 64 e Sega. Como 
não podia deixar de ser, as duas 
empresas já procuraram a Justiça 


, pemeameeneeesemsas : : : ; 
, a bem até que, em junho, a empre- na tentativa de fechar o site, ale- 


sa decidiu restringir o acesso pú- | gando que “o endereço incita a 


sando a si próprio”, critica Ab- 
do Abdala, diretor comercial da 
Warner Home Video do Brasil. 
Quem também se aventurou 
no mundo do compartilhamento 
musical foi a GlobalScape (www. 
globalscape.com), a empresa que 
criou o CuteFTP, um dos mais po- 
pulares clientes de FIP 

do mundo. À 
idéia de criar 


TeMNRA Morra 


nutella 


blico ao serviço, quando o caso 
do Napster estava em voga. Mes- 
mo assim, até o fechamento desta 
edição, o programa continua 
apresentando músicas em MP3 
para download. 


GAMES 

Se você é um daqueles inter- 
nautas que já teve curiosidade de 
Jogar Pokémon, mas não tem um 
videogame de última geração, 
basta baixar o jogo pela Internet 
— de graça! É só instalar o Swam- 
poo (wwuw.swapoo.com). Anterior- 


popstar Madonna não gos- 

tou nada quando soube que 

todas as músicas de seu no- 
vo CD já podiam ser baixadas pe- 
lo Napster meses antes do 
lançamento da bolacha. Isso sem 
falar na briga da banda de rock 
Metallica contra o programa, 
que já ganhou a atenção de noti- 
ciários de todo o mundo. 

Essas são pequenas mostras de 
como o mercado fonográfico 
tem reagido à aparição dos pro- 
gramas de compartilhamento. A 
responsável pelo site da BMG 
(wwu.bmg.com.br), Débora Quei- 
roz, explica que a bronca da gra- 
vadora com o Napster é pelo fato 
de ninguém pagar os direitos au- 
torais. “Na Internet, é muito mais 
fácil a propagação da música e é 
isso que assusta”, admite. 

Em prol do Napster, muita 
gente alega que os usuários bai- 


Tecnolog 
direito autoral 


práticas que burlam os direitos 
do fabricante”. 

O jovem criador do “Naps- 
ter para games”, Jeffrey Free- 
man, de 17 anos, divulgou sua 
resposta de forma tão rápida 
quanto seus agressores: “O Swa- 
poo é voltado apenas para tro- 
cas de jogos freeware, que po- 
dem ser trocados sem a necessi- 
dade de se pagar tributos”, dis- 
se. Freeman complementou 
alegando que não tem como 
controlar os tipos de games 
que transitam pelo serviço. 


ia X 


xam a música e, se gostarem, vão 
até a loja e compram o CD. Mas 
as gravadoras já pensam em se 
adaptar ao meio digital. “Hoje o 
Napster incentiva a comprar 
CDs, mas quando não houver 
mais CDs para vender, apenas a 
música digital, as pessoas prefe- 
rirão baixar as músicas novas pe- 
lo Napster a pagar por elas e bai- 
xar pelos sites das gravadoras”, 
prevê Débora. 


DIREITO 


“Para efeitos das legislações 
brasileira e americana, ele intrin- 


ge o direito autoral, pois funcio- 
na como intermediário e incenti- 
vador do desrespeito à remune- 
ração decorrente do direito auto- 
ral”, esclarece o advogado e pro- 
fessor em Direito de Informática, 
Renato Opice Blum. Ele traz 


uma informação que pode dei- » 
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FileFury 1.1 — 1,09 MB 
Permite que você compartilhe arquivos de todo o tipo 
(MP3, AVI etc.) com todos os usuários do programa pelo 


wwyw.filefury.com 


iMesh 1.02 — 1,40 MB 


Outro conhecido programa de compartilhamento de arqui- 
vos começou compartilhando apenas imagens. Agora, 
também permite a troca de outros formatos como MP3 e 


possui um visual mais atraente. 


www. imesh.com 


MyNapster 1.3 Beta — 


1,25 MB 


Esta variação do Napster possui recursos mais 
interessantes em comparação com o original, 
como se conectar em mais de um servidor ao 


mesmo tempo e a capacidade de trocar outros arquivos além do MPS. 
www.mynapster.com 


Foto: Divulgação 


Gouveia: 
artista deve 
receber pela 
música que faz 


NapAmp - 70,00 KB 
Instalando este plug in no Winamp, o usuário pode procurar e baixar arquivos MP3 
pelos servidores do Napster por meio do MP3 Player mais usado do mundo. 

www.napamp.cjb.net 


xar o internauta com a pulga 
atrás da orelha: “Em tese, pela lei, 
os usuários também podem ser 
responsabilizados, porque eles 
têm noção de conhecimento do 
funcionamento e do objetivo do 
programa”, argumenta. “Se for 
assim, metade do mundo vai res- 
ponder por isso”, discorda o estu- 
dante Rodrigo Luís Cardoso, de 
16 anos, que adora o programa. 
O cantor Bruno Gouveia, vo- 
calista do Biquíni Cavadão, 
concorda com a opinião do 
cantor americano Peter Gabri- 


CONHEÇA OS REBENTOS 


Entre programas, acessórios e plug ins, não será pela falta do Napster 
que os internautas deixarão de trocar arquivos. Confira. 


MyNapeter Esta 


pomered by Open Source Technologies 


el, de que a idéia de descentra- 
lizar a distribuição da música é 
interessante, mas os artistas e 
compositores devem receber 
algo pela música que fazem. “O 
que está errado é que quem es- 
tá nos defendendo nessa guer- 
ra é uma associação de grava- 
doras, a RIAA. É pedir para ser 
novamente maltratado com 
contratos absurdos e condições 
irracionais”, ataca. 

O guitarrista e compositor 
John, do Pato Fu, acha que o 
Napster ainda não é a forma de- 
finitiva de distribuição digital 
da música e admite que ele tem 
muitos pontos positivos, mas o 
fato de o Napster não pagar ne- 
nhuma espécie de direito auto- 
ral é, na opinião dele, um erro. 
“Ele funciona como uma rádio. 
A rádio não vende música, toca 
de graça para os ouvintes e ga- 
nha dinheiro de outras formas. 
E. por ganhar dinheiro. deve 


í 


direito autoral 


uma parte a quem produz a 
música. Isto é bem aceito e cor- 
reto e poderia ser aplicado ao 
Napster”, sugere. 


” 


ones” do Naps- 


ter tar trafegam outros ar- 
quivos, filmes, já chama a 
atençã ndústria cinemato- 
gráfica diretor-geral da Co- 
lumbia/Buena Vista do Brasil, 


nino, acha que o 
cinema não será de todo afeta- 
do, pois a revolução maior que 
esses programas causarão será 
no tipo de entretenimento ca- 
seiro, como TV e DVD. “A im- 
eo dades foi pega de 
nas a do cinema não 
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de proy as a Columbia es- 
tá to uanto a isso. Volta 
a que do direito autoral. 
Uma c o cara baixar e pas- 
sar o filme para um amigo, na- 


morada, irmão, Outra coisa é o 
cara baixar o filme e vender, 
sem o diretor, o produtor ou 
outra pessoa receber por isso”, 
acrescenta, 

A Fox Films se declara “des- 
pr cocupaddl Segundo Marcos 


vo, € mesmo nos Esta- 


dos não há consenso 
sobre o que será feito. “Não há 
posição definida de nenhuma 


empresa da 1 nossa área, ainda”, 
garante. É, mas se outro dia 
baixaram Matrix, amanhã pode 
ser a vez do X-men. EE 


Fu: gosto pelo Napster, 


Foto: Divulaacão 


Emusic, uma das primeiras em- 

presas a aceitar o desafio de ven- 

der música digital, está enfren- 
tando “aqueles” problemas tão co- 
muns às empresas pontocom. Apesar 
de ter vendido mais de dois milhões 
de músicas desde o seu surgimento, 
em 1998, o www.emusic.com só tem di- 
nheiro para funcionar por mais um 
ano e meio, justamente o tempo ne- 
cessário, de acordo com analistas de 


TECNO & TAL 


Aroaldo Veneu 
(aveneu O Ipemcd.com) 


US$ 3 milhões do catálogo da Emusic. 
Além disso, a companhia abriu, em ju- 
lho, o serviço de música por assinatu- 
ra, permitindo aos clientes download 
ilimitado por preços que vão de R$ 20 
a R$ 40. 

O iMusica (www.imusica.com.br) tam- 
bém acredita que a venda de música 
online terá “vida longa e próspera”. 
Inaugurando a venda de música na In- 
ternet brasileira, o site oferece músi- 


Wall Street, para que a empresa come- cas de artistas das grandes gravadoras E 
ce a dar o tão sonhado lucro. no formato WMA. Além disso, o inter- 5 

Para não trabalhar assim, em cima nauta poderá curtir os “iclipes”, pe- 8 
do laço, Gene Hoffman, CEO da em- quenos clips em flash com as músicas É 
presa, mandou 40 funcionários embo- mais badaladas do seu catálogo. Os ra- & 
ra e, junto com seu staff, descobriu na pazes do Skank gostaram tanto do cli- é 
venda de música para outras empresas pezinho que o estão exibindo na aber- * 
um tremendo filão: só a HP comprou tura dos shows da nova turnê. 

DISCMAN MUTANTE “ABANDONWARE” 

O eXpanium, nova engenhoca da É o nome dado aos softwares que, apesar de best-sel- 
Philips, é uma das maiores lers em seus dias, foram esquecidos pelos respectivos fa- 
evoluções no mercado da bricantes... e lembrados por um grupo de micreiros sau- 
música portátil. O “quadra- dosos que decidiu adaptá-los às plataformas atuais e dis- 
do mágico”, além de tocar tribuí-los rede afora. À iniciativa já conta com a antipa- 

CDs comuns e CDs regraváveis, tia da indústria dos games. 
reproduz CDs com arquivos MP3 Em tempo: foi o interesse dos usuários no abandon- 
e permite a seus proprietários escu- ware Frogger (game lançado em 1981, é do tempo 
tar dez horas de música sem trocar o de vocês?) que motivou os fabricantes a relançarem 
CD uma só vez. E ele ainda é bem mais o título que, diga-se de passagem, foi um dos Top 10 do 
barato: US$ 199,99 nas melhores lojas dos EUA. ano passado. EE 

e Muito interessante, em verdade, é o serviço prestado e De acordo com a Levick Strategic. Communications, 

pelo IndiCão (www.indicao.com.br), mais novo filhote do há, circulando pelas cortes americanas, pelo menos 80 

grupo Tessera. O internauta se cadastra, escolhe os as- processos movidos por companhias contra pessoas que Ai 

suntos que lhe interessam e delega a busca eapreensão | inventaram histórias a respeito delas ou de seus princi- E 

dos endereços ao prestativo canino, instalado em uma pais executivos em salas de chat. DA o 

barra de tarefas ao pé do browser. oi E 
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UAM A novo tipo de artista, um arquite- 
Q, É to do espaço dos acontecimentos 
que esculpe o virtual”. Defi- 
nições à parte, a verdade é que a 
l 5) arte digital (ou Web Arte, como 
; preferem alguns) está pleitean- 
do um lugar no hall da arte tra- 
dicional. “A maior mudança dos 
últimos tempos na área das artes 
plásticas” é como o artista plásti- 
co Celito Medeiros (www. 
celitomedeiros.com.br) encara a 
chamada arte digital. 
A virtualização de pinturas, 
instalações e objetos de arte con- 


mp, filósofo francês e estudioso 

Q; da cibercultura Pierre Levy 
costuma dizer que as novas 

tecnologias e a Internet propor- 

cionaram o surgimento de “um 


» ; 

. ras; cebidos com o uso de programas 

indu pinto de computador acrescenta mais 

nina igners do um ingrediente na salada de in- 

b jástico f o) e arte definições sobre o que é ou não 

Artistas P 5 À f y cel b a á considerado Arte. Mas, a in- 
e 


clusão do webdesign como uma 
nova categoria do design e o sur- 


Foto: Gianne Carvalho 
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à O artista plástico 
Mauro Bandeira 
de-Mello; a arte 
digital é uma 
nova forma de arte 


gimento de categorias ligadas às 
composições eletrônicas em tra- 
dicionais feiras e festivais de arte 
indicam que a criação digital já 
começa a ser aceita como arte e 
conta, inclusive, com o apoio de 
artistas tradicionais. 


SENSIBILIDADE 


A escultora Virgínia Sé (www. 
virgimase.com) é um desses artis- 
tas que dão aval à Web Arte. “Mas 
quem a faz tem de ser um artis- 
ta”, ressalva. Para ela, ter caracte- 
rísticas como sensibilidade e téc- 
nica é essencial, e a grande mu- 
dança está mesmo nas ferramen- 
tas usadas pelos novos artistas do 
mundo digital, 

“O pintor usa pincéis, o artista 
digital usa o software”, compara o 
artista plástico e designer Mauro 
Bandeira de Mello (www.arte-ban- 
deira.com). Na opinião dele, as 
pessoas ainda estão começando a 
entender essa nova forma de arte. 

O artista Martinho Patrício 
(Attp://sites.uol.com.br/martinho- 
patricio/), que faz instalações 
com tecidos, já pensa em novos 
projetos para o mundo virtual. 
Segundo ele, os artistas têm ago- 
ra mais uma forma de expor 
seus sentimentos, assim como 
aconteceu com o vídeo nas dé- 
cadas de 60 e 70. “Existem ma- 
neiras de se expressar que são 


Web Arte começa a ganhar 

seu espaço no mundo real. 

Em agosto e setembro foi 
realizado o Festival Internacional 
de Linguagem Eletrônica (www, 
file.org.br), no Museu da Imagem 
e do Som de São Paulo. O even- 
to durou quase um mês e trouxe 
mais de 100 trabalhos de artistas 
de 22 países, com o principal ob- 
Jetivo de promover, incentivar e 
divulgar pesquisas e trabalhos 
desse tipo. 


possíveis apenas por certos mei- 
os, e a Internet agora é um de- 
les”, analisa. Martinho acha que 
as mudanças não param por aí. 
“As obras digitais deverão ser 
vendidas em forma de CDs, o 
que pode revolucionar o merca- 
do artístico”, acredita. 


ACADÊMICO 


O webdesigner Leandro 
Magnani acredita, contudo, que 
a arte virtual também possui um 
lado acadêmico, já que a página 
é desenhada à mão antes de ser 
digitalizada. O artista precisa ter 
conhecimentos técnicos para 
poder criar. “Mas a arte, qual- 
quer arte pede, acima de tudo, 
sensibilidade. Se quem cria não 
tiver um certo feeling para usar 
as cores nas posições certas, não 
fará nenhum tipo de arte”, diz. 
Já o diretor da DPZ.com, Luli 
Radfahrer, critica os webdesig- 
ners com uma visão puramente 
comercial do mundo artístico 
virtual. “Para começar, o webde- 
signer não é um artista”, diz, jus- 
tificando que suas produções 
estão a serviço de uma empresa 


ou uma marca. 


Esse tipo de discussão re- 
monta àquelas velhas histórias 
de artistas que lidaram com no- 
vidades técnicas e não tiveram 
suas obras reconhecidas quan- 


A XXIV Bienal de São Paulo 
(www.uol.com.br/bienal/ 
24flash/web/flash.htm), realizada 


em 1998, reservou um espaço 
para a Web Arte. Foram apre- 


sentadas obras feitas com ani- 
mação por computador, intera- 
tivas — ou seja, ao admirar o “ob- 
jeto”, o visitante podia alterá-lo 
da maneira que desejasse, mas a 
versão original era preservada. 
Mesmo assim, há quem 
questione esse tipo de criação. 


do ainda eram vivos, mas que 
depois de anos acabam sendo 
vendidas por milhões de dóla- 
res. Mas, se depender da vonta- 
de a da opinião de vários artis- 


tas da nova e da velha geração, 
a arte virtual tem um destino 
de admiradores já traçado que 
independe do aval de críticos 
de arte: os usuárigsida Web. 'y 


“Como não é algo que exista e 


que se possa manusear, como 


um quadro ou uma escultura, 
não pode ser considerado uma 


obra de arte”, garante a profes- 
sora de História da Arte, Dilma 
Cadilhe. Segundo ela, a arte 
virtual existe, mas é algo que li- 
da muito mais com a técnica do 
que com o “sentimento que 
vem de dentro, princípio da 
criação artística”, diz. >> 


Leandro Magnani 
defende que a 
sensibilidade do 
artista está em 
primeiro lugar 


ão 


Foto: Divulga: 


Para Luli, o 
webdesigner 


não é um artista 


internet.br 
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Um artista que 
trocou a engenharia 
pelo computador 


artista plástico Celito 
| Medeiros usava compu- 
7 tadores na época em 
que trabalhava com engenha- 
ria, no final da década de 70. 
Quando resolveu parar de 
trabalhar na área, foi estudar 
na Escola de Belas-Artes de 
Curitiba, onde aprendeu to- 
da a base acadêmica das artes 
plásticas. Mais tarde, viu-se l- 
gado novamente aos compu- 
tadores e resolveu usá-los pa- 
ra inovar na maneira de pin- 
tar. 
Em 1988, Celito começou 
a usar computadores para 
pintar e denominou essa no- 
vidade de Modern System Art 
Computer's Form. Passou os 
dez anos seguintes aprimo- 
rando sua técnica em progra- 
mas, e em 98 fez uma expo- 
sição no aeroporto de Curiti- 
ba com 278 quadros pintados 
por computador e impressos 
com plotter em telas com tin- 
ta a óleo. “Vendi todos”, con- 


ta. orgulhoso. ressaltando 
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Imagens do arquivo digital do artista plástico 


que hoje tem batido recordes 
de vendas. 

O segredo, diz ele, é trei- 
nar e dominar a técnica e os 
segredos dos softwares. Celito 
se queixa que sua maneira de 
pintar não é “validada” pelas 
artes plásticas — segundo ele, 
por pura falta de conheci- 
mento do meio artístico. 

Todo o acervo de Celito es- 
tá digitalizado. Ele conta que 
as obras originais são impres- 
sas em tamanho único maior 
do que as possíveis cópias 
que lhe forem encomenda- 
das, mas todos com a mesma 
qualidade de uma pintura fei- 
ta à mão. “Uso mais de 1.600 


pincéis e milhões de combi- 
nações de cores para pintar 
uma tela” revela, destacando 
que pinta os quadros mais de- 
talhadamente, pois pode en- 


xergar cada milímetro deles. EE 
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Contratar ou não 


um ex-hacker? 
Na hora de se 
proteger, vale o 


risco de recorrer ao 
talento dessa gente 


ackers são sinônimo de des- 

truição para qualquer em- 

presa que lida com compu- 
tadores conectados à rede. 
Temê-os é comum e prever um 
ataque, praticamente impossível. 
Se o sistema de segurança dela 
for bom, fica fácil detectá-los e, 
dependendo do prejuízo causa- 
do, pode-se entrar com um pro- 
cesso na justiça e conseguir inde- 
nizações ou a prisão do infrator. 
Mas, se essa história tomar ou- 
tros rumos e a vítima perceber 
que é preciso pensar como o 
bandido para solucionar falhas 
de segurança, a folha de funcio- 
nários da empresa pode acabar 
com um nome a mais. 

“Já que o cara mostrou que é 
bom, por que não contratá-lo?”, 
questiona o diretorexecutivo do 
provedor carioca Inside, Charles 
Miranda. Para ele, existe um mer- 
cado muito bom para hackers, 
desde que eles não tenham um 


objetivo destrutivo. 
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Wanderley Abreu Júnior, o 
Storm, começou a fazer invasões 
a BBSs quando tinha 14 anos. 
Uma de suas vítimas foi o Inside, 
que na época ainda não era pro- 
vedor, e como não foi descober- 
to, ele se apresentou e conseguiu 
o primeiro emprego, no qual re- 
solveu diversos problemas de se- 
gurança. A partir daí, começou 
uma carreira promissora, e já tra- 
balhou para o Ministério Público 
no projeto Catedral, que desco- 
briu 25 fontes de material de pe- 
dofilia na Internet. 

Hoje, Wanderley tem uma fir- 
ma chamada Storm (o mesmo 
nome usado por ele nos ata- 
ques), que presta serviços de de- 
senvolvimento de softwares e 
proteção de redes. O ex-hacker 
vai participar, também, do proje- 
to Catedral 2, para descobrir no- 
vos materiais proibidos na Web. 

“Isto aconteceu com muitos 


hackers americanos do passa- 
do”. lembra Charles. falando de 


Trabalhando com o 


profissionais que acabaram con- 
tratados pela CIA ou que abri- 
ram empresas, atualmente de 
grande porte, prestadoras de 
serviços de segurança. O último 
hacker contratado da Inside se 
chama Luiz Felipe de Souza e 
Silva, de 22 anos. 

Luiz era usuário do provedor 
e invadiu o sistema por curiosi- 
dade, mas como esqueceu de 
apagar um arquivo que detecta 
os acessos, teve sua conta cance- 
lada. Ele ligou diversas vezes pa- 
ra o provedor para tentar resol- 
ver o problema, até que resolveu 
ir até lá, onde se apresentou e re- 
velou o que havia feito. Con- 
clusão: uma simples curiosidade 
o levou a administrador de siste- 
mas da Inside. 

Um dos nomes brasileiros de 
expressão nesse mercado é o do 
paulista Izar Tarandach. Depois 
de ir para Israel aos 17 anos pa- 
ra uma competição esportiva, 
acabou conhecendo o mundo 


Foto: Gianne Carvalho 


da informática. Um ano 
mais tarde invadia siste- 
mas de segurança e aces- 
sava arquivos confidenci- 
ais de empresas de tecno- 
logia do país. “Se não po- 
de com ele, junte-se a 
ele”, diz o ditado seguido 


O analista e programador de siste- 
mas Júlio Botelho tem um currículo in- 
vejável. Formado em Matemática e 
com pós-graduação em Informática, já 
trabalhou no IBGE, CNPq, IMPA e em 
grandes universidades dos Estados 
Unidos. Júlio foi criador do provedor 
Unikey e hoje é diretor da Universida- 
de virtual Univir. “Não fui hacker por 
acaso, mas contrato qualquer um que 
se mostre eficiente”, diz. 

Ao todo, foram 12 hackers contrata- 
dos em toda sua carreira nos diversos 
lugares em que trabalhou, entre eles 
Wanderley Abreu Júnior, o Storm, que 
o define, amigavelmente, como “gran- 
de dinossauro da Informática”. Um de 
seus grandes orgulhos foi capturado 
com 13 anos tentando invadir o Unikey. 


à risca pelas vítimas de Ta- 
randach. O brasileiro já fez con- 
sultoria para a área de segu- 
rança da IBM, Intel, Motorola, 
HP e outras grandes empresas 
de tecnologia. 

Algumas empresas, porém, 
não gostam de ter seu nome liga- 
do à contratação desse tipo de 
profissional. “E a mesma coisa 
que você chamar um bandido 
para proteger sua casa”, diz Da- 
rio Caraponale, gerente de tec- 
nologia da empresa de segu- 
rança Hitech. 


CONHECIMENTO TÉCNICO 

Dario acredita que não existe 
um mercado para hackers. A Hi- 
tech só trabalha com profissio- 
nais que têm um conhecimento 
acadêmico e podem prestar um 
serviço de consultoria de forma 
eficaz, o que, segundo ele, os 
hackers não estão capacitados 
para fazer. 

A Internet Security System 
(ISS) tem uma política mundial 
de não contratar hackers de for- 
ma alguma. Por isso, faz uma in- 
vestigação do passado de todo 
candidato ao emprego. “Na dú- 
vida, a gente não contrata”, re- 
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vela o diretor técnico Marcelo 
Bezerra. A ISS não acredita que 
um emprego possa mudar o 
comportamento de alguém. 
“Nós lidamos com informações 
confidenciais de clientes”, expli- 
ca Bezerra. 

Na linguagem popular, a pala- 
vra “hacker” é usada para definir 
a pessoa que ataca computado- 
res, mas seu conceito vem rece- 
bendo reajustes para justificar a 
contratação de profissionais com 
esse tipo de habilidade. “Hacker 
é uma pessoa com profundo co- 
nhecimento de informática”, diz 
Dario Caraponale, da Hitech. 

Algumas empresas de segu- 
rança acham que o conceito de 
hacker é usado erroneamente e 


DESCOBRI DE HACKERS 


O rapaz, que não quis ter o nome reve- 
lado, está hoje com 19 anos e é enge- 
nheiro de sistemas de uma das maio- 
res empresas de software do mundo. 

“Muita gente acha que o hacker é 
mau, mas isso não é verdade”, defen- 
de Júlio, definindo-os como pessoas 
com QI acima da média, que não se 
contentam com qualquer explicação. 
Geralmente, segundo ele, são adoles- 
centes curiosos que tanto tentam que 
acabam conseguindo invadir siste- 
mas, mas acrescenta que se isso não 
for orientado, o hacker pode acabar 
encaminhado para um lado ruim. “São 
pessoas extraordinárias”, comenta, 
acrescentando que, se aparecer mais 
um hoje, não pensa duas vezes e o 
contrata no ato. 


que a idéia de que ele é uma pes- 
soa que faz ciberterrorismo ou 
práticas do gênero é coisa do pas- 
sado. Apareceu, portanto, a figu- 
ra do cracker, que seria o verda- 
deiro vilão. “Hacker, no verdadei- 
ro sentido, contrata-se todos os 
dias”, acrescenta Dario. 

No ano passado, uma análise 
do IDC (International Data 
Corp.) concluiu que 70% dos 
ataques de hackers são feitos por 
funcionários descontentes que 
conhecem as falhas dos sistemas 
de segurança. Este é mais um 
problema enfrentado pelas em- 
presas, que, mesmo tendo con- 
tratado pessoas com um passado 
fiel, não podem garantir que eles 
não mudem de lado. IE 


Dario, da Hitech: 
o hacker é um 
profundo 
conhecedor de 
informática 
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o oitavo andar do prédio 

da Polícia Civil do Rio de 

Janeiro, uma inscrição na 
porta chama atenção de quem 
chega: “Delegacia Virtual”. 
Apesar do nome, tudo lá é bem 
real, principalmente os crimes 
investigados e os computadores, 
raridades numa instituição on- 
de velhas máquinas de escrever 
ainda predominam. E o delega- 
do, é claro — de arma na cintura, 
suspensório e tudo mais. No co- 
mando da equipe de 27 pessoas 
está Marcus Drucker Brandão, 
que depois de 18 anos de sua vi- 
da dedicados à carreira policial 
na investigação de diversos ti- 
pos de crimes, hoje se vê traba- 
lhando com sua outra grande 
paixão: a informática. 

Antes de entrar para a polí- 
cia, Marcus havia estudado Ci- 
ências da Computação. “Sem- 
pre tento me manter atualiza- 
do com o assunto”, diz, en- 
quanto checa sem parar a che- 
gada de e-mails. Quando foi 
criada a divisão da Polícia Civil 
que investiga crimes pela Inter- 
net, ele foi chamado para aju- 
dar na preparação das regula- 
mentações e outros detalhes 
junto a professores e técnicos 
de informática, numa operação 
que levou seis meses. 

A equipe da delegacia virtual 
tem a mesma estrutura de qual- 
quer delegacia, mas com a dife- 
rença de possuir a chamada 
“equipe de operação de portal”. 
Composta por policiais aposen- 
tados, a função da equipe é re- 
ceber e processar as mensagens 
recebidas pela delegacia virtual, 
acessada pela Internet no site 
www.delegaciavirtual.n.gov.br. 


ARMA 

Drucker não titubeia quan- 
do perguntado que arma é usa- 
da para combater os crimes vir- 
tuais: “Inteligência”, responde 
no ato, ressaltando a importân- 
cia de trabalhar com o raciocí- 
nio e com o conhecimento, 
não só de Internet, mas tam- 


bém daquilo que 
passa na cabeça das 
pessoas. O delega- 
do, porém, não 
descarta a possibili- 
dade de utilizar ar- 
mas verdadeiras 
em alguns momen- 
tos. Ele revela que 
às vezes pode ser 
necessário fazer 
uma prisão, ou em 
casos de sites como o do Co- 
mando Vermelho, que está sen- 
do investigado, “pode nos levar 
a um local de risco, onde posso 
precisar de viaturas, soldados e 
armas”, conta. 

A Delegacia Virtual opera 
desde abril, e está atualmente 
com 15 investigações em anda- 
mento. A dificuldade principal, 
segundo Drucker, está na falta 
de legislações para o setor. “Não 
existem crimes específicos de 
Internet”, diz. A Internet é um 
meio novo para a prática desse 
tipo de crime e de vários outros, 
como apologias, racismo e até 
mesmo venda de drogas. 

A Delegacia Virtual já rece- 
beu reclamações de vendas de 
entorpecentes por sites até da 
Holanda, onde a prática é legal. 
Drucker só pode atuar onde 
sua jurisdição permite, mas a 
Internet rompeu fronteiras 
muito mais distantes. Nos Esta- 
dos Unidos, racismo é conside- 
rado forma de expressão, e na- 
da pode ser feito pela polícia 
brasileira para impedir que si- 
tes hospedados lá saiam do ar. 
O delegado acha que só o tem- 
po resolverá esse problema. “Os 
povos terão de se acostumar 
com outras culturas”, teoriza. 


Como tudo na Internet é 
muito novo, Drucker considera 


sua delegacia um centro de es- 
tudos, no qual os policiais fa- 
zem cursos, grupos de discussão 
e tentam sempre interagir com 
outros centros de investigação 
de crimes pela Internet, tanto 
no Brasil como no mundo. Eles 
acompanham tramitação de 


So crotaria do Estado do Segurança Publica 
Coordenação de Teçnologia 


leis, técnicas e matérias para 
melhorar o trabalho. “As pesso- 
as só estão começando a se to- 
car agora”, comenta, destacan- 
do que a polícia ainda não está 
integrada com o assunto e que 
alguns de seus colegas não sa- 
bem nem como esse mundo no- 
vo funciona. 


PROVAS 


Mas, segundo ele, os pró- 
prios governos não sabem como 
traçarão leis para isso. “Provar o 
que é simplesmente um fluxo de 
energia torna-se complicado, e 
uma impressão já não pode mais 
ser considerada uma prova”, diz. 
Drucker conta que em um dos 
casos que passou pela delegacia, 
as provas tiveram de ser entre- 
gues ao juiz em CD, pois se fos- 
sem imprimir tudo, o volume de 
folhas era gigantesco. “Se até 
hoje ainda se discute a validade 
de provas fonográficas e foto- 
gráficas, imagine aspectos que 
envolvem a Internet, que nas- 
ceu ontem!”, compara. 

Drucker acha que seu setor 
ainda precisa de investimentos, 
mas que quem vai determinar 
isso realmente é a sociedade. À 
medida que houver uma de- 
manda maior de casos, será pre- 


ciso contar com mais profissio- 
nais qualificados para trabalhar 


e mais equipamentos. O delega- 
do diz que é difícil precisar em 
quanto tempo isso pode ocor- 
rer, mas acredita que dentro de 
no máximo um ano as coisas po- 
dem começar a se resolver. “Por 
enquanto, estou gratificado”, 
diz o xerife cibernético. EE 


www.internetbr.com.br (45) 


So crotarta do Comunicação Social 
Asas usaria do Informática 


internet.br 


“Agentes inteligentes 
viram aliados do 
consumidor na hora 
das compras 


46 wwm:internetor.com.br 


GREREAD)” rh 
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ma nova modalidade de 

guerra comercial esquenta o 

Jogo dos negócios na Inter- 
net Atrás de mais clientes e um 
volume maior de vendas, os lojis- 
tas online recorrem ao poder de 
fogo da nova geração de robôs 
de compras. Como uma espécie 
de “espiões virtuais”, esses softwa- 
res incorporam uma tecnologia 
capaz de bisbilhotar conteúdo, 
promoções, coletar preços e ou- 
tros dados em tempo real de ou- 
tros sites. No final das contas, 
quem lucra é o consumidor onli- 
ne, que pode contar com infor- 
mação para pagar menos na ho- 
ra de encher o carrinho. Nos últi- 
mos dois anos, calcula-se que sur- 
giram no mercado mais de 50 ro- 
bôs, nos Estados Unidos. 

“Os comerciantes online estão 
apenas acordando para a eficiên- 
cia das alianças com robôs de 
compras. As elojas gastam de 
US$ 5 a US$ 10 para conquistar 
um novo consumidor, em vez de 
US$ 50 a US$ 100 em propagan- 
da e marketing”, observa Lance 
Cunningham, CEO do Ichoo- 


se.com, uma das mais inovadoras 
ferramentas de compras no mer- 
cado. Entre outras coisas, a so- 
lução alerta o usuário sobre as 
barganhas encontradas em ou- 
tros sites. 

Até há pouco tempo, muitos 
comerciantes online considera- 
vam os chamados robôs (meros 


Por Geane Brito 


de Nova York 


programas que, assim como ví- 
rus, se alimentam de informação 
nos networks) como espiões da 
era digital. Sempre estão prontos 
a invadir o database de preços e 
produtos e repassar a informação 
para os competidores. 

Além do medo de espiona- 
gem, muitos sites de comércio 
eletrônico não gostavam do fato 
de que muitas dessas ferramentas 
desviavam o tráfego dos seus si- 
tes. Ao invés de ficar 15 minutos 
navegando pelo website à procu- 
ra do produto, o cliente já chega- 
va ao site por meio de um link de 
compra, ignorando banners, 
promoções e conteúdo. 


DE INIMIGO A ALIADO 


Com os resultados positivos 
das vendas viabilizadas pelos ro- 
bôs no mercado, o comércio ele- 
trônico descobriu que tem muito 
a ganhar com estes programas 
(alguns funcionam online, en- 
quanto outros ficam no desktop 
do usuário). Eles investigam o 
preço, serviços e taxas de entrega 
de produtos, auxiliando o inter- 
nauta na decisão de onde com- 
prar online. 

Os grandes sites investem for- 
tunas na compra desta tecnolo- 
gia. Um exemplo é a Amazon, 
que, em um ato visionário há 
dois anos, decidiu soltar US$ 
180 milhões na compra da Jun- 
glee, uma ferramenta de com- 


pra. Hoje, o Junglee é utilizado 
por milhares de usuários do site, 
que empregam a ferramenta pa- 
ra navegar pelo vasto inventário 
da loja, bem como para monito- 
rar a disponibilidade de seu livro 
favorito por meio de alertas via 
e-mail. 

“Os robôs de compras trazem 
um tremendo tráfego para o cai- 
xa dos sites de vendas online”, 
diz Marcus Zillman, fundador 
da HoBot Technologies, consul- 
toria especializada na análise de 
agentes inteligentes. “Nos próxi- 
mos cinco anos, veremos uma 
grande mudança no cenário do 
comércio eletrônico. A maior 
parte das vendas será facilitada 
por robôs de compras. É óbvio 
que todos querem se associar a 
um deles”, opina. 

Segundo Ken Cassar, especia- 
lista em comércio eletrônico da 
Jupiter Communications, os ro- 
bôs podem se tornar um proble- 
ma, principalmente quando um 
website tenta se estabelecer como 
uma marca. “Os consumidores 


passam a acreditar que eles têm 
uma relação com o site de com- 


paração de compras, e as lojas 
acabam se tornando meramente 
finalizadoras do serviço. É quase 
uma terceirização dos serviços.” 


VALE A BARGANHA 


O consumidor, no entanto, 
quer barganhas. Pouco a pouco, 
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The Complete Auction Management Solution” 
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Shop For; 


com a evolução da tecnologia e 
o aumento da competição onli- 
ne, os especializados agentes de 
compras começam a fazer suces- 
so entre os internau- 
tas. O trabalho é ár- 
duo e caro: diaria- 
mente, os robôs dis- 
pensam milhões de 
programas - spiders 
(aranhas) para lançar 
suas teias eletrônicas 
em bilhões de pági- 
nas de texto e gráfi- 
cos, rastreando infor- 
mações que econo- 
mizam o tempo do 
internauta. 

“O primeiro passo foi 
nos aliar aos comerci- 
antes online. Não po- 
díamos ser inimigos”, 
conta Josh Goldman, 
CEO da ferramenta 
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de comparação de preços MySi- 
mon.com, um dos robôs mais 
populares na categoria, com 
mais de 2,5 mil lojas cataloga- 
das. Recentemente, a MySi- 
mon, a mais popular das ferra- 
mentas de comparação de 
preços online, foi comprada 
pela CNET Inc. por US$ 700 
milhões. 

Segundo Zillman, da Ho- 
Bot Technologies, ferramen- 
tas de apelo popular, como 
MySimon, Bottomdollar.com, 
Pricescan.com, YahooShop- 
ping, Excite Product Finder e 
shopping.aol.com, não mais 
podem ser ignoradas pelos co- 
merciantes online. “Muitas pes- 
soas estão começando suas com- 
pras neste tipo de site. Ou seja, 
os sites de comércio estão sendo 
acessados apenas para a concre- 
tização das vendas.” 

Zillman diz que mais de 50 
robôs de compras entraram no 
mercado nos últimos dois anos. 
“Este é apenas o começo desta 
tendência”, adverte ele, citan- 
do que, hoje, apenas 30% dos 
sites da Web possuem etiquetas 
de metatexto, que permitem a 
comunicação entre robôs e da- 
tabases. 

A tendência é tão forte que 
já existe até uma espécie de 
campeonato para a escolha dos 
melhores robôs de comparação 
de preços. Em julho, na Confe- 
rência Internacional de Mul- 
tiagentes, em Boston, 920 times 
de pesquisadores de seis 
países participaram de 
um grande confronto. 

Segundo o Professor 
Michael Wellman, da 
Universidade de Michi- 
gan, um dos organizado- 
res do encontro, os robôs 
na competição eram pro- 
gramas de software, que, 
muito embora restritos a 
um network controlado, 
tinham tecnologia para 
indagar questões do usuá- 
rio, aprender suas prefe- 
rências com o passar do 
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tempo, comparar preços, anteci- 
par a volatilidade do mercado e 
fechar a compra. 


DIREITO OU CRIME? 

Apesar do sucesso dos robôs 
no atual cenário das transações 
comerciais na Web, muitos sites 
ainda ficam de pé atrás quando 
notam a presença de um determi- 
nado agente em seus servidores. 

Num dos casos mais discuti- 
dos na imprensa americana atu- 
almente, o e-Bay, o gigante dos 
leilões online, chegou ao extre- 
mo de bloquear o acesso do robô 
de leilões AuctionWatch.com. Pa- 
ra Kevin Pursglove, o e-Bay está 
basicamente avisando a Auction- 
Watch para “manter distância” 
da valiosa lista de leilões virtuais 
agregados pela empresa. 
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Segundo o e-Bay, responsável 
por 70% dos leilões virtuais, o 
AuctionWatch.com infringe sua 
propriedade intelectual (a lista- 
gem dos leilões) e atrasa o pro- 
cesso normal dos leilões conduzi- 
dos pelo site. “Isto não é simples- 
mente um caso da e-Bay contra o 
AuctionWatch. A questão é mui- 
to maior e abala os alicerces da 
Internet, sua liberdade de infor- 
mação. Se eles conseguirem nos 
bloquear judicialmente, como fi- 
zeram com Bidder's Edge, o caso 
será um precedente perigoso pa- 
ra a própria evolução da Web.” 

Apesar da polêmica, Rodrigo 
Sales, CEO da AuctionWatch. 
com, diz que os executivos da e- 
Bay admitem que o Auction- 
Watch traz um bom volume de 
negócios para o site. Este site, 
com mais de 400 mil usuários re- 
gistrados, permite localizar, com- 
parar e gerenciar leilões em 
vários sites simultaneamente, 


compras, você se pre- 
para para digitar seu 
cartão de crédito. Em 
segundos, o que era 
uma decisão se torna 
hesitação, e você aca- 
ba comprando o mes- 
mo produto, um pou- 
co mais barato. 

Isto é possível apenas 
quando o internauta 
baixa o software de 


de graça pela Ichoose.com, uma empresa texana que 
desenvolveu um agente de compras pessoal. Ele permi- 
te que as lojas associadas reajustem preços e até engu- 
lam um prejuízo para fechar negócio com o usuário. 

“Muitas vezes as lojas do nosso network levam prejuízo, 
mas realmente vale a pena, pois uma vez familiarizado com 
a marca, o internauta não esquece,” afirma Lance Cunning- 
ham, CEO e co-fundador do Ichoose.com. 

Lançada no ano passado para se capitalizar na feroz 
competitividade entre sites de e-commerce, a Ichoose se 
diferencia das ferramentas de comparação de preços, co- 
mo MySimon, pelo fato de exibir claramente seus laços 
com um grupo seleto de comerciantes online. O software já 
foi distribuído para 300 mil. A meta da empresa é chegar a 
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um milhão até junho de 2001. 
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sem a necessidade de acessá-los 
diretamente. “Somos responsá- 
veis por 11% dos leilões finaliza- 
dos pelo e-Bay. Por esta razão, 
eles têm mantido um diálogo 
aberto com o nosso time”, diz. 


BUSCA UNIVERSAL 


Além dos serviços para con- 
sumidores (compradores em 
leilões), o AuctionWatch.com 
também oferece pacotes para 
pequenas e média empresas 
que leiloam produtos online. 
Seu robôs são capazes de cata- 
logar itens em um sistema de 
busca universal, localizando-os 
nas áreas de leilões de grandes 
sites, como Yahoo! e Amazon, e 
em pequenos sites de leilões 
dedicados a nichos comerciais. 
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Rodrigo Sales, da Auction- 
Watch.com, diz que a busca uni- 
versal é uma das funções mais po- 
pulares de seu site. “Acabamos 
redirecionando milhares de cli- 
ques para sites de terceiros. Só no 
mês de junho, ajudamos a fechar 
250 milhões de transações co- 
merciais”, conta. » 
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LINKS BISBILHOTEIR 


* http://www.mysimon.com 
* http://www.dealtime.com 

* http://Bottomdollar.com 

* http://Pricescan.com 

* http://shopping.yahoo.com 
* http://shopping.aol.com 

* http:/llchoose.com 

* http://AuctionWatch.com 
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Os robôs que comparam preços lutam 
contra a resistência dos lojistas brasileiros 


pesar do pé atrás da maioria 

dos lojistas online, os robôs 

de comparação de preços 
ganham terreno no mercado 
brasileiro. As ferramentas co- 
meçaram a pipocar sites e ferra- 
mentas que vasculham a Web pa- 
ra dar aos consumidores as me- 
lhores ofertas e barganhas na ho- 
ra de desembolsar o dinheiro nu- 
ma compra pela Internet. 

Com um sistema capaz de 
comparar preços em tempo real, 
o Sniffy (www.sniff.com.br) entra 
em cena no exato momento em 
que o internauta dispara seu pe- 
dido de busca. Por meio de um 
software robô — os chamados 
agentes inteligentes —, o site vas- 
culha as prateleiras das lojas virtu- 
ais, “pinça” o preço do produto 
em questão e mostra ao internau- 
ta os resultados obtidos. 

Até aí, nada de novo, já que o 
processo é bem parecido com o 
de tantas outras ferramentas de 


Por Valéria Hartt 


Wallace Garcia; primeiro o 
susto; depois uma vantajosa ' 
parceria com a Siciliano 


busca — velhas conhecidas da 
Web brasileira. Ainda assim, O 
mecanismo do Sniffy, que em 
apenas 10 dias do mês de agosto 
superou a marca de 100 mil 
pageviews, foi suficiente para dei- 
xar em estado de alerta a versão 
virtual da livraria Siciliano. 


“Percebemos grande número 
de acessos provenientes de um 
endereço IP e pedimos ao prove- 
dor que bloqueasse o ingresso 
desse site, imaginando que pode- 
ria ser um ataque de hackers”, 
conta Wallace Garcia, webmaster 
da Siciliano. 


Passado o susto, o que pode- 
ria ser uma temível invasão aca- 
bou se transformando numa 
vantajosa parceria. Hoje, a Sicili- 
ano oferece uma página sob me- 
dida para o Sniffy, proporcionan- 
do ao internauta maior agilidade 
na hora de consultar os preços 
da livraria. 

Seja como for, a reação da Si- 
ciliano tem lá sua razão de ser. 
Afinal, as empresas pontocom 
não estão imunes às práticas des- 
leais que já fizeram história no 
mundo real. “Isto pode vir da 
concorrência, com a intenção de 
espionagem, e precisamos man- 
ter os olhos bem abertos“, expli- 
ca Garcia, 


MEDO DE ESPIONAGEM 

Engana-se quem imagina que 
espionagem na rede não passa 
de pura ficção. Daí brecar o tra- 
balho dos mecanismos de com- 
paração de preços segue uma 
distância enorme. 

“O erro é associar espiona- 
gem eletrônica a esses agentes 
inteligentes”, afirma Marcos Sê- 
mola, gerente de produtos da 
Módulo Security Solutions. “Os 
agentes são uma evolução do 
próprio site de busca, que agru- 
pam mecanismos para varrer a 
Web à procura de produtos espe- 
cíficos, entregando ao internau- 
ta não apenas a URL, mas tam- 
bém o preço”, completa. 

Na prática, o temor dos lojis- 
tas pode estar associado à fragili- 
dade de seu próprio sistema de 
segurança — tão vulnerável que 
41% das empresas ouvidas pela 
Módulo em recente estudo so- 
bre segurança na rede sequer ti- 
veram condições de identificar 


se sofreram ou não algum tipo 
de invasão, incluindo o furto de 


informações estratégicas. 

“Com uma segurança frágil, 
sem implementar controles de 
autenticação e autorização de 
acesso, qualquer site pode estar 
compartilhando mais | infor- 
mações do que gostaria”, alerta 
Sêmola. 


O pior da história é que o pe- 
rigo nem sempre está restrito ao 
sistema do lojista. “Outra forma 
é verificar a máquina do inter- 
nauta e analisar os cookies que 
guardam informações sobre as 
preferências de compra desse 
usuário”, diz Dario Caraponale, 
gerente de tecnologia da Hitech. 

Recentemente, a Pharmatrak, 
empresa de tecnologia ligada ao 
setor farmacêutico, foi acusada 
de violar a Lei de Privacidade 
Eletrônica americana ao utilizar 
cookies para monitorar os hábi- 
tos dos internautas que acessam 
sites de companhias farmacêuti- 
cas. “E uma prática que fere a 
privacidade do internauta”, con- 
dena Caraponale. 

“É claro que existem os soft- 
wares spiders, que agem como 
espiões”, admite Eduardo de 
Paula Rocha, presidente do 
Sniffy. “No nosso caso, somos 
apenas um serviço criado para 
simplificar a vida do internauta 
e, de quebra, ainda gerar tráfe- 
go para o comércio online”, de- 
fende-se. Com mais de 60 mil li- 
vros, 20 mil CDs e 600 DVDs ca- 
talogados, o Sniffy planeja au- 
mentar progressivamente O vo- 
lume de ofertas, incluindo novas 
categorias de produtos, como te- 
lefones celulares. 


MEDO DA CONCORRÊNCIA 


A Home Mart (wwwhome- 
mart.com.br) entrou na rede 
com a proposta de estabelecer 
comparação de preços entre 
grandes redes de supermerca- 
dos. Um negócio aparente- 
mente lucrativo, a ponto de 
levar um grupo de investidores 
a assumir o controle da Home 


Mart — que em breve passa a 
atender em novo domínio — 


preservando o conceito do site 
original. O buscapé (www. 
buscape.com.br) é outro que se 
propõe a descobrir as pechin- 
chas do mundo virtual, confir- 
mando que a moda chegou 
mesmo por aqui e deve arreba- 
tar novos adeptos. 


“Estamos testando uma ver- 
são beta de um robozinho para 
comparação de preços”, avisa Al- 
bert Deweik, diretor-executivo 
do recém-lançado Jarbas (jarbas. 
com.br), o mordomo virtual que 
se vale de sistemas inteligentes, 
com critérios de relevância, para 
buscar informações na Web. O 
modelo de negócio promete 
apostar na parceria. “Vamos con- 
versar com diversos lojistas e ex- 
plicar o serviço, que em nenhum 
momento envolve manipulação 
de preços”, esclarece Deweik. 

A saída, agora, é vencer o me- 
do da concorrência. “Quem é 
competitivo só tem a ganhar 
com esses mecanismos”, assegu- 
ra Sêmola, da Módulo. Mas os lo- 
jistas que se sentirem incomoda- 
dos pela atuação dos agentes po- 
dem simplesmente brecar sua 
atuação. “É possível instalar siste- 
mas de detecção de intrusos 
(IDS) diretamente no servidor 
ou, então, junto ao firewall da 
companhia”, avisa Caraponale, 
da Hitech. 

De simples instalação e a um 
custo que pode variar de US$ 5 
mil a US$ 20 mil, dependendo 
do porte da empresa, o concei- 
to dos IDSs baseia-se na filtra- 
gem de acesso. A dificulda- 
de maior reside na confi- 
guração — o chamado 
ajuste fino, que faz a 
distinção entre um 
simples acesso e a 
possibilidade real de 
ataque. E 


Eduardo Rocha, do Sniffy: 
serviços para simplificar a vida 
do internauta e gerar tráfego 
para o comercio eletrônico 


é 
suo É 
As “correntes” abalam a credibilidade dos e-mails e 


atrapalham a vida de quem pede ajuda na 
rede para encontrar desaparecidos 


| 


Dia de feira livre em Cu- 
ritiba, a menina Mi- 
lena Alves de Oli- 
veira sai de casa 
no fim da tarde pa- 
ra fazer compras pa- 
ra a mãe. Às horas se 
passam e nenhum sinal 
dela. Desesperados, os pais 
tomam as primeiras pre- 
cauções. Uma delas é colocar 

a fotografia dela na Internet, 
mandando mensagens via e- 
mail para vários amigos, pedin- 
do a eles que as repassassem. 
Dois dias depois, Milena já estava 


militar da reserva Severia- 
no Barros da Silva, de 62 
anos, descobriu em janei- 
ro que estava com úlcera na be- 
xiga, uma doença rara. O mé- 
dico lhe receitou um remédio 
que deixou de ser fabricado — 
por uma indústria farmacêuti- 
ca de Salt Lake City, em Utah, 
nos Estados Unidos — por falta 
de matéria-prima, e ele não ti- 
E nha como consegui-lo. 
Já no mês de abril, a famí- 
lia de seu Severiano resolveu 
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em casa, mas não por causa da 
Internet. “Ela tinha ido para a ca- 
sa de uma amiga e não conse- 
guiu avisar”, conta a mãe, Edila- 
mar Alves de Oliveira. 

À primeira vista pode parecer 
uma brincadeira ou um e-mail 
que quer rodar o mundo com o 
intuito de provocar o lado emo- 
cional das pessoas com promes- 
sas do tipo “repasse para dez pes- 
soas e terá seu desejo realizado 
em uma semana”. No entanto, 
atrás de um “forward” pode estar 
um pedido de ajuda. Quando al- 
guém desaparece, por exemplo, 


recorrer à Internet para ver 
se conseguia ajuda. Os paren- 
tes enviaram um e-mail para 
várias pessoas perguntando 
se alguém tinha informações 
ou possuía o medicamento e 
pudesse doá-lo ou vendê-lo. 
Pediram ainda para que cada 
uma dessas pessoas repassasse 
a mensagem a todos que co- 
nheciam. 

A mensagem rodou o mun- 
do, e a família recebeu res- 
postas de diversos lugares, co- 


usar a Internet tem sido uma das 
soluções que as famílias usam 
em momentos de desespero. 
Mas, mesmo com um grande nú- 
mero de páginas de apoio e de 
cartas com fotos e telefones de 
contato, o uso da rede ainda não 
traz resultados positivos. 


POLICIA 

À maioria dos casos é resolvi- 
da pela polícia, ou por meio de 
telefonemas, mas nunca por pes- 
soas que tomaram conhecimen- 
to de um desaparecimento pela 
Internet. Apenas um caso notifi- 


Na dúvida, peca 
ajuda à 


mo Estados Unidos e Alema- 
nha, além de vários estados 
do Brasil, menos de um mês 
depois de enviada a mensa- 
gem original. “Fizemos vários 
amigos e enviamos uma carta 
de agradecimento”, conta, 
emocionada, Jane Santana 
Barros da Silva, filha de Seve- 
riano. 

Por causa da pressa, o mé- 
dico acabou receitando outro 
remédio antes da chegada 
das respostas. Caso a família 
de seu Severiano tivesse tido 
essa idéia antes, a ajuda pode- 
ria ter chegado mais rapida- 
mente. Moral da história: na 
dúvida, dispare mensagens 
pedindo ajuda; a rede pode 
ajudar. 


vo 
ndo 


cado foi solucionado com a aju- 
da de um site: o de Fátima Apa- 
recida de Souza. A menina fugiu 
da casa da avó paterna no dia 31 
de agosto de 1998, em São Pau- 
lo, e resolveu ir morar com a ou- 
tra avó. No dia 29 de fevereiro 
deste ano, um oficial da escola 


na qual Fátima passou a estudar, 
após acessar a página da SOS 
Criança (wwwmissingkids.com. 
br), reconheceu a menina e re- 
solveu avisar. 

O Multconnect.com.br ofe- 
rece esse serviço há mais de três 
anos, € mesmo com mais de 250 
crianças cadastradas, até hoje ne- 
nhuma foi encontrada por pesso- 
as que acessaram a página. O site 
tem um convênio com o grupo 
Mães da Sé que, mesmo sem ne- 
nhum resultado positivo, acha 
importante a existência do site. 
“E bom, porque as chances de 
encontrar são maiores”, justifica 
Ivanise Esperidião da Silva, presi- 


PROCURA-SE 


Polícia Civil de São Paulo www.policia-civ.sp.gov.br 


Busca de Crianças 
Desaparecidas 


Centro Brasileiro para 


Crianças Desaparecidas 
e Vítimas de Abuso 


Crianças Desaparecidas 
no Brasil 


Desaparecidos Page 
Pessoas Desaparecidas 


www.multconnect.com. 
br/desaparecidas 


www.missingkids.com.br 


www.geocities.com/TheTropics/ 
4346/criancas.himl 


http://pagina.de/desaparecidos 
http://br2000.com/desaparecidas 


História das 
correntes 


s correntes, hoje quase 
uma praga popularizada 
pela Internet, têm histó- 
ria para contar. À primeira 
carta-corrente era assinada 
por ninguém menos que Je- 
sus Cristo. Diz-se que ela foi 
encontrada a oito milhas de 
um lugar chamado Iconium, 
seis anos depois de sua cruci- 
ficação. 
Nela, ele clamava para que 
ninguém trabalhasse durante 
o período do Sabbath, além de 


pedir amor ao próximo. E, ao 
final da carta, era anunciado 
que quem a repassasse teria as 
graças de Jesus e seria perdoa- 


do dos pecados, mas quem não 
acreditasse no que estava escri- 


to seriam mandadas pragas. 
Outras cartas como essa, de- 
nominadas de “cartas dos 
céus”, voltaram a circular no 
século III d.€C., na Europa, on- 
de permanceram por três sécu- 
los, e tinham referências a 
Deus ou a alguma divindade 


dente do grupo, que 
ressalta a importância 
do uso da rede para 
encontrar crianças 
que provavelmente 
estão fora do Brasil. 

Alguns internautas fi- 
cam satisfeitos quando 
encontram a caixa de 
entrada do e-mail mais 
cheia do que o normal. 
Mas, quando lêem aquela 
sequência de “FWR”, logo 
se decepcionam e dele- 
tam todos sem nem mes- 
mo ver sobre o que é. A in- 
ternauta Ariane Feijó, do 
Rio Grande do Sul, não 
aguenta mais receber 
correntes e acha que 
mensagens de pes- 
soas pedindo aju- 
da perderam a cre- 
dibilidade. “É co- 
mo um surdo no ônibus que 
distribui adesivos para serem 
comprados por R$ 1”, compara. 
Já Ana Carolina Paes, do Rio de 
Janeiro, diz que é importante re- 
passar, pois o e-mail “pode aca- 
bar caindo nas mãos de alguém 
que pode ajudar”. 


que pedia ao leitor para publi- 
car a carta. 

Contudo, a primeira carta 
que pedia algum tipo de ajuda 
foi enviada por um estudante 
americano em 1889. George W. 
Martin era órfão e não tinha di- 
nheiro, e pediu para cada um 
que recebesse a corrente que 
lhe enviasse dez centavos e re- 
metesse a carta para outras dez 


pessoas. “Dez centavos é pouco, 
mas dez vezes isso somam um 


dólar. Cem dólares seriam mui- 
to valiosos para mim”, dizia. 
Três anos mais tarde, o jornal 
New York Press noticiava que al- a 
gumas pessoas mandavam mais e, 
do que o rapaz havia pedido, e 
que ele estava com uma grande 
quantia de dinheiro. pa 
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Ddrraco 
ontineé 


Todo o cuidado é pouco quando se quer soltar o verbo na rede. 
Um simples bate-boca pode dar até cadeia 


o ano passado, a médica Marta, de 

São Paulo, começou a receber 

convites de todo o país de pessoas 
interessadas em conhecê-la. Achou 
muito estranho, resolveu acionar a polí- 
cia e descobriu que um anúncio de cu- 
nho sexual havia sido colocado na lista 
de recados do bate-papo do Universo 
Online (UOL). O autor da brincadeira 
foi rastreado com a ajuda do provedor: 
era o médico Jorge, um colega de traba- 
lho. Marta não processou o acusado, 
mas nunca mais falou com ele. 

A Constituição brasileira prevê a 
livre manifestação do pensamento 
e a liberdade de expressão por 
qualquer veículo. “O problema é o 
anonimato”, acrescenta o delega- 
do Mauro Marcelo de Lima e 
Silva, chefe do setor de investi- 
gações de crimes pela Inter- 
net em São Paulo. Segundo 
ele, a cada dia são registrados 
de um a dois casos desse tipo, 
e até agora 95% deles foram 
solucionados, um índice que só 
não é maior pela falta de inves- 
timentos no setor. 

Boa parte dos casos de bate- 
boca virtual envolve funcioná- 
rios e ex-funcionários de em- 
presas que mandam e-mails pa- 
ra a presidência com ofensas. 
O que eles parecem não imagi- 
nar é que podem ter a identida- 
de desvendada pelo IP, um nú- 
mero que é dado pelo provedor 
a cada usuário, uma espécie de 
código de identificação, um prin- 
cípio parecido com o usado pelos 
hackers para invadir computadores. 
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PROCESSO 


As vezes, uma simples brinca- 
deira entre amigos pode acabar 
num processo na Justiça. Celso, 
estudante de Direito de São 
Paulo, colocou em seu site uma 
matéria de cunho racista, como 
se um colega seu tivesse assina- 
do. Por não gostar da brinca- 
deira, o rapaz resolveu entrar 
com uma ação na Justiça e con- 
seguiu que o acusado lhe envi- 
asse um pedido de desculpas. 

Publicar algo numa home 
page, para a Justiça, tem tanta 
importância quanto em um 
veículo impresso, a diferença 
é a facilidade. “A punição é a 
mesma”, garante o advogado 
Rodrigo Menezes. Quem co- 
mete esse tipo de crime pode 
ser enquadrado no Código Ci- 
vil e acusado de crimes de ca- 
lúnia, danos morais e até per- 
das e danos, dependendo de 
cada caso. Ou seja, bater boca 
pela rede é uma brincadeira 
de muito mau gosto. 

As discussões que começam 
por simples implicâncias, às ve- 
zes sem motivo, podem acabar 
transformando o “virtual” em 
algo real, que poderá lhe trazer 
muito incômodo. Em Niterói, 
uma discussão entre duas ado- 
lescentes, que começou na re- 
de, acabou provocando uma 
pancadaria na porta de uma es- 
cola. Foram cerca de 50 jovens 
“colegas de chat” que resolve- 
ram tomar partido numa con- 
fusão que acabou na delegacia, 
com 12 estudantes detidos. 

Dependendo dos prejuízos 
causados, quem comete crimes 
de calúnia pode ter que pagar 
uma multa, ou até mesmo fazer 
um pedido de desculpas em pú- 
blico. O advogado Rodrigo Me- 
nezes aconselha que não haja 
ofensas pela rede, pois mesmo 
que o ambiente da Web possa 
dar a impressão de anonimato e 
virtualidade, as consequências 
serão para lá de reais. IE 


Conversa de ICQ; 


* Que foi? 

e Caiu um pedaço de pizza na 
minha perna! Tá quente! 

* E o que foi esse grito? Dor 
virtual? 

* Ahahahaha!!! 

Bares virtuais, sexo online, sa- 
las de bate-papo, surge de tudo 
para fazer do ambiente virtual 
o mais real possível e deixar o 
usuário à vontade. Com isso, o li- 
mite entre o real e o virtual não 
fica apenas nas discussões. O diá- 
logo acima é real e começa a to- 
mar proporções cada vez mais 
comuns entre os recursos de 
conversa online. 

Essas reações começam a ter 
mão dupla e a se transformar 
em reflexos que migram de si- 
tuações reais para outras seme- 
Ihantes, adaptadas para a rede. 
São inúmeros, também, os casos 


de brigas entre casais de namo-. 


Internet. Se | 


finjam ser quem 


+ Evite dar seu telefone 
'bou de conhecer n: 


» são. Na dúvida, desconfie. 


e Se divulgar seu e-mail, saiba que pode começar a receber 
mensagens indesejáveis. Use o Mural de Recados para manter 
contato com seus novos amigos. 


Ta di | vei A 
e Cuidado com programas enviados por e-mail. Eles podem 
conter outros programas escondidos que permitem que seu 


computador seja invadido por hackers. Antes de executar os 
programas, certifique-se de conhecer quem os enviou. 


Mis pia 


rados que começam na vida real 
e se estendem pelas madrugadas 
nas salas de bate-papo. Contudo, 
a Internet pode servir também 
de cupido e ajudar nas relações, 
assim como já aconteceu com 
vários apaixonados que se decla- 
raram nas salas de bate-papo ou 
no ICQ, 

Uma pesquisa realizada pela 
empresa americana Greenfield 
Online revelou que 21% dos in- 
ternautas abriram mão do tem- 
po de lazer para poder navegar 
mais. O prazer de “estar conec- 
tado” e de ter uma vida virtual 
começa a causar uma mudança 
de hábitos que preocupa: 9% 
dos internautas passariam me- 
nos tempo com a família e ami- 


gos para ficarem conectados. Es- 


tar online começa a ter o mes- 
mo significado que estar vivo, 
pois pode-se fazer de tudo, mes- 
mo que seja necessária uma “for- 
cinha” da imaginação. 
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Consultas jurídicas online 


criam polêmica entre 
advogados. OAB 

entra em ação para 
punir a prática 


Dentro ou 


uitos são os sites que 

estão prestando consul- 

toria jurídica na Internet. 
Por acreditar que a ação é ile- 
gal e fere o Código de Etica dos 
profissionais, a Ordem dos Ad- 
vogados no Brasil (OAB) pro- 
mete punir os advogados envol- 
vidos. O fato não é brasileiro. 
Muito pelo contrário. Aqui, o 
que se vê é apenas um reflexo 
de uma tendência mundial. 
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Uma pesquisa realizada pelo 
Jornal “The Washington Ti- 
mes” comprovou a existência 
de mais de 330 mil sites mundi- 
ais que oferecem esses serviços 
gratuitos. 

Nos Estados Unidos, no en- 
tanto, a profissão dos advoga- 
dos é regulamentada de forma 
diferente da brasileira. Lá, por 
exemplo, há a mercantilização 


e um escritório de advocacia 


Por Juliana Marcenal 


pode ir à falência. No Brasil, a 
profissão é vista como um exer- 
cício civil. Então, segundo a 
OAB, a única forma de as con- 
sultas online serem regula- 
mentadas é mudando o exercí- * 
cio da profissão. 

A OAB não está proibindo 
sites de advogados, uma vez 
que ela permite um anúncio 
sóbrio. O problema é que, 


muitas vczcs, não É essc O tipo 


de anúncio em algumas pági- 
nas jurídicas. “Muitos advoga- 
dos oferecem (6) servico de con- 
sulta online como forma de 
captação de clientes e isso mer- 
cantiliza a profissão. Seja na re- 
de ou não, os profissionais de- 
vem procurar mais discrição ao 
divulgarem seu trabalho”, es- 
clarece o presidente do Tribu- 
nal de Ética e Disciplina I da 
OAB, Robison Baroni. 


No Brasil, ainda não se sabe 
ao certo as estatísticas, mas a 


OAB afirma que muitos sites 
estão oferecendo o serviço. Se- 


gundo Robison, os profissio- 
nais que prestam assessoria ju- 
rídica pela Internet estão à 
margem do Código de Ética 
dos Advogados. Para ele, o ser- 
viço fere diretamente dois prin- 
cípios do Código. “Eles infri- 
gem a pessoalidade e a confia- 


Foto: Divulgação 


Para Baroni, a consulta online 
mercantiliza a profissão 
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Foto: Carolina Andrade 


Trecho do o 


bilidade que se resumem ao 
contato pessoal e direto que o 
cliente deve ter com o advoga- 
do”, afirma. 

Outra razão é que, ao estar 
sendo consultado pela Inter- 


seguem invadir muitos sites”, 
pondera ele. 

No Rio de Janeiro, a advo- 
gada Georgeana Dutra de Sá, 
de 26 anos, não tem escritó- 
rio em endereço físico e só 


"Ementário 2000" do Tribunal de Ética e Disciplina | da OAB 


net, o cliente não sabe se quem 
o está atendendo é ou não ad- 
vogado. Além disso, há outras 
razões que impossibilitam, se- 
gundo Robison, essa prática. O 
sigilo profissional é uma delas. 
“Como se pode ter certeza que 
ninguém vai ler o que foi en- 
viado no e-mail se hackers con- 


faz consultas na Internet por 
meio do site “Escritório Virtu- 
al de Direito Cibernético” 
(http://direitocibernetico. 
homestead.com). No ar desde o 
início deste ano, o site recebe 
cerca de 20 e-mails por dia. Para 
não ter conflito com a OAB, a ad- 
vogada garante que não resolve 


Renato Opice Blum 
acha a consulta via 
web anti-ética 


casos pela Internet 
e sim faz uma espé- 
cie de consultoria, 
tirando dúvidas. 
“Se o cliente qui- 
ser que o caso seja 
resolvido por mim, 
aí eu marco um lo- 
cal e um horário 
para nos encon- 
trarmos”, diz ela. 
Outra alternativa 
usada pela advo- 
gada é não cobrar, 
pelo menos por 
enquanto, pelas 
consultorias. Para 
ela, isso é apenas 
uma questão de 
tempo. “Acredito 
que a consulta na 
Internet é uma 
tendência e será 
muito utilizada. 
Estou esperando 
apenas que isso seja regulamen- 
tado. Aí, então, poderei co- 
brar”, acrescenta. Esse é, inclusi- 
ve, um outro fato que tem cau- 
sado polêmica. Segundo a OAB, 
os advogados não podem, nem 
em escritórios físicos, nem onli- 
ne, nem em qualquer outro lu- 
gar, fazer consultas gratuitas. 

Para tirar alguma dúvida 
com a advogada, basta que o in- 
ternauta entre no site e escreva 
o que deseja saber. Para que o 
contato entre advogado e clien- 
te seja estabelecido, um lem- 
brete na página pede para que 
a pessoa não se esqueça de es- 
crever o seu e-mail ou o telefo- 
ne. Todos os dias, Georgeana 
fica uma hora online para res- 
ponder todas as consultas. 

No site “Rodrigues&Barbo- 
sa Assessoria Jurídica e Con- 
tábil” (www.rodriguesebarbdosa. 
com.br), o processo utilizado é 
exatamente o mesmo, apesar 


de ser mais longo. Para man- 


dar as dúvidas, o internauta 
tem que responder a um ques- 
tionário com nome, endereço 
completo, telefone, e-mail e o 
conteúdo da consulta. Outra 
diferença é que esse serviço é 
cobrado. Para obter a resposta, 
o cliente virtual tem que pagar 
R$ 30 e depois de comprovado 
o depósito, ele tem a resposta 
em, no máximo, 48 horas. 

Uma das sócias, a advogada 
Valéria Rodrigues explica que 
a cobrança do serviço é mais 
barata do que no escritório físi- 
co, que está custando R$ 50, 
porque a infraestrutura é bem 
menor quando se trata de In- 
ternet. Criado no final de abril 
desse ano para atender o pú- 
blico que não tem tempo de 
sair de casa e ir até ao escritó- 
rio, o site tem dado um bom 
resultado, segundo ela. 

Para ela, o serviço ofereci- 
do é também uma espécie de 
consultoria. “Temos muita 
procura na área civil e traba- 
lhista. As pessoas sempre man- 
dam contrato pa- 
ra que possamos 
dizer se está tudo 
certo”, diz. Se o 
caso for mais sé- 
rio e precisar de 
um acompanha- 
mento, a solução 
utilizada por Valé- 
ria é marcar um 
horário para falar 
pessoalmente 
com o cliente. Co- 
mo recebe pedi- 
dos de várias cida- 
des do país, opta 
por indicar, quan- 
do possível, um 
profissional | da 
área perto de on- 
de mora o cliente. 


Sócio-fundador do Instituto 
Brasileiro de Política e Direito 
na Internet, o advogado Rena- 
to Opice Blum, do escritório 
Opice Blum (www.opiceblum. 
com.br) acredita que a OAB es- 
tá certa em coibir a consulta 
online. Para ele, essa prática 
representa captação de clien- 
tes e isso é anti-ético. Além 
disso, Renato acredita que a 
presença física e o contato 
“olho no olho” é fundamental 
para que a orientação do ad- 
vogado seja adequada. “Tem 
coisa que o advogado só des- 
cobre olhando para a pessoa. 
Sem isso, acaba tendo uma 
perda considerável na quali- 
dade do serviço. É como um 
médico medicar pelo telefone 
ou por e-mail”, compara. 

Mesmo assim, Renato não 
descarta a possibilidade de 
uma consulta online no futu- 
ro. Para ele, uma das so- 
luções nesse caso pode ser a 
videoconferência. “Acho que 


quando essa tecnologia esti- 
ver mais avançada, a OAB 
possa ser mais liberal”, diz. 
Renato acredita que isso po- 
de ajudar apenas para uma 
primeira aproximação com o 
cliente, o que não elimina o 
contato físico. 

Editor do banco de doutri- 
na do site Direito.com (www. 
direito.com.br), o advogado Sér- 
gio Ricardo Marques Gonçal- 
ves concorda com a OAB e 
com Renato e diz que a consul- 
ta online não é adequada por- 
que não há aproximação sufici- 
ente entre cliente e advogado. 
O problema, para Sérgio, não 
é a Internet e sim o modo co- 
mo seus recursos têm sido utili- 
zados. “Aproveitar esse meio 
de comunicação para uma tro- 
ca de informações entre cole- 
gas é uma ótima idéia e isso já 
está sendo utilizado por muitos 
sites”, diz. A polêmica está 
aberta. Resta saber para quem 
o juíz baterá o martelo. EE 
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Além de jovens e anônimos, eles têm em comum o 
fato de serem brasileiros que brilham em grandes 
empresas de tecnologia pelo mundo afora 


país do futebol agora ex- 
porta craques no campo 

da tecnologia. Grandes 
empresas do setor estão aprovei- 
tando o conhecimento dos bra- 
sileiros - apimentado com doses 
de criatividade e jogo de cintura 
= e vindo até aqui buscar “gênios 
tupiniquins” para suas matrizes 
e filiais espalhadas pelo mundo. 
O administrador de empresas 
Richard Cameron, apesar do no- 
me estrangeiro, é um deles. Aos 
27 anos, esse paulista pode ser 
considerado um nômade do 
mundo tecnológico. Sendo um 
dos integrantes do grupo de 
marketing global da Novell, Ri- 
chard é o único latino-america- 
no que faz parte da equipe e por 
essa razão não tem moradia fixa. 


Por Juliana Marcenal 


“Passo seis meses di- 
vidido entre os paí- 
ses da América Lati- 
na e os outros seis 
meses nos Estados 
Unidos”, conta. “Ca- 
da lugar que chego 
tem suas particulari- 
dades e conviver 
com isso é maravi- 
lhoso”, exulta. 

É também com 
esse entusiasmo que 
o engenheiro Clau- 
dio Marques Barbo- 
sa, de 40 anos, enca- 
ra a mudança para 
um outro país. Trabalhando na 
Hewlett Packard (HP) desde 86, 
Claudio mudou-se com a mu- 


lher e os dois filhos para Miami, . 


na Flórida, para assu- 
mir a função de ge- 
rente de marketing 
de serviços e suporte 
para toda a América 
Latina. “É uma expe- 
riência incrível”, re- 
sume. 


COM A FAMÍLIA 

Para a psicóloga Ma- 
rina Quental, de 35 
anos, a transferência 


Cameron é o único latino-americano na equipe de 


marketing global da Novell 


porque seu marido e sua filha fo- 
ram juntos. Responsável pela 
área de Recursos Humanos para 
a América Latina, ela nunca ti- 
nha pensado em morar em outro 
país. “É uma experiência para a 
vida toda”, diz, ressaltando a cria- 
tividade do brasileiro como prin- 
cipal credencial que desperta o 
interesse das grandes empresas. 
Filho de pai americano e 
mãe brasileira, Ricardo Cook- 
son, de 35 anos, nasceu em Bra- 
sília, foi criado no Rio de Janei- 
ro e está fora do país desde 83. 
“Estudei na Escola Americana e 
fui para os EUA fazer a faculda- 
de de Ciências Políticas”. Atual- 
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Paletta diz que 20% dos funcionários brasileiros 


para a IBM de Miami 
da Novell trabalham na matriz, nos EUA 


só se concretizou 
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mente, ocupa o cargo de buei- 
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Landini: saudade da família 


ness development para Améri- 
ca Latina, no instituto de pes- 
quisa IDC, e se diz realizado 
com o que faz. 

A administradora de empre- 
sa Samantha Soifer Saenz, de 
97 anos, também arrumou a 
mala e foi para a Universidade 
da Califórnia fazer um curso 
de marketing de quatro meses. 
Funcionária da Lexmark, nes- 
se período ela ficou sabendo 
que a empresa estava precisan- 
do de um gerente 
de produtos para a 
América Latina. 
“Voltei para o Brasil, 
fz uma entrevista 
com o meu futuro 
chefe, arrumei as ma- 
las de novo e me mu- 
dei para Lexington”, 
conta. 


GERAÇÃO 

Richard, Claudio, 
Cristine, Ricardo e 
Samantha fazem par- 


te de uma nova 
geração brasileira 
que está ajudan- 
do a mudar os ru- 
mos da economia 
mundial. Acostu- 
mados com imi- 
grantes que exer- 
cem funções não 
especializadas, os 
“conterrâneos” 
norte-americanos 
já estão se adp- 
tando aos novos 
profissionais. Se- 
gundo o presidente da Novell 
no Brasil, Francisco Paletta, 
20% do efetivo de funcionários 
brasileiros já estão trabalhando 
na matriz da empresa, nos Esta- 
dos Unidos. “Nos Estados Uni- 
dos há a barreira do idioma. 
Aqui no Brasil é diferente, a 
maioria dos empregados sabe 
falar português, espanhol e in- 
glês, o que influi decisivamente 
para que trabalhem em outros 
países”, compara. 


Guilherme foi para Londres sem um 
trabalho garantido 


É por essa razão que estudar 
outras línguas tem sido priorida- 
de para jovens que desejam cons- 
truir uma sólida carreira dentro 
de grandes empresas. Para a dire- 
tora de Recursos Humanos da 
IBM, Carmen Peres, o conheci- 
mento de outras línguas é funda- 
mental e imprescindível para 
quem deseja participar, dentro 
da empresa, do chamado Plano 
de Designações Internacionais. 
“A IBM tem mais de três mil fun- 
cionários trabalhando fora de 
seu país de origem”, revela. 


SAUDADE 


Os talentos brasileiros da 
tecnologia só reclamam da sau- 
dade. O atual diretor da EverS- 
ystems para América Latina e 
Região (Venezuela, Colômbia e 
Caribe), Luis Carlos Landini — 
que mora em Caracas, na Vene- 
zuela -, sente muita falta da fa- 
mília. “Estou aqui há quatro 
meses e minha esposa e filha 
de 11 meses devem estar vindo 
morar comigo ainda este mês”, 

faz contagem regressiva. 

Guilherme Rudge Aboim, 

concorda com Luis e acredita 
que o peso é ainda maior quan- 
do se viaja sem um trabalho cer- 


to. “Quando vim para Londres. 
há um ano e meio, não tinha ne- 


nhum emprego em vista e estava 
procurando cursos para me es- 
pecializar”, conta. Apesar das di- 
ficuldades, esse carioca de 25 
anos conseguiu uma vaga de in- 
terface developer na empresa 
Razorfish e garante que vai de 
vento em popa no emprego. E 
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O casamento entre Internet, negócios 
e ensino é uma agradável surpresa 
para as universidades brasileiras 


os dicionários, universi- 
dade aparece como um 
“conjunto de escolas, cha- 
madas Faculdades, onde se 
professa o ensino superior; o 
corpo docente ou discente des- 
ses estabelecimentos; o edifício 
da Universidade (do lat. univer- 
sitáte —, “id.”)”. Alguns verbetes 
antes, o negócio é definido co- 
mo “transação comercial; co- 
mércio; ajuste; assunto pen- 
dente; embrulhada; ocupação; 
questão; empreendimento; ini- 
ciativa; qualquer assunto que 
exige resolução (do lat. negotiu 
= “id.”)”. O casamento de uni- 
versidade e negócios está dan- 
do certo e já pode ser visto em 
várias das principais insti- 
tuições espalhadas pelo Brasil. 
Toda universidade — em 
qualquer país ou região — 
precisa desenvolver centros de 
excelência. Em paralelo, os 
professores e alunos envolvi- 
dos nesses projetos aplicam o 


conhecimento no desenvolvi- 
mento de alguma ferramenta 
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Por Maíra Pimentel 


ou serviço para o usuário final. 
Dessa forma, têm oportunida- 
de ímpar de testar teorias e ver 
o resultado das atividades de 
pesquisa sair da prateleira. Ou 
seja, torna-se um círculo vicio- 
so bastante positivo. 

Em geral, os resultados mo- 
netários decorrentes desse pro- 
cesso permitem ampliar e me- 
lhorar as condições de trabalho 
com manutenção de equipa- 
mentos, aquisição e atualização 
de software e bi-bliografia. As 


iniciativas tornam-se auto-sus- 
tentáveis, já que cobrem o cus- 
to de suas operações sem ônus 
para as universidades. 

Percorremos algumas regiões 
do Brasil para apresentar essa no- 
va realidade dentro das insti- 
tuições. À internet. br passou pelas 
universidades federais do Ceará 
(UFCE), de Pernambuco (UF- 
PE), do Rio Grande do Sul 
(UFRGS) e pela Universidade de 
Campinas (Unicamp). Veja o 
que descobrimos. 


O contro do tecnologia da Univoraidado do Courá 


Nil )DADES 
ecnologia 


Foto: Divulgação 


Nas dunas 
cearenses 


nsino a distância e capaci- 

tação profissional já fazem 

parte do cotidiano da UFCE. 
“A área mais procurada normal- 
mente está relacionada ao ensino 
a distância. O que é natural, afi- 
nal, esta é a nossa vocação”, co- 
menta o professor Dr. Mauro Ca- 
valcante Pequeno, diretor do Nú- 
cleo de Processamento. 

A Universidade do Ceará já de- 
senvolveu cursos de fundamentos 
de programação para o Serpro, im- 
plantou ambientes para produção 
de cursos na Web e capacitou tecni- 
camente as pessoas envolvidas nes- 
te novo “business” do ramo educa- 
cional. No entanto, a corrida atrás 
de soluções não pára por aí. O De- 


partamento de Computação é bas- 
tante solicitado para projetos e cur- 
sos nas áreas de segurança e co- 
mércio eletrônico. 

A clientela da universidade, satis- 
feita com o mais novo fornecedor 
de soluções para distintos ramos de 
negócios, é reforçada ainda pela 
Secretaria da Ciência e Tecnologia 
do Estado do Ceará e pela Fun- 
dação Demócrito Rocha. Vale res- 
saltar que a parceria com a Secreta- 
ria do Estado acelerou a realização 
do curso de Licenciatura Plena a 
Distância em Matemática, Física, 
Química e Biologia — com direito 
a laboratórios, rede de videoconfe- 
rência, aceso à Internet e especialis- 
tas no assunto (tutores). 


Trem maluco 
em Pernambuco 


em tão distante assim, encon- 
tramos outras ações voltadas 
para o mercado de negócios e 
para a sociedade na Universidade 
Federal de Pernambuco. Para ilus- 
trar, vale o exemplo do mecanismo 
de busca “Radix”, desenvolvido pe- 
lo “Cesar”, uma associação civil, 
sem fins lucrativos, ligada à Uni- 
versidade de Pernambuco. Com 
quatro anos de vida, o “Cesar” é 
uma empresa normal, auto-susten- 
tável, que depende do sucesso de 
suas operações de mercado para 
sobreviver e crescer. 
O lucro? Silvio Lemos Meira, dire- 
tor-presidente do programa, explica 
que os investimentos são revertidos 


para a Universidade de Pernambuco 
e para o próprio “Cesar”. O programa 
conta com uma equipe permanente 
de engenharia de 100 pessoas, às 
quais são agregados consultores e ou- 
tros profissionais, em função da de- 
manda de cada projeto. 

Os benefícios obtidos pelas uni- 
versidades que investem e acredi- 
tam nesse novo panorama são bas- 
tante relevantes. O “Cesar” já conta 
com uma gorda carteira de clientes 
de dar inveja a qualquer grande 
empresa do setor, Com ações volta- 
das para o mundo de tijolo e para o 
virtual, atendeu nomes como: Re- 
ceita Federal, Casas Sendas, Banco 
Opportunity e o iGFinance. 
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Silvio Meira, do Cesar”: a universidade sai ganhando 
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Pampas 


tecnológicos 


Às equipes envolvidas em proje- 
tos com esse perfil têm uma oportu- 
nidade ímpar de testar teorias e ver 
o resultado das atividades de pesqui- 
sa saírem da prateleira, A iniciativa 
privada, interessada no sucesso des- 
se novo panorama acadêmico, esti- 
mula o crescimento da idéia. Algu- 
mas empresas preferem investir no 
desenvolvimento de pesquisas em 
conjunto com a universidade. Ou- 
tras, optam por adquirir os serviços 
de ensino a distância aplicados pela 
UFRS. Há também a participação in- 
direta, por meio dos fundos que vão 
subsidiar as várias atividades de pes- 
quisa e desenvolvimento. 


escendo em direção ao Sul do 

país, encontramos a Universida- 

de Federal do Rio Grande do 
Sul envolvida em pesquisas para a 
produção de ferramentas e serviços 
para o usuário final. Hoje, o Progra- 
ma de Pós-Graduação de Informáti- 
ca na Educação atende ao pedido 
de desenvolvimento de conteúdo 
para cursos ministrados via Internet. 
“Desenvolvemos um editor de texto 
via Web. Inclusive, algumas empre- 
sas estão interessadas no aperfeiçoa- 
mento da ferramenta”, comenta vi- 
toriosa a professora Liane Tarouco, 
coordenadora de pós-graduação de 
Informática na Educação. 


Em plena 
Unicamp 


ocalizada na Universidade de 

Campinas (Unicamp), a Softex 

é outro bom exemplo de socie- 
dade civil, sem fins lucrativos, 
que apóia empresas desenvolve- 
doras de software que, estão em 
busca de excelência. A meta é, no 
mínimo, difícil de ser alcançada: 
tornar o Brasil um grande produ- 
tor de programas de computador 
de classe mundial, visando não só 
a exportação como também o 
mercado interno. 

“O programa Softex vai ao en- 
contro dos objetivos da Uni- 
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camp. Ele associa um número re- 
levante de pequenas empresas 
aos profissionais com elevado ní- 
vel técnico, formados pela insti- 
tuição. Além disso, os alunos fi- 
cam estimulados com a incuba- 
dora de empresas (Projeto Ge- 
nesis)”, explica Austregesilo 
Gonçalves, coordenador executi- 
vo do núcleo de Campinas. Pro- 
curado por clientes de porte, co- 
mo Compaq, IBM, ACBR, HP e 
Motorola, o programa atende, 
em grande parte, ao mercado de 
softwares para a Internet. 


ma situação clássica, mui- 

to conhecida do RH das 

empresas que têm profis- 
sionais de Tecnologia da In- 
formação: profissionais jo- 
vens, excelentes tecnicamen- 
te, acabam não dando certo e 
saindo da empresa por pro- 
blemas de comportamento. 
Simplesmente falta postura e 
profissionais que eram gran- 
des promessas acabam “se 
comprometendo”, Sendo este 
um problema comum, é im- 
portante a reflexão: por que 
ele acontece? 

Uma parcela — que pode até 
ser a maior — da culpa é das 
próprias empresas. E fácil a 
empresa não gerenciar direito 
a motivação, deixar a comuni 
cação interna em segundo pla- 
no ou mesmo não dar os re- 
cursos necessários para que o 
profissional se desenvolva. Em 
menor ou maior grau, na ver- 
dade, isso ocorre na maioria 
das empresas. Mas, indepen- 
dentemente disso, o profissio- 
nal também tem de fazer a sua parte. 

A natureza do trabalho na área de TI faz com que, 
muito cedo, com pouco amadurecimento e pouca expe- 


riência de vida, os profissionais já tenham de assumir 
grandes responsabilidades e trabalhar sob pressão. E, 


para que os resultados sejam os esperados, não basta sa- 
ber programar muito bem ou saber tudo de Linux. 
Além do lado técnico, é necessário se ter postura, persis- 
tência, visão ampla, saber lidar com o chefe, os colegas 
e as pessoas de outros departamentos, entre outras coi- 
sas. Para tudo isso, só há uma saída: comprometimento. 

O) primeiro passo para isso é você se comprometer 
com você mesmo. Você sabe onde quer chegar (tente 


Eduardo Ramos 


Faça a sua 
par 


te 


um bom exercício: faça o seu 
currículo prevendo o futuro 
daqui a cinco anos)? Uma 
vez sabendo onde quer che- 
gar, pergunte-se: como che- 
gar lá? Quais serão os passos 
necessários? Não pense só na 
sua evolução técnica, mas em 
que cargo você quer ocupar, 
como você se imagina exer- 
cendo esse cargo. Pensar no 
crescimento pessoal também 
é fundamental para que você 
efetivamente consiga ter um 
comprometimento pessoal 
com sua carreira, tanto do 
ponto de vista técnico como 
também o de comportamen- 
to e relacionamento. 

Outro passo fundamental é 
você se comprometer com a 
empresa, com o projeto em 
que está trabalhando. Duas 
dicas: evite os projetos com 
os quais você não esteja dis- 
posto a se comprometer e 
procure encontrar, naqueles 
em que estiver trabalhando, 
os fatores que mais o moti- 
vam. Para se orientar, procure seu chefe (qual a melhor 
maneira de ajudar mais o projeto!), colegas (estão todos 
comprometidos?), ou o próprio RH (entenda suas pers- 


pectivas de crescimento!). 
Antes de seguir os passos acima, tenha duas coisas 


em mente. Primeiro, uma atitude: você tem de estar dis- 
posto a mudar sempre, todo dia! Segundo, uma palavra 
de ordem: comprometimento. Só assim você tem real- 
mente sucesso e não “se compromete”. EE 


Eduardo Ramos (eduardo Q timaster.com.br) 
é diretor do portal TI Master 
(www.timaster.com.br) 
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Apesar do crescimento recente, a base de usuá 


Ilustração: Carlos Machado 
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Por Juliana Marcenal 


Internet comercial comple- 

tou cinco anos no Brasil e 

ainda não concretizou as 
perspectivas mais otimistas quan- 
to a uma popularização em larga 
escala. E incontestável que o nú- 
mero de internautas aumenta a 
cada ano, mas, quando confron- 
tada com o tamanho da popu- 
lação, a marca de cinco ou seis 
milhões de usuários (dependen- 
do das variações das últimas pes- 
quisas) é muito pequena. Houve 
tempo em que se falava que os 
computadores ficariam mais ba- 
ratos e que isso ajudaria a expan- 
dir a rede. Depois, foi a vez do ba- 
dalado acesso gratuito, dos quios- 
ques públicos de conexão e até 
da promessa de orelhões com 
acesso à rede. O futuro chegou e 
a base de usuários não cresceu 
tanto quanto se esperava. Por 
que o bolo ainda não cresceu sig- 
nificativamente? 

Para o presidente do Portal 
Nacional (www. 
portalnacional. 
com.br) — que 


engloba 71 provedores no país 
todo —, Carlos Alberto Bernardi, 
a antiga história de democrati- 
zação da Internet é, pelo menos 
por enquanto, propaganda enga- 
nosa. “O acesso à Internet conti- 
nua sendo muito caro, a começar 
pelo preço do computador”, diz. 
Os números da 7º pesquisa do 
Ibope confirmam a tese: as clas- 
ses À e B representam 63% dos 
usuários de computador, en- 
quanto a classe C soma 25% e as 
D e E, 12%. 

Mesmo assim, a analista de 
mercado do Yankee Group, Lu- 
ciana Hayashi, diz que não há co- 
mo negar o crescimento da Inter- 
net no Brasil. No entanto, ela 
concorda que o custo é alto e não 
é todo mundo que pode arcar. 
“Para ter acesso à Internet, a pes- 
soa precisa ter uma linha telefô- 
nica e um bom computador e is- 
so custa dinheiro”, diz. Outro fa- 
to que deve ser levado em consi- 
deração, segundo Luciana, é que 


grande parte dos brasileiros não têm o hábito de 
leitura e pesquisa. 


PROMISSOR 

À base ainda é pequena, mas o crescimento não 
parou. Segundo o instituto Dataquest, o mercado 
de PCs no Brasil vendeu até agora este ano 1,5 mi- 
lhão de unidades, um crescimento de 93% em re- 
lação ao ano passado. Outro fato muito interessan- 
te é que esses números se devem à forte demanda 
do mercado doméstico. Só na área de máquinas pa- 
ra o usuário final, o crescimento foi de 99%. Dados 
do IDC reafirmam o aumento. Segundo o instituto, 
o mercado brasileiro de micros registrou um cres- 
cimento de 70% no primeiro trimestre de 2000. 

Mas, o aumento não é tão grande assim quando 
se leva em consideração as estatísticas dos EUA e o 
número de habitantes da população brasileira. Se- 
gundo dados do Nielsen NetRatings, nos EUA, 144 
milhões de pessoas acessam a Internet de suas pró- 
prias casas, e a Web já está presente em 52% dos la- 
res americanos. 

No Brasil, dados do Yankee Group estimam que 
até o fim do ano o número de internautas no 
Brasil chegue a 12,7 milhões e, até 2005, 

a 30,4 milhões. Porém, os nú- 


Ma AGIA 


os de Internet no Brasil ainda é muito pequena 


meros são contraditórios: segundo os resultados 
da 7º Pesquisa Internet POP, o Brasil tem apenas 
48 milhões de usuários de Internet. Na 6º edição 
da pesquisa, esse número era de 4,5 milhões, o 
que é um crescimento pesquisa — de apenas 19%. 


HABITOS 

O gerente do instituto de pesquisa Ernst & 
Young, Marcelo Mendes, acredita que para atrair 
novo usuários é preciso mudar os hábitos das pes- 
soas. Para exemplificar o que diz, Marcelo conta 
que em casa sua mulher era totalmente alheia à 
Internet. “Fora do trabalho, eu faço compras e 
consulto minha conta bancária pela rede. Meus 
filhos também têm contato. Com o tempo, minha 
mulher já está utilizando a rede para fazer com- 
pras de supermercado”, conta. 

Sem esperar pela mudança de hábitos, as em- 
presas se movimentam buscando a popularização 
e, claro, o consequente aumento do lucro. Em fe- 
vereiro, o maior banco privado do país saiu na 
frente e surpreendeu o mercado oferecendo 
acesso gratuito a todos os seus clientes. Hoje, o Bra- 
desco tem cerca de 850 mil pessoas cadastradas e es- 
pera chegar ao ano 2001 com 1,5 milhão. O 
Zaz deu um ano de Internet de graça na 
compra de micros da Compaq e da /Á 

Microtec. A IBM associou- 


POR QUE PAROU? 


Muitas foram as apostas e promessas sobre o que fazer para demo- 
cratizar e popularizar a Internet no Brasil. Até agora, os resultados têm 
sido, no mínimo, acanhados. Confira! 


Computadores mais baratos - há dois anos, especialistas previam 
que os micros estariam custando, hoje, menos de mil reais. Atualmen- 
te, não é possível comprar um bom computador por menos de R$ 
1.500. 

Internet no celular - a tecnologia WAP começa a virar realidade no 
Brasil, mas os preços, sobretudo dos aparelhos, são muito altos para 
proporcionar um acesso em larga escala. 

Cibercafés - Embora várias cidades tenham bares e livrarias com 
terminais para o público, é um serviço pago e de pouca abrangência. 

Quiosques públicos - operadoras de telefonia e até os Correios pro- 
meteram espalhar esses terminais pelo país, mas ou não foram sufici- 
entes ou não deram ainda um retorno mensurável. 

Orelhões conectados - comuns em outros países, acessar a Inter- 
net da esquina mais próxima até agora é sonho no Brasil. 


se à America Online para ofere- 
cer também conexão por um 
ano na compra de um micro 

com processador AMD K6- 
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a Compaq para garantir nave- 
gação por doze meses na compra 
de três modelos de micros enco- 
mendados por telefone. Tudo 
em nome de uma real populari- 
zação que, num país de 160 mi- 

lhões de habitantes, ainda não 

aconteceu. EE 
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Fotos: Gianne Carvalho 


Cibercafés no meio do frio deserto de Atacama, no Chile, servem 
de oásis a turistas e aventureiros com saudades de casa 


Por Gianne Carvalho, de San Pedro de Atacama, Chile 


estudante alemão Nils 
Grannemann, 19 anos, é 
um mochileiro de carteiri- 
nha. De passagem pelo Chile, de- 
cidiu que não conheceria apenas 
os famosos pontos de esqui. Foi 
para o deserto de Atacama, dis- 
tante 1.700 quilômetros ao norte 
da capital Santiago, onde o frio 
faz arder os olhos e deixa a pele 
rachada como o próprio terreno. 
O lugar é dos mais inóspitos do 
Planeta. A vegetação aqui está 
confinada à cidade de San Pedro 
de Atacama, o pequeno povoado 
Deserto de que serve de oásis a turistas e 
Atacana, no Chile aventureiros como Nils. Um lu- 
gar que ainda não tem energia 
elétrica permanente, mas onde a 
Internet já se incorporou à paisa- 
gem. 
Dois cibercafés já estão devida- 
mente. instalados no meio do 
deserto. “Esperava encontrar até 


O alemão Nils 
acessando 
seu e-mail 

no café Elnico 


internet.br 
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telefones públicos no deserto, 
mas nunca Internet”, espanta-se 
Nils. Pelas mãos do chileno Anto- 
nio Palacios, 29, a rede mundial 
de computadores não conhece 
fronteiras. “Isso é resultado da 
globalização”, orgulha-se Anto- 
nio, o internauta do deserto, do- 
no do sugestivo e pioneiro Café 
Etnico, casa situada em uma das 
três ruas principais do lugarejo e 
que mais parece um daqueles bo- 
tecos de beira de estrada do Nor- 
deste brasileiro. Somente uma 
pequena tabuleta de madeira in- 
dica que ali é possível enviar e re- 
ceber e-mails. 


CONCORRENCIA 

Antonio, que abriu a casa há 
apenas um ano, com três com- 
putadores, já tem um concor- 
rente de peso: a Atacama On 


Feira de artesanato da cidade 


Line, uma birosca metida a ci- 
bercafé. Entre garrafões de 
água mineral — pro- 
duto de primeira 
necessidade | por 
aqui — e refrigeran- 
tes, amontoam-se 
dois | micros 
também co- 
nectados com 
o mundo. “To- 
dos os dias, umas 
30 pessoas nave- 
gam daqui”, co- 
memora Larry 
Araya, 19, funci- 
onário da loja. 
As conexões fo- 
ram possiveis 
graças a uma 
parcéria com a 
Companhia 
Telefônica do 
Chile (CTC). 


- Os preços são acessíveis. No 
Etnico, 15 minutos de conexão 
custa 1.000 pesos, pouco mais de 
R$ 3. Já no Atacama On Line, o 
mesmo período sai por 700 pe- 
sos, ou seja, R$ 2,37. Além de na- 
vegar pela Internet e de passar e 
receber e-mails, o turista ainda 
pode deliciar-se com as saborosas 
empanadas, uma espécie de esfir- 
ra que só existe naquele canto do 
deserto. 


Os cibercafés deixam os turis- 


tas perto do resto do mundo, mas 
não têm um rival à altura, que é o 
povo nativo e sua cultura: gente 
simpática, que vive exclusivamen- 
te do artesanato; Na única feira 
do - povoado, pode-se, encontrar 


bugigangas típicas dos Incas (que -.... 
descobriram a região por volta de >. 


1450), como colares e cachecóis. 
Parece que a tecnologia nunca ti- 
vesse-chegado a tal lugar. EE 


Loja Café Étnico, onde existe Internet 
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asconcelos 


Uma nova forma de 
acessar a Internet 
vem aí. Valerá 
a pena estar 
'em órbita”? 


Ilustração: Gil 


o princípio — e o princípio 

foi há bem pouco tempo —, 

nosso único caminho para 
a Internet era o telefone, isto é, 
o acesso discado. Depois vieram 
os inevitáveis progressos, com 
acesso a cabo, fibra óptica, uma 
infinidade de letrinhas etcetera 
e tal. E, assim como quem não 
quer nada, a rede vai agora se 
chegando para o satélite. Como 
das outras vezes, já desperta dis- 
cussões, com prós e contras de 
todos os lados. 

Na verdade, pelo menos até 
agora, haverá mais contras do 
que prós. Embora a Internet te- 
nha modificado um pouco à 
visão das grandes empresas so- 
bre o uso dos satélites, ainda te- 
remos de esperar um tempinho 
para ver nossos passeios virtuais 
fluindo tão redondinhos como 
a novela das oito, que vive de sa- 
télites há décadas. “Acredito 
que o uso da Internet via satéli- 
te poderá ter boa aceitação en- 
tre as grandes corporações, na 
transmissão de banda larga, ou 
atingindo regiões nas quais a in- 
fra-estrutura da rede ainda não 
esteja concluída. Podemos pen- 
sar, por exemplo, em regiões co- 
mo a floresta Amazônica ou al- 
gumas ilhas do Pacífico”, opina 
Eber Lacerda, presidente do 
provedor Matrix, um dos maio- 
res do país. 


VELOCIDADE 


O serviço padrão de acesso à 
Web via satélite permite o down- 
load de documentos numa velo- 
cidade 14 vezes maior que a 
normalmente encontrada no 
acesso discado. Uma beleza, di- 
gamos, mas com à desvantagem 
de ser unidirecional, ou seja, O 
upload (aquele sagrado mo- 
mento em que você está envian- 


do os dados para a rede) conti- 
nua sendo feito via telefone. Daí 
a necessidade de uma linha tele- 
fônica, durante a conexão. Isso 
implica, só para clarear as idéi- 
as, a existência de um provedor 
de acesso. 

Desestimulante? Nem tanto. 
Estima-se que o usuário médio — 
a grande massa conectada, diga- 
mos — descarrega entre dez e 15 
vezes mais informação do que a 
quantidade que envia para a re- 
de. Portanto, o volume de da- 
dos enviados para o provedor 
pode perfeitamente viajar com 
a ajudinha de um modem de 
9,6 K, por exemplo. 

Esse tipo de acesso, portanto, 
pode se mostrar bastante útil 
para videoconferência (para ci- 
tar uma aplicação). Os provedo- 
res recomendam o serviço tam- 
bém para usuários pesados, 
aqueles com mais de 40 horas 
semanais, ou mesmo aqueles 
que, embora por pouco tempo, 
necessitem de considerável lar- 
gura de banda. 

Mesmo assim, lembra Eber 
Lacerda, existe uma fração de 
tempo, a chamada latência, que 
pode atrapalhar, e bastante, a 
navegação: “Os satélites que 
usamos para a Internet ficam a 
36 quilômetros de altura, apro- 
ximadamente. Nessa distância, 
mesmo que à velocidade da luz, 
temos uma latência de cerca de 
meio segundo, o que pode se 
tornar incômodo para a nave- 
gação, principalmente quando 
começarmos a usar grandes pa- 


cotes de dados multimídia, o 
que é a tendência”, analisa. 


Convém não esquecer, tam- 
bém, que o usuário necessita de 
uma linha telefônica, ainda que 
sua comunicação esteja ocor- 
rendo via satélite. Que, aliás, é 


sujeito a chuvas e trovoadas: 
tempestades no espaço são mais 
frequentes do que pensamos e 
atrapalham sim a transmissão, a 
ponto de enlouquecer operado- 
res menos pacientes. 


TESTES 


Para a Embratel, oferecer 
acesso via satélite ainda não tem 
data para sair do papel. Não no 
sentido comercial, digamos as- 
sim. O presidente da Embratel 
Participações, Dílio Sérgio Pe- 
nedo, diz que neste segundo se- 
mestre a empresa está apenas 
iniciando seus testes com à 
transmissão por meio de suas 
maquininhas orbitais. 

Inicialmente, a toda-podero- 
sa das telecomunicações no país 
estará abrindo o serviço apenas 
para um seleto grupo de funcio- 
nários, em diversos cantos do 
país. “Será excelente para gran- 
des corporações”, resume Pene- 
do, sem contar que a Embratel 
estará usando transponders (ou 
melhor, transmissores) de satéli- 
tes alheios. Não exatamente por 
economia, mas porque seus sa- 
télites não estão ainda totalmen- 
te aptos a esse mundinho cha- 
mado Internet. 

Para se ter uma idéia, só lá 
para 2003 a Embratel estará co- 
locando em órbita satélites mais 
poderosos que os atuais. Hoje, 
os satélites que orbitam sobre 
nossas carecas ainda estão mais 
preocupados mesmo é com a 
novela das oito, 

Mas isso é só uma questão de 
tempo. A Telesat, por exemplo, 
andou divulgando em agosto 
que o mercado de satélite vai 
explodir no ano que vem, prin- 
cipalmente com o lançamento 
do Anik Fl, em novembro. 
Aguardemos, pois. IE 


www.internetbr. 
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Tecnologias 
reduzem custo 
de ligações 
telefônicas 


Por Juliana Marcenal 


a era da Internet, juntar voz 

e dados tem sido a melhor 

alternativa para cortar cus- 
tos. Por meio do sistema de voz 
sobre IP (Internet Protocol), já é 
possível fazer ligações internacio- 
nais e interurbanas sem passar 
pela telefonia convencional e evi- 
tar surpresas desagradáveis no 
orçamento mensal. Muitas em- 
presas já oferecem o serviço, que 
está causando polêmica. Para a 
Agência Nacional de Telecomu- 
nicações (Anatel), as únicas ope- 
radoras licenciadas para operar a 
telefonia fixa, inclusive a tecnolo- 
gia IP, são as concessionárias pri- 
Vadas e as empresas espelhos au- 
torizadas. 

Para a Anatel, não há proble- 
ma em se estabelecer uma co- 
nexão pela Internet e transmitir 
sinais de dados, de vídeo, de 
multimídia e de voz, até porque 
esse setor ainda não é regula- 
mentado no Brasil. O que não 
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VoicePhone 
custa US$ 
150 


pode é a empresa efetuar o ser- 
viço de telefonia fixa. Isto é ilegal 
e está ferindo a regulamentação 
brasileira. 

No país, algumas empresas já 
oferecem o serviço, que movi- 
mentou cerca de 300 milhões de 


Saffiatti, da Embratel: 
operadora combaterá uso 
de telefonia sobre IP pela empresas 


minutos em ligações internacio- 
nais no ano passado. Segundo o 
IDC, isso representa 20% do rea- 
lizado pela Embratel. O diretor 
da área internacional da Embra- 
tel, Edson Soffiatti, disse ter co- 
nhecimento de que algumas em- 
presas estejam operando voz so- 
bre IP, mas garante que a opera- 
dora já está atuando forte para 
combater esta prática, segundo 
ele, responsável por uma perda 
de aproximadamente 25% 
do mercado de chamadas inter- 
nacionais, o correspondente a 
cerca de R$ 200 milhões por ano. 


COMO ECONOMIZAR 

O sistema TelbaData/Inter- 
Tel, da empresa Worldlink (ww, 
uworldlinksc.com.br), promete uma 
economia de até 35% nas li- 
gações locais (DDD) e nas inter- 
nacionais (DDI). O processo uti- 
lizado é o da tecnologia voz sobre 
IP (Internet Protocol). O usuário 
não tem taxa de assinatura men- 
sal, não tem custo de adesão e só 
paga o tempo de minutos que 
utilizar o sistema. Para se inscre- 
ver, basta entrar no site, se cadas- 
trar. Além disso, ao contrário do 
que acontece nas telefonias con- 
vencionais, não existe plano de 
tarifação, e uma ligação feita em 
horário comercial e nos finais de 
semana custa o mesmo preço. 

Outra alternativa é o serviço 
da empresa Glotelco (www. 
glotelco.com). Com ele, o usuário 
pode, por meio de computado- 
res PC ou Mac, fazer chamadas 
telefônicas para telefones co- 
muns em qualquer parte do 
mundo, com uma redução de 
custo de até 70%. Para completar 
a ligação, a Glotelco dispõe de 


centrais de telefonia IP digitais 
em vários pontos do planeta que 


recebem as chamadas dos usuá- 
rios via Internet e completam a li- 
gação utilizando-se do sistema te- 
lefônico convencional. 

Para ter acesso, é só entrar no 
site e se cadastrar. A partir disso, 
o usuário ganhará uma página 
pessoal de telefonia, construída a 


partir dos dados obtidos no ca- 
dastro, que terão os números de 
telefone indicados pelo usuário 
com botões à frente de cada nú- 
mero. Para fazer uma ligação te- 
lefônica internacional, basta cli- 
car no botão e, em aproximada- 
mente 10 segundos, o aparelho 
telefônico que o usuário está cha- 
mando começará a tocar. 


OUTRAS SOLUÇÕES 


Sem utilizar a tecnologia IP, al- 
gumas empresas têm buscado di- 
ferentes soluções para reduzir o 
custo das ligações telefônicas. 
Pelo aparelho telefônico Voice- 
Phone, da empresa norte-ameri- 
cana Voice Global Connection 
(www. voiceglobal.com), que utiliza 
tecnologia similar aos aparelhos 
de telefones convencionais, o 
usuário pode fazer ligações inte- 
rurbanas e internacionais pela 
Internet, pagando contas com a 
tarifa local com uma redução de 
até 95%. 

O VoicePhone é um aparelho 
comum, que está sendo vendido 
por US$ 150. Para que a comuni 
cação se realize, é preciso que os 
dois interlocutores tenham o 
aparelho. Fabricado na Coréia, o 
equipamento tem, segundo o di- 
retor da empresa Valmir Mar- 
ques, boa qualidade e não apre- 
senta intervalo entre o que se fa- 
la e o que é ouvido. 

Essa tem sido, inclusive, uma 
das desvantagens apresentadas 
pela tecnologia IP. O pequeno in- 
tervalo pode fazer uma grande 
diferença em uma ligação em 
tempo real. À conversa, então, fi- 
ca prejudicada com o retorno da 
voz atrasada e podem ocorrer 
também cortes na fala. 


Também sem utilizar a tecno- 
logia IP, o Lineabox (www.linea- 


box.com.br), da empresa Fonbox, 
permite que qualquer internauta 
tenha um número de telefone de 
graça e possa se comunicar com 
São Paulo, Miami, Buenos Aires, 
Bogotá e cidade do México. No 
ar desde janeiro, o serviço já tem 
mais de 20 mil cadastrados só em 


São Paulo e um total de 40 mil 
pessoas na América do Sul. 

Segundo o diretor-geral da 
empresa no Brasil, José Roberto 
Bernardo, ao se cadastrar no si- 
te, o usuário ganha um número 
de telefone com seu próprio ra- 
mal. “As pessoas vão ligar para 
um cadastrado e podem deixar 
um recado na secretária eletrô- 
nica ou enviar um fax”, explica. 
Além da linha, as pessoas ga- 
nham um e-mail personalizado, 
tipo: nomeBlineabox.com.br, e 
podem conferir suas mensagens 
de voz, o fax e o e-mail no site, 
com uma senha pessoal. Outra 
vantagem é que todas as mensa- 
gens podem ser gravadas no 
computador. “Todos os recados 
são encaminhados automatica- 
mente para o e-mail”, diz José 
Roberto. 


NOVIDADES A CAMINHO 


Até o final do próximo ano 
chega ao Brasil o Cyberfone, da 
empresa norte-americana Cyber- 
Fone. O Cyberfone permite a 
realização de videoconferência, 
acesso à Internet, uso de e-mail, 
voz sobre IP e processamento de 
textos, gráficos e imagens. 

O Cyberfone funciona com 
uma janela para um servidor 
central, no qual estão armaze- 
nados bancos de dados e aplica- 
tivos do usuário. A instalação 
descomplicada é outro atrativo 
do equipamento. Para a co- 
nexão, bastam uma linha telefô- 
nica e uma tomada elétrica 
padrão. 

Outra alternativa que está dis- 
ponível por enquanto apenas 
nos Estados Unidos é o PG-to- 
Phone, da empresa Phone- 
Free.com, especializada em co- 
municação. O recurso, baseado 
em voz sobre IP, permite que os 
internautas façam chamadas de 
seus computadores para os tele- 
fones convencionais nos EUA. 
Na prática, isso significa uma eco- 
nomia de até 90% nas tarifas tele- 
fônicas, além de uma qualidade 
digital. EE 
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O inventor do 


FUTURO 


Por Eduardo Carvalho 


vem me entrevistar seja inteligente, pelo me- 

nos”, comenta Jean Paul Jacob , fingindo não 
reparar na aproximação do repórter e fazendo uma das 
coisas de que mais gosta: graça. A outra é pensar e ante- 
cipar o futuro. E faz isso como poucos, “só” há quatro dé. 
cadas. Jean Paul, apesar do nome, é brasileiro. Um brasi- 
leiro top de linha quando o assunto é tecnologia. Admira- 
do no mundo todo, respeitado pelos outros gurus tecnoló- 
gicos, oficialmente Jacob comanda, desde 1963, o Centro 
de Pesquisas da IBM em Almaden, na Califórnia (EUA). 
Mas, cargos à parte, as palavras com as quais ele mesmo 


“K spero que esse jornalista da internet.br que 


costuma se definir expressam melhor a sua atividade: um 
homem que há 40 anos tem a missão de inventar o futu- 
ro. O grande Jacob recebeu a internet.br em São Paulo, 
onde esteve para participar da Comdex 2000, e antecipou 
o mundo novo que vem por aí, onde o virtual vai inva- 
dir e interagir ainda mais com a realidade. “O crescimen- 
to da Internet ocorrerá por meio de bilhões de objetos que 
estarão conectados a ela e terão vida própria”, dispara. “A 
Web fará com que surja um novo mundo físico”, conti- 
nua. Não se espante, leitor. Ao fim da entrevista a seguir, 
você terá dado um pulinho no futuro. E o futuro não é 


Que previsões suas 
de dez anos atrás não se 
concretizaram? 

Várias coisas não pegaram, 
entre elas o videotexto e o 
videofone, idéia posteriormente 
levada à Internet, com o adven- 
to das webcams, mas que em ge- 
ral não vingaram. Em relação a 
previsões que não se concreti- 
zam no campo da tecnologia, as 
razões são sempre culturais e so- 
ciais. Você é uma prova disso, 
tanto que pegou um avião e 
veio até aqui me entrevistar pes- 
soalmente. O videofone, por 
exemplo, não pegou porque as 
pessoas não quiseram, nem 
sempre nós queremos ser vistos 
enquanto falamos com alguém, 
em grande parte porque pode- 
mos estar fazendo outras coisas 
enquanto falamos ao telefone. 
Além disso, há o fato da má qua- 
lidade do som e da imagem nes- 
se processo. 


Invertendo a pergunta: quais 
são as evoluções tecnológicas 

ve hoje são realidade e que não 
fim previstas por especialistas 
como você? 

Acho que essa pergunta inver- 
sa, sim, é a mais interessante. Isso 
aconteceu, entre outras novida- 
des, com o CD, o telefone celular 
e a própria Internet da forma co- 
mo existe hoje. Nada disso foi 
previsto alguns anos atrás. E fa- 
lhamos em prever isso porque su- 
bestimamos a necessidade cres- 
cente que o ser humano tem de 
se comunicar a qualquer hora e 


de qualquer lugar com outras 
pessoas, com o conhecimento e a 


informação, com o entreteni- 
mento e também com os objetos. 


Com os objetos? 

Isso mesmo. O grande cresci- 
mento da Internet daqui para a 
frente se dará por meio da imen- 
sa quantidade de objetos que es- 


mais como era antigamente. 


tarão ligados a ela. Em 2004, 20 
milhões de objetos estarão co- 
nectados. Daqui a dez anos, tere- 
mos um trilhão de objetos liga- 
dos à Web, o que excederá em 
muito o número de pessoas plu- 
gadas! 


Que objetos e de que forma eles 
estarão ligados à Web? 
Relógios, canetas, geladeiras... 
Mas a conexão de objetos não se 
restringirá a esses protótipos que 
já começamos a ver em feiras 
mundo afora, às geladeiras e a 
fornos de microonda com um 
display na frente, onde a dona de 
casa navega por páginas de recei- 
tas. Isso porque não se trata de 
objetos que simplesmente darão 
acesso, mas que usarão a Web pa- 
ra fazer algo pelo usuário, pelo 
consumidor. Por exemplo: a ge- 
ladeira estará permanentemente 
conectada e informará à loja 
quando houver algo de errado 
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no 
funciona- 
mento, poden- 
do muitas vezes ser 
consertada direta- 
mente pela rede, 
a distância. Outro 
exemplo: a má- 
quina de lavar es- 
tará sempre conec- 
tada e começará a 
funcionar sozinha no 
horário em que a eletrici- 
dade é mais barata; ela recebe 
essa informação pela Internet e 
“toma a decisão” sozinha, o usuá- 
rio nem fica sabendo. 


Isso tem a ver com a sua teoria 
de que a Internet vai virar 
necessidade básica numa casa, 
como água e luz? 

Exatamente, e o acesso será ir- 
restrito e gratuito porque não se 
dará por um computador, mas 
por um objeto qualquer ligado 
na tomada. O principal objetivo 
da informática é que ela desapa- 
reça, ela estará implícita nas coi- 
sas. Eu tenho aqui nas mãos 
(mostra um cartão de aniversário 
que toca música quando aberto e 
que comprou para a sobrinha) 
um computador com programa 
mais sofisticado do que o que le- 
vou o homem à Lua! E é descar- 
tável, você usa uma vez e joga fo- 
ra. Isso é só uma pequena prova 
de que a informática, o computa- 
dor como um fim em si mesmo, 
desaparecerá. 


Quais são as pesquisas mais 
importantes que você coordena 
hoje na IBM? 

Uma delas é o projeto que 
chamamos de Blue Eyes. Instala- 
mos em computadores câmeras 
ocultas e hipersensíveis que se- 
guem as pupilas do usuário e 

ficam sabendo muito sobre 
ele enquanto navega, in- 
formações-chave co- 
mo preferências, o 
que ele quer di- 
zer com cer- 
tos gestos 


e expressões, em que seções ele 
demora mais tempo num site e 
por aí vai. Estamos desenvolven- 
do computadores que irão saber 
como você se sente, quais os seus 
sentimentos e emoções ao se Ii- 
gar neles. Acrescentar tais per- 
cepções aos computadores pos- 
sibilitará que máquinas e huma- 
nos trabalhem juntos, como ver- 
dadeiros parceiros. 


Isso tudo mesmo com o 
desaparecimento do 
computador? 

Sim, isso vai além do compu- 
tador. Por exemplo, um apare- 
lho de televisão dotado da tec- 
nologia Blue Eyes pode ser liga- 
do pelo olhar do espectador e 
assim ele pode mudar de canal 
com os olhos ou um comando 
de voz. Sea TV “observar” 
que o usuário sorriu, 
saberá se satisfez 
ou não o pedido 
dele. Em resu- 


quadro e, quando aparece a 
edição em questão, você empur- 
ra esse documento tocando no 
quadro e ele vai escorregando, 
indo de fato parar no meu lap- 
top. Ou ainda você, com o seu 
computador conectado à Inter- 
net, está vendo um documento 
ou uma determinada página que 
eu não consigo acessar: aí você 
toca nessa página, literalmente a 
empurra e ela sai da sua tela e 
aparece na minha. Não sabemos 
ainda até que ponto chegará es- 
sa interseção, mas é algo em que 
estamos apostando alto. 


A Internet vai mesmo 

modificar a realidade? 
Trabalhamos com uma idéia 
de que a Internet fará com que 
surja um novo mundo físico, o 
mundo cibernético vai modificar 
o mundo físico que co- 
nhecemos hoje. Quan- 
do foi criado o carro 
com motor de ex- 


mo: no futu- “À informática, plosão, solidificou- 
ro, eletrodo- como um fim se o conceito de 
mésticos co- em si mesma, subúrbio (suburh, 
muns — como desaparecerá.” em inglês), você 


televisores, ge- 
ladeiras e fogões 

— farão seu trabalho 
quando simplesmente 
olharmos para eles e falarmos 
com eles. 


Até onde o mundo virtual 
vai invadir ou até se sobrepor 
ao mundo físico? 

Esse é exatamente um outro 
projeto que estamos desenvol- 
vendo em nosso laboratório. Es- 
tamos estudando o que chama- 
mos de substituições avançadas, 
o que significa saber até que 
ponto teremos as coisas que faze- 
mos fisicamente reproduzidas 
pela Internet. Um exemplo disso 
é um quadro que estamos desen- 
volvendo, chamado big board, 
no qual você pode fazer coisas 
como se fossem físicas. Se eu pre- 
ciso ver uma revista antiga para a 


qual dei uma entrevista e não a 
tenho fisicamente. você busca no 


podia guiar até sua 
casa. Com a Internet, 
as pessoas se dirigirão 
para a cyberbia, conceito 
que vem do conceito do subúr- 
bio do mundo real. Isso significa 
que você pode morar no meio 
de um deserto ou de uma praia 
no Nordeste brasileiro e conti- 
nuar trabalhando normalmente. 
O novo subúrbio estará espalha- 
do pelo mundo todo porque 
seus vizinhos serão eletrônicos, 
você conversará e se relacionará 
com eles sem que eles estejam fi- 
sicamente do seu lado. 


Não corremos o risco de virar 
prisioneiros da tecnologia? 
Costumo dizer sempre que al- 
guém saberá onde você está, mas 
se assim você o quiser. Precisa- 
mos saber como lidar com isso, 
mas privacidade é um conceito 
social, que pode mudar se assim 


a sociedade desejar. E 


À arte conquis um nove palço ' 


Cuidado: 
pode ter um cookie 
espionando você . 
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Backup a distância 


HD virtual: uma grande saída para salvar as cópias dos seus 
arquivos importantes e acabar com suas dores de cabeça 


omputador é uma máquina 

temperamental. À qualquer 

momento pode-se perder ar- 
quivos importantes dentro dele. 
Já pensou se aquela monografia 
para a faculdade que levou um 
tempão para ser escrita “evapora” 
quando está quase terminada? 
Pois é, nem é bom imaginar. 
Uma solução que é 
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para evitar aborreci- 
mentos como esse é 
colocar todas as infor- 
mações preciosas em 
um HD virtual. Uma 
vez estando os docu- 
mentos armazenados 
em outro lugar, sua 
máquina pode até ex- 
plodir sem que você 
precise se preocupar 
com mais nada — a 
não ser comprar um computa- 
dor novo, é claro. 

Selecionamos alguns HDs vir- 
tuais e separamos uma quantida- 
de de arquivos entre documentos 
de Word, imagens, músicas em 
MP3 e programas que somam um 
total de 11.4 MB. Tentamos hos- 
pedá-los nesses endereços para 
testar a capacidade de cada um. 
Confira como eles se saíram. 


Disco Virtual Terra 
www.terra.com.br/ 
discovirtual 


O processo de inscrição no 
Disco Virtual do Terra é relativa- 
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Por Leonardo Paiva 


mente fácil, mas quem não for 
um assinante do serviço de aces- 
so do portal deve ler com 
atenção as instruções no começo 
da página: para garantir seus cin- 
co megas de espaço, o login deve 
ser seu endereço de e-mail com- 
pleto e não apenas um nickna- 
me. Os assinantes Terra Livre 
(que têm direito a 10 megas) ou 
do Terra (com direito a 50 me- 
gas) podem utilizar apenas os 
seus logins de acesso. Fora esse 
detalhe, basta criar uma senha 
própria e preencher os poucos 
quesitos do formulário de ins- 
crição. 

O sistema do Disco Virtual do 
Terra permite que o usuário suba 
até cinco arquivos de uma vez. Os 
4,78 megas de arquivos seleciona- 
dos para serem armazenados por 
lá levaram 9 minutos para chegar 
até o servidor, o que é uma boa 
contagem. 

Dentre os recursos do Disco 
Virtual estão a capacidade de cri- 
ar, apagar e renomear pastas e ar- 
quivos armazenados em seu es- 
paço. O endereço ainda oferece a 
possibilidade de você mandar por 
e-mail uma mensagem para outra 
pessoa, com um link para que o 
destinatário possa fazer o downlo- 
ad de um arquivo do seu espaço. 


Yahoo! Porta-arquivos 
hitp://br.briefcase. 


yahoo.com 


Se você já utiliza algum serviço 


do portal Yahoo! (como o Geoci- 
ties, por exemplo), então você já 
está cadastrado no Porta-Arqui- 
vos. O site possui a facilidade de 
o usuário se cadastrar em apenas 
um serviço para automaticamen- 
te estar cadastrado em todos os 
outros. Caso contrário, basta cli- 
car no link “Cadastre-me”, ler o 
extenso termo de uso dos ser- 
viços e preencher a ficha. A con- 
firmação do processo chegará 
por e-mail. 

Os 25 megas de espaço ofere- 
cidos são atraentes, mas as limi- 
tações começam a aparecer logo 
de cara: além de só poder subir 
um arquivo por vez, eles não po- 
dem ter mais de cinco megas de 
tamanho. À velocidade de trans- 
ferência é boa, mas o fato de ter 
que subir um arquivo por vez re- 
quer paciência e até cansa. 

Quando você se cadastra no 
Porta-Arquivos, também tem di- 
reito a um álbum de retratos vir- 
tual, uma espécie de diretório de 
imagens, que oferece alguns re- 
cursos especiais para elas - como 
a possibilidade de catalogar e exi- 
bir para outros internautas pela 
rede. Ao criar novas pastas, o as- 
sinante pode escolher se ela será 
particular ou pública (qualquer 
internauta pode ter acesso ao seu 
conteúdo). 


Gêmeo 
www.gemeo.com.br 
E um pouco complicado fazer 


a sua inscrição no Cêmco, a vcr- 


são brasileira do serviço chileno 
Gemelo. À primeira fase é igual 
aos outros serviços, escolhendo 
uma senha, um login e preen- 
chendo a ficha. Na segunda par- 
te, o serviço pede que você crie 
uma “contra-senha” e uma frase 
que será criptografada, além de 
uma pergunta e uma resposta pa- 
ra a mesma — tudo para a sua se- 
gurança. O fato de o site ainda 
demorar para carregar só dificul- 
ta tudo, a ponto de impedir a 
conclusão do cadastro. Durante 
os testes, O espaço foi criado, mas 
a página bloqueia o acesso aos 
controles, impossibilitando que a 
avaliação prossiga. 

Logo que o internauta se ins- 
creve, ele já ganha 10 megas de es- 
paço livre e, à medida que indica 
amigos para o Gêmeo, vai ganhan- 
do mais espaço até chegar a 50 
MB. O HD virtual vende mais es- 
paço, basta ao usuário checar uma 
tabela de preço apresentada na 
seção de “Perguntas frequentes” 

Segundo o próprio site, sua 
interface é igual à do Windows, 
possibilitando que o manuseio 
de seus arquivos dentro do HD 
virtual seja semelhante ao do sis- 
tema operacional. Além de ge- 
renciar seu conteúdo, o site ain- 
da promete fazer o backup diá- 
rio de diretórios de sua máquina 
na hora em que você programar. 


Free Disk Space 


www.freediskspace.com 
Apesar de o serviço ser ameri- 
cano (portanto, o site está em in- 
glês), é muito fácil preencher o 
formulário de inscrição no Free 
Disk Space. Ao final da página, 
você pode escolher em não rece- 


ber informações sobre o site por 
e-mail e abrir 25 megas de es- 


paço no disco virtual ou aceitar O 
informativo e garantir um es- 
paço de 300 megas de graça. Na 
segunda parte da inscrição, o site 
pergunta seus gostos e interesses. 
Responda e espere receber um e- 
mail de confirmação com um 
link para validar a sua conta. De- 


pois que isso acontecer, seus 300 
megas estão livres para serem 
usados. 

O recurso para subir vários ar- 
quivos de uma vez não estava fun- 
cionando no dia em que fizemos 
os testes, então experimentamos 
subir um por um mesmo. À velo- 
cidade é mediana, fazendo com 
que uma música em MP3 de pou- 
co mais de quatro minutos leve 
um tempo de cinco a seis minu- 
tos para chegar ao servidor. 

Uma vez que se consiga trafe- 
gar arquivos pelo HD virtual, o 
usuário poderá permitir que o 
conteúdo de determinadas pas- 
tas à sua escolha possa ser visto 
por outros internautas. Outra 
atração é o serviço de webmail 
com endereço seuloginOwww. 
myspace.com totalmente intera- 
tivo com o HD virtual, podendo 
anexar arquivos guardados por lá 
em mensagens e vice-versa. Para 
fechar com chave de ouro, o Free 
Disk Space ainda oferece o 
Drag'n'Drop, um pequeno progra- 
ma que leva os serviços do site pa- 
ra o seu desktop na velocidade 
de um clique. 


Net Drive 
www.nefdrive.com 


A simplicidade é o forte do 
NetDrive, que oferece 100 megas 
de espaço para armazenar seus 
arquivos. Para se inscrever, basta 
preencher o cadastro com pou- 
cas perguntas e clicar em submit. 

Ão se logar no serviço, O brow- 
ser apresenta um ambiente qua- 
se idêntico ao Windows Explorer 
onde é só clicar no botão upload 
para aparecer uma pequena tela 
que permitirá subir até cinco ar- 
quivos de uma vez. Consideran- 
do que um total de 1,12 megas 
de arquivos entre documentos 
de Word e imagens foram leva- 
dos até o servidor em cinco mi- 
nutos, a velocidade de transfe- 
rência também não é ruim. 

Além da facilidade de operar 
o seu espaço no HD virtual, o 
NetDrive lhe dá uma pasta cha- 


mada public files, na 


qual seu conteúdo 
pode ser aproveita- 
do também por ou- 
tros internautas. O 
diretório também 
contém um álbum 
virtual de fotos e 
uma pasta para ar- 
quivos MP3. 


Leva menos de 
um minuto para se 
registrar no Drive- 
way, bastando ape- 
nas preencher o for- 
mulário com as per- 
guntas de sempre. 
Assim você já tem 25 
megas de espaço à 
disposição. Mas se 


Teria acesso à ditrinua arqávos, documentos e fotos de 


você acha que ainda 
é pouco, pode indi- 
car O site aos seus 
amigos. A cada indi- 
cação, você ganha mais dois me- 
gas, podendo chegar até 40. Res- 
pondendo a outros questionários 
do site, pode ganhar mais 10 MB 
ou, então, na última opção, você 
pode comprar mais espaço. 

Com o Driveway, o usuário po- 
de subir até sete arquivos de uma 
vez, escolhendo em qual pasta 
eles serão guardados antes que o 
upload comece. A velocidade 
com que eles sobem para o HD 
virtual é a melhor entre os sites 
testados. 

Quem quiser enviar o con- 
teúdo de uma determinada 
pasta a outros internautas, bas- 


ta clicar no link “Start sharing” 
ao lado de cada pasta. Lá, O 


usuário digita os e-mails dos 
destinatários e o site mandará 
uma mensagem, com o link 
dando livre acesso aquele dire- 
tório. Este é o único serviço 
adicional do site, mas a facilida- 
de de manuseio e organização 
dos arquivos compensam isso. É 
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Programas como o 
Generator 2 criam 
sites mais interativos 


om o fim do amadorismo na 

Internet, o webmaster dos 

dias de hoje precisa aliar sua 
capacidade de planejamento de 
um site com conhecimentos de 
programação em algumas lingua- 
gens de computação. Isto por- 
que, como a rede tem se tornado 
uma ferramenta essencial para o 
dia-a-dia de muitos profissionais 
no Brasil e no mundo, as páginas 
precisam dispor de uma grande 
interatividade com o usuário, for- 
necendo notícias em tempo real, 
serviços de busca detalhada e a 
possibilidade de oferecer facilida- 
des, como fazer uma compra 
sem sair da cadeira. Hoje em dia, 
nada disso pode ser feito apenas 
com aquele HTML velho de 
guerra, aquele mesmo da era me- 
dieval da Internet. 

Para entender melhor esta no- 
va geração de sites, temos de “de- 
saprender” o que sabemos sobre 
como inserir informação na rede 
e pensar em como a Web é veloz 
hoje em dia. Tomemos como 
exemplo o chamado “tempo re- 
al”, Entendemos como “tempo 
real” a publicação, digamos, de 
uma notícia quase que no mo- 
mento em que ela acontece, le- 
vando apenas o pouco tempo en- 
tre o repórter tomar consciência 
do fato e redigir um pequeno 
texto sobre ele. Já pensou se esse 
repórter tivesse de construir uma 
página inteira só para publicar 
esta nota e ainda ter de inserir a 
manchete sobre ela na página 


acromedia 
o GENERATOR Z 
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inicial do site junto com um link 
para a notícia? 

É claro que isso não acontece. 
Todas as informações são deposi- 
tadas em um banco de dados, 
que se encontra no servidor do 
site, dando maior praticidade e 
velocidade à operação. Mas, co- 
mo é que o browser lê as infor- 
mações desse banco de dados e 
como os repórteres aumentam o 
conteúdo dele? E aí que entram 
as novas tecnologias de cons- 
trução de sites como ASP, Cold 
Fusion, JavaScript e PHP, entre 
outras. 

“O ASP é um gerador de ar- 
quivos de texto que é utilizado 
para gerar HTM”, define o 
webmaster e idealizador do ASP 
Brasil (www.aspbrasil.com.br), 
Fernando D'Angelo. Tra- 
duzindo: o Active Ser- 
ver Pages é a tecnolo- 
gia responsável por pegar 
a informação no banco de 
dados do site e trazer para o 
seu browser em segundos, “cons- 
truindo” na hora uma página 
em HTML na sua tela. Essa é 
uma das tecnologias mais utiliza- 
das atualmente para a cons- 
trução de sites dinâmicos. 


NOVA GERAÇÃO 


A grande vantagem em utili- 
zar essas novas tecnologias é a 
possibilidade de criar sites mais 
interativos. “A primeira expli- 
cação é mercadológica”, diz o ge- 
rente da Macromedia (www, 
macromedia.com.br) no Brasil, 
Eduardo de Souza. “Notamos 
que o trabalho de manutenção 
de um site não é mais uma ilha 
com cinco pessoas atendendo a 
todas as necessidades da empre- 
sa na Web.” Por isso é que a em- 
presa transformou o editor de 
HTML Dreamweaver em Dream- 


tz 


As novas tecnologias de 
construção de sites exigem 
mais conhecimento dos 
webmasters, tornando o 
bom e velho HTML cada 


vez mais obsoleto 


Leonardo Paiva 


Por 


weaver UltraDev, agora com recur- 
sos de construção de páginas di- 
nâmicas. 

A Adobe (www.adobe. 
com.br) também investe nas 
novas tecnologias da Web. 
A empresa lançará ain- 
da este ano uma cai- 
xa chamada Adobe 
Web Colection, con- 
tendo quatro produ- 
tos da empresa: o clássi- 
co editor de imagens Photos- 
hop, o programa de gráficos ve- 
toriais Illustrator 9, o produtor 


de gráficos interativos Live Moti- 
Om (que cria arquivos semelhan- 
tes ao Macromedia Flash) e o 
editor de sites GoLive 5.0, 
que já possui interatividade 
com ASP e outras tecnolo- 
gias. “São quatro produtos 
pelo preço de dois”, exalta 
Gustavo Brunser, gerente da 
Adobe na América Latina pa- 
ra produtos da Web. 


” Marcos, Galassi, da LabOne: 
“HTML já é obsoleto! 


Alexandre Verta Firas, desen- 
volvedor da Web e participante 
do site Cold Fusion Brasil 
(www.coldfusion.com.br), diz que 
tanto o ASP quanto o Cold Fusi- 
on aceitam WAP. “O comércio 
eletrônico é feito com base nes- 
sas aplicações”, diz. Isto quer di- 
zer que os sites dinâmicos po- 
dem ser vistos tanto nas telas do 
computador quanto nos visores 
do celular. 

A Microsoft (www.microsoft. 
com.br) não ficará de fora e pla- 
nejou toda uma plataforma na 
qual a Internet poderá se basear 
tecnologicamente — a Micro- 
soft.Net. “O impacto da Internet 
tem sido espetacular, mas o ritmo 
da inovação será ainda mais ace- 
lerado nos próximos cinco anos”, 
disse Bill Gates no evento de 
apresentação da plataforma, que 
aconteceu em Seattle (EUA). 
“Nosso objetivo é ir além do isola- 
mento atual dos sites, transfor- 
mando a Internet em compo- 


nentes intercambiáveis, nos quais 
dispositivos e serviços possam ser 


transformados em experiências 
coesas, controladas pelo usuá- 
rio”, acrescentou. 

A plataforma da empresa 
de Gates consiste em uma sé- 
rie de softwares, sites e recur- 
sos próprios que utilizarão a 
tecnologia XML (Extensible 
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Markup Language), propon- 
do uma interatividade dos 
equipamentos e programas 
com o usuário, de modo que 
não será preciso ser um heavy 
user para aproveitar todo o 
potencial que a Web pode ofe- 
recer, dentro ou fora dos PCs. 


FIM DO HTML? 

Especialistas da LabOne 
(wwiw.labone.net), empresa que 
desenvolve, controla e distribui 
mídia digital, trabalham com 
um sistema próprio chamado 
de Media IBox, que permite o 
gerenciamento de todas as 
peças do site. Baseado em ASP, 
o sistema já é o responsável pe- 
la organização de sites como o 
da MediaCast (wwwmedia- 
cast.com.br) e da Usina do Som 
(www.usinadosom.com.br), en- 
tre outros. “O HTML já é uma 
linguagem obsoleta”, avalia o 
diretor da empresa, Marcos Ga- 
lassi. 

Mas, nem todo mundo pen- 
sa assim. O vice-presidente e 
diretor de tecnologia da Agên- 


cia Click (www.agenciaclich. 
com.br), Abel Reis, alega que o 


HTML não é uma linguagem 
de programação, mas de des- 
crição de páginas. “O HTML, 
na verdade, não morre. Em úl- 
tima instância, qualquer con- 
teúdo que você visualiza num 
browser é um HTML ou um 
Applet”, define. > 


Produtos para 

fazer animação e 
criação de home pages: 
trabalho em conjunto 


fa internet.br 


ypertext Markup Langua- 

ge (HTML) nada mais é 

do que um texto acompa- 
nhado de certos códigos que 
indicam onde aparecerá uma 
imagem ou onde será inserido 
um link. O resultado final des- 
te código é visto nos browsers 
com direito a imagens anima- 
das, scripts de todas as formas e 
outros recursos decorativos, 
mas a base na qual tudo isso é 
feito é tão estática quanto um 
documento de Microsoft Word. 


stas são as duas tecnologias 
que os sites dinâmicos brasi- 
leiros mais utilizam para tra- 
zer para o browser seu conteúdo 
do banco de dados. O Active 
Server Pages foi criado pela Micro- 
soft e é baseado na linguagem de 
computador Visual Basic. Para fa- 
zer uma página em ASP, é bom 
ter uma noção de Visual Basic, 
HTML e de imagens para Inter- 
net. Para aprender mais sobre 
ASP, acesse www. aspbrasil.com.br. 

O Cold Fusion foi criado pe- 
la Allaire (www.allaire.com) e, 
por ser bem parecido com o 
HTML, é mais fácil de aprender 
do que o ASP, apesar de que o 
webmaster também precisa ter 
uma noção de linguagem de 
computação. Saiba mais em 


www.coldfusionbrasil.com.br. pa 
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Por isso que qualquer pessoa 
que tenha uma noção desses 
códigos pode construir uma 
página. Basta digitá-los em um 
editor de textos e salvá-lo na ex- 
tensão “htm” ou “htm?. 

O próprio Word (a partir da 
versão 97) já salva textos escri- 
tos nele com essa extensão sem 
que seja preciso incluir os códi- 
gos. Os editores de HTML de- 
nominados WYSWIG (What 
You See Is What You Get) também 
permitem a edição de uma pá- 
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gina sem a necessidade de co- 
nhecimento dos códigos de for- 
matação. Os mais usados são o 
FrontPage e o Dreamweaver. 
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Sell and Market 
< Globally > 


The business opportunities 
by the Internet Economy wil be vital 
to driving your company'e growth, 


APRENDA A FAZER SUA HOME PAGE 


Victor Santiago 


Páginas 


Itimamente temos visto vários sites com ani- 

mações, músicas e uma série de recursos que 

você adoraria ter em seu site, mas não se aven- 
ture, porque deverão fazê-lo pesar muito e, na Web, 
nada é pior do que um site pesado. É bom tomar- 
mos por base um tempo médio de uns 30 segundos 
para que sua página carregue. Se isso não acontecer, 
você corre o risco de que seu visitante perca o inte- 
resse e desista de esperar. 

Tudo bem que em geral as conexões ainda não 
são boas e muitos ainda usam modems antigos, mas 
a culpa nem sempre é dos telefones, modems ou 
provedores. A culpa pode ser do “designer” que es- 
tá projetando o site com alguns “bytezinhos” a mais 
do que deveria. Então, que tal aprendermos alguns 
truques para “enxugar” seu site e deixá-lo mais 
atraente? Mãos à obra! 


ANIMAÇÕES 
Gifs animados x Flash x DHTML 


Não é legal você entrar em um site com algum 
movimento? Claro, tomando sempre muito cuidado 
para não poluílo visual- 
mente. Mas quando 
queremos alguma movi- 
mentação, sempre re- 
corremos ao famoso Gif 
animado, não é verda- 
de? Esses Gifs nada mais 
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são do que sequências de várias imagens Gif que se 
alternam uma após a outra. Eles são bastante utiliza- 
dos, pois são suportados por qualquer browser e fá- 
ceis de serem inseridos em uma página, já que usam 
o mesmo código HTML de uma imagem comum. 

Entretanto, os Gifs nem sempre são as melhores 
opções, pois às vezes ficam pesados. À saída, então, 
seriam animações em Flash, que trabalha objetos ve- 
toriais — mais leves do que imagens. 

Hoje em dia, quando falamos em Flash, lembra- 
mos de páginas inteiras feitas nessa tecnologia, com 
muito movimento, cor, ação. Mas vamos tentar “fati- 
ar” um pouco essa idéia. Experimente trabalhar sua 
página misturando HTML e Flash, este último subs- 
tituindo os Gifs. Seu site ganhará mais vida, ficará 
mais atrativo e muito mais leve. 

Alguns tipos de animações, como desenhos 
flutuando em determinados cantos da tela ou 
que possam sofrer “drag and drop” (“objeto” que 
pode ser movido na página), podem ser feitos 
também usando o DHTML ou até mesmo Flash. 
Mas, não se desespere, algumas animações em 
DHTML podem ser geradas facilmente por edi- 
tores HTML, como o Dreamweaver, onde um 
simples apertar de botões pode fazer mágica. Ve- 
ja alguns bons exemplos do que o DHTML é ca- 
paz de fazer nos endereços www.htmlguru.com, 
wwiw.dhtmlzone.com/tutorials, www.bratta.com/ 
dhtml e www.dansteinman.com/dynduo. 
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Muda n qualidade da imagem. f Tamanho original da imagem. 


SONS 
Midi x WAV 


Quem já não ouviu aquelas musiquinhas estri- 
dentes, tocadas por uma espécie de “tecladinho” 
quando se entra em um site? Essas músicas são ar- 
quivos “midi”, que são leves e atualmente são facil- 
mente encontrados em diversos sites. Mas conve- 
nhamos, algumas dessas músicas ficam muito estra- 
nhas, não é mesmo? 

O arquivo WAV, no entanto, tem ótima qualida- 
de e pode reproduzir músicas perfeitamente. Em 
compensação, o tamanho dos arquivos é gigantes- 
co. Dez segundos podem pesar. O que fazer? Bom, 
voltemos ao Flash, no qual você também pode inse- 
rir sons — mas antes siga alguns passos. 

Primeiro edite sua música (experimente o editor 
de wwuw.goldwave.com) tirando um trecho pequeno 
que possa ser repetido (desse jeito seu arquivo já te- 
rá um tamanho menor). À idéia agora é fazer com 
que esse trecho entre em loop para formar uma mú- 
sica contínua em seu site com mais qualidade do 
que as “midi”. Veja um bom exemplo “musical” dis- 
to em www.eyefu.com. Depois inclua-o dentro de um 


arquivo SWF. welcome 2000! 
PERDENDO ALGUNS “KBZINHOS” Po Á 
Leve suas imagens à academia. Sim, elas também 


podem “emagrecer”. Mas não se anime muito, pois 
você tem uma árdua tarefa pela frente: diminuir a 
resolução delas sem que percam qualidade. Compli- 
cou? Nem tanto. Para isso, recorra ao Fireworks, ele 
faz esse “trabalho sujo” por você. 


Veja que moleza. Abra sua imagem e vá em FILE Pai imã 
> EXPORT PREVIEW. Uma janela aparecerá com a da tecnologia de sons 


imagem aberta em duas áreas diferentes. Em cima, 
a original; embaixo, a que será tratada. Repare que EYESUGD 
ao lado tem a opção QUALITY. Agora vá diminuin- abnt é 
do sua porcentagem e ao mesmo tempo tomando 
cuidado para que a imagem não “estoure”. Repare 
e compare os tamanhos das duas imagens e chegue 
a um consenso visual/peso. Fácil, fácil. 


SUPERDICA 


Que tal saber o número de visitas de sua página 
com estatísticas de dias e horas em que mais a visi- 
tam? E de onde será que esses visitantes estão vindo? 
Quais sistema operacional, browser e resolução eles 
usam? Seria muito interessante saber tudo isso, não? 
Então visite wwuw.acessos.com.br e descubra tudo o 
que você queria saber sobre estatísticas e tinha me- 
do de perguntar. De posse dessas informações, pro- 
Jete seu site de forma bem mais segura para que seus 
visitantes possam visualizá-lo sem problemas. Sites 
gringos de estatísticas grátis: www. xoomcounter.com 
(inglês) e wwrw.nedstat.net (espanhol). 


the web oyo like! 
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CONSULTORIA EXPRESSA 


O principal para que se tenha um bom site é que ele seja funcional, atrativo e 
esteja sempre atualizado. Preste atenção ao que está a seu redor e às pessoas 
que o visitam. Ok, você quer impressionar, então dê ao site funcionalidade 
em vez de efeitos pirotécnicos. Este mês, a internet.br analisou sites 
criados por três leitores que escreveram para nós. Confira. 


www.buscario.com.br/hp/Pessoal.himl 


Esse site da internauta Monique nos traz links interessantes sobre educação, bal- 
cões de emprego, entretenimento, jornais, revistas e diversos outros assuntos, vale 
a visita. Mas, Monique, fique atenta com esses links, às vezes eles se perdem e vo- 
cê precisa administrar bem isso. Aqui vai uma dica: na primeira página, na seção de 
“links interessantes”, você esqueceu o K da palavra link no seu código HTML. 


www.homestead.com/izadanielle /Dani.html 


e ( Z “ . n s a E-MBIS 
Dani, seu site está legal, mas cuidado com os links perdidos, esse tipo de site ta 


requer bastante atenção. Achei suas imagens um pouco pesadas, aproveite a di- 
ca do Fireworks e dê uma “enxugada” nelas, ok? 


www.vówebstudio.com/rafaelcorrea 


Gostei da abertura, Rafael, em grande estilo. Agora, só uma dica: humildade e can- 
ja não fazem mal a ninguém. O fato de você trabalhar em uma grande agência não o faz melhor do que alguém 
que esteja começando. No mais, seu site está bonito, com um visual moderno e com cores bem apli- 
cadas. 

Só tenho três dicas rápidas para que ele fique ainda melhor: primeiro, não faça esse esquema de mi- 
niwindow, porque é chato para o usuário ter uma janela aberta que não serve para nada já que seu si- 
te rodará em outra; depois, essa miniwindow não toma 100% do monitor, então 
ao redor dele existem milhares de outras informações tirando a atenção do visi- 
tante, repense isso; 
e, para finalizar, ter- 
mine-o! Crie links 
falando de sua for- 
mação, de sua ex- 
periência e mostre 
seu portifólio. 


www.winhelp.com.br 


O que posso dizer desse site alem de que é muito bom? O cara jun- 
tou um visual limpo, de fácil navegação e com um assunto que interes- 
sa a todos - afinal, quem nunca teve um probleminha no Windows? Se 
você deseja saber qualquer coisa sobre Windows, Internet Explorer, 
di nO Outlook, dicas, truques, correções, hotheys e diversas outras coisas 
a sobre o assunto, esse é o lugar certo. Acredito que até o próprio “Tio 


x col FRRES — | Bill” deva tirar suas dúvidas aqui... 
EE cr | 
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CINTO DE UTILIDADES 
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Aprenda como transformar sua máquina em 
uma “jukebox” digital com músicas em MP3 


Por Leonardo Paiva 


Napster pode estar correndo o risco de ser extin- 

to pela RIAA, mas isso não quer dizer que o inter- 

nauta ficará sem opções para produzir, ouvir e até 
continuar compartilhando os arquivos sonoros. Pendu- 
ramos um MP3 Player no Cinto de Utilidades e trouxe- 
mos uma série de utilitários que farão você se balançar 
em frente à telinha. 


ilustração: Bernard 


Licença: Gratuito 


Joshy Software Windows 95/98/N 


PARA PRODUZIR MP3 FESN UT ESSO 
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ste programa é uma boa dica para 
transformar as músicas gravadas no CD 
em arquivos MP3. O CD'n'Go, em sua 
versão 1.60, identifica qual é a língua de 
seu sistema operacional e abre no mesmo 
idioma. A partir daí ele identifica o nome 
do CD, do artista e copia para o formato 
Mpeg Layer 3 para o diretório que você es- 
colher. O software ainda serve de excelen- | Ca ass 

te player de CD. dO 


CD'N'Gol: boa solução para 
transformar CD em arquivos 
MP3 


3358: 
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Arquivo: cdngo.zip 

Tamanho: 3,28 MB 

Classificação: freeware 
Plataformas: Windows 9X/NT/2000 
Onde encontrar: www.cdngo.com/cdngo.zip 
Home page: www.cdngo.com 


Po] 


at 
Et 


Intern 


(86) www.internetbr.com.br ECO e TE TO rea TE 


PS Selucito, 


o sm 


MEAN, PARA BAIXAR MP3 
COMTRY MUSIC DOWNLOADER 2.32 


| 
1 
pI 
! 


à 


xi ão é exatamente um Napster, mas quebra um 
ditam UN bom galho. O ComTry Music Downloader 2.32 é 
era uma junção de ferramenta de busca que procura 

| por arquivos MP3 em vários sites ao mesmo tempo e 
gerenciador de download desses arquivos. O esquema 
de procura é o mesmo do Napster: basta digitar a pa- 
lavra-chave do nome da música ou do artista e esperar 
pela resposta. Como se não bastasse, o software possi- 
ta bilita que o usuário compre o CD referente àquela 
neon REDOR O Depsdro, | | música pela Internet. O melhor de tudo é que, como 
j | o programa faz sua busca por sites autorizados em vez 
| de ir até a máquina de outro internauta, não é consi- 
derado ilegal. 


A 


rs ca dA Sa 2 


ng foriopiions. | E k N Arquivo: mp3down.exe 
Po sin Tamanho: 1,27 MB 
cn x TA + Classificação: freeware 
Comtry Music: ferramenta de busca e gerenciador de Plataformas: Windows 9X/NT/2000 


download num software só Onde encontrar: http://tucows.matrix.com.br/files5/ 


mp3down.exe 
Home page: www.mp3downloader.com 


PARA OUVIR MP3 
DIGITAL AMP 2.0 


visual deste player de MP3 parece com um painel 
de um moderno rádio de carro. Com o Digital 
Amp, o internauta usufrui dos vários recursos que 
a grande maioria dos MP3 Players oferece, como a ca- 
pacidade de editar uma lista dos seus arquivos para toca- 
rem na ordem escolhida e um controle próprio de volu- 
me. Além disso, o software faz uma procura pelo seu HD 
em busca de arquivos MP3 e tem “botões” que fazem com 
que ele toque as músicas em ordem aleatória. Uma boa 
pedida para quem quer fugir do monopólio do Winamp 
e do Sonique. 


Arquivo: Digital-AMP-Setup.exe 

Tamanho: 1,20 MB 

Classificação: freeware 

Plataformas: Windows 9X/2000 

Onde encontrar: http://tucows.matrix.com.brifiles3/ 
Digital-AMP-Setup.exe 

Home page: www.rastaworld.com 


Ea [8 PARA COMPARTILHAR MP3 Ê 
ES | GNUTELLA 0.57 EM PORTUGUÊS 


Gnutella é o primeiro e mais famoso “clone” do 

Napster, permitindo também a troca de arquivos 

MP3 entre seus usuários, só que sem fazer uso de 
um servidor. A novidade é que o programa foi traduzido 
para o português e “turbinado” para o usuário brasileiro. 
Basta digitar a palavra referente à música ou à banda de- 
sejada e o software apresentará uma série de arquivos re- 
ferentes à busca. Aí, é só clicar e esperar a música chegar 
EIA | da máquina de outro usuário até a sua. 
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Arquivo: gnutellaO57br.exe 

Tamanho: 55,7 KB 

Classificação: freeware 

Plataformas: Windows 9X/NT/2000 

Onde encontrar: www.gnutella.com.br/gnutellaos7br.ex 
Home page: www.gnutella.com.br ; 


Lc 
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te FTP, também entrou na onda de troca de arquivos, 

no melhor estilo Napster. O CuteMX é um software 
que compartilha não apenas MP3, mas também os arquivos 
de extensão AVI, MOV, WAV e outros tipos de arquivos 
multimídia. O esquema funciona igual ao dos outros pro- 
gramas desse tipo: basta que outra pessoa esteja utilizando 
o software ao mesmo tempo para que você possa localizá- 
la, baixar arquivos do computador dela e até bater um pa- 
po com o seu “companheiro de arquivos”. Tudo isso com a 
mesma estabilidade dos programas da linha “cute”, 


À CGlobalscape, mesma empresa que criou o famoso Cu- 


Arquivo: cutmx2032b.exe 
Tamanho: 1,34 MB 
Classificação: freeware 
Plataformas: Windows 9X (também disponíveis versões para NT e Win2000) 
Onde encontrar: http://tucows.unisys.com.br//files5/cutmx2032b.exe 
Home page: www.cutemx.com 


O CuteMX compartilha vários tipos de arquivos 
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PARA COMPARTILHAR MP3 - II 
NAPIGATOR 1.14 


s fãs do Napster não precisarão desinstalar o software em caso de o serviço ser permanentemente cancelado pela Jus- 
tiça. Muitos servidores pelos quais seus usuários compartilham arquivos são independentes da empresa e, portanto, 


continuarão na ativa. Para descobrir quais são, o Napigator dá uma senhora ajuda. O programa faz um “rastreamen- 
to” pela Web e informa uma lista dos servidores que estão na ativa em determinado momento, sem contar que ainda traz 
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Napigator: uma boa saída para fugir dos caçadores 
do Napster 


dados que indicam a velocidade e a quantidade de arquivos 
em trânsito por cada um. Escolha o que lhe parecer mais viá- 
vel, clique duas vezes e o Napster abrirá automaticamente, 
pronto para procurar pelas suas músicas digitais. 


Arquivo: NGATOR114.EXE 

Tamanho: 1,69 MB 

Classificação: freeware 

Plataformas: Windows 9X/NT/2000 

Onde encontrar: www.napigatorcom/NGATOR114.EXE 
Home page: www.napigatorcom 


MACSTAR 1.0DR15 


pessoal da maçã não fica de fora deste “troca-troca” de 
MP3 que está agitando a rede. O MacStar é a alternati- 
va perfeita para que os usuários de Macintosh compar- 
tilhem suas músicas digitais com outros internautas, assim 
como os PC users o fazem com o Napster. Além de abrir es- 


se canal com a comunidade musical virtual, o MacStar pos- 
sui um MP3 Player baseado em outro conhecido programa, 
o MacAST. O usuário também poderá fazer uma busca pela 
música desejada e é capaz de criar uma lista dos usuários que 
avisa quando estiverem online. 


Arquivo: MacStardri4Src.sit 
Tamanho: 1,4 MB 
Classificação: freeware 


Onde encontrar: www.squirrelsw.com/files/MacStardr14Sre.sit 


Home page: www.squirrelsw.com 
RAPIDINHAS 


A Macromedia anunciou o lança- 


mento do Flash 5, a nova versão da 
Teramenta de criação multimidia par 


ra sites, A novidade é a criação da 
linguagem ActionScript, que permite 
que o conteúdo em Flash seja supor- 
tado em ambiente WAR. A versão de 
avaliação em inglês durante 30 dias 
estará disponível no endereço 
www.macromedia.com. 


Em www.microsoft.com/windows/ 


server/deploy/compatible/default. 
asp, você encontrará uma lista de tor 


dos os computadores, aplicativos e 
dispositivos compatíveis com o Win- 
dows 2000. Dê uma olhada e veja se 
vale a pena fazer o seu upgrade. 


Pelo endereço www.musicmatch. 


com/download você poderá baixar a 
vcroão 5.1 do Muvio Matoh vuhcbon, 


considerado por muitos o melhor 
softaware de MP3 que rola por aí. Ex- 
perimente os novos recursos de pro- 
cura de arquivos musicais pela rede 
e a qualidade com que o programa 
os “toca”. 


DICA LEGAL 


No canto inferior direito da tela prin- 
cipal do Winamp existe um pequeno 


relâmpago que é o símbolo do soft- 
ware. Ao clicar nele, abrirá uma tela 
com quatro botões em seu topo. No 
botão “Keyboard Shortcuts”, você 
aprenderá todos os comandos aos 
quais o programa obedece por meio 
do teclado. Aproveite. 
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e entre os seus games favo- 

ritos estão séries como War- 

craft, Settlers e Heroes 
of Might and Magic, já está na 
hora de você experimentar 
Majesty (wwuw.cyberlore.com/ 
Majesty), jogo de estratégia em 
tempo real, ambientado em 
um universo de fantasia que 
combina elementos clássicos 
do gênero com algumas novi- 
dades bastante originais. 


Por Julio Preuss 


Apesar de ser claramente inspi- 
rado nos games citados anterior- 
mente — informação confirmada 
na área de perguntas e respostas 
do site oficial —, Majesty é jogado 
de uma maneira diferente, que 
lembra um pouco o velho Popu- 
lous: você não controla direta- 
mente os personagens, limitando- 
se a construir estruturas, recrutar 
heróis e lançar magias para dar 
uma ajudazinha nas batalhas. 


“Majesty” combina inovações na forma de controlar os personagens com 
elementos clássicos dos melhores jogos de estratégia em tempo real 


Majesty poderia ser apenas 
um Simcity medieval, não fosse 
pelo fato de, ao contrário do 
consagrado simulador de cida- 
des, ter objetivos definidos. En- 
tre as suas missões (que de- 
verão ser cumpridas pelos he- 
róis a seu serviço) estão tarefas 
como destruir estruturas inimi- 
gas ou encontrar artefatos ra- 
ros, sempre defendendo seu 
próprio castelo. 


A esta altura já deve ter gente 
se perguntando como fazer para 
que os heróis atinjam seus objeti- 
vos se não temos controle sobre 
eles. Simples: basta oferecer re- 
compensas a quem eliminar de- 
terminado inimigo ou explorar 
uma área do mapa. Dependendo 
da dificuldade da tarefa e do va- 
lor da recompensa, seus heróis 
podem aceitar ou não o desafio. 

Apesar de serem recrutados 
por você, os heróis não lhe de- 
vem lealdade absoluta. Isso de- 
pende do tipo de personagem 
(não espere que ladrões lhe se- 
jam muito fiéis) e das con- 
dições de seu reino (construir 
estátuas e jardins ajuda), mas 
não se espante se, em uma par- 
tida multiplayer, os heróis ata- 
carem seu próprio castelo para 
receberem a recompensa ofe- 
recida pelo adversário. 


A aquisição e o gerencia- 
mento de recursos — aspectos 
praticamente obrigatórios em 
games de estratégia — também 
são tratados de modo bem par- 
ticular; nada de peões coletan- 
do ouro, madeira ou afins. De 
onde vem seu dinheiro, então? 
De impostos, é claro! Quase to- 
das as construções pagam taxas 
de acordo com a sua utilização, 
recolhidas periodicamente por 
um de seus cobradores. 

Os coletores de impostos, por 
sinal, são um dos três tipos de 
personagens existentes no jogo — 
além dos heróis, é claro. Os ou- 
tros dois são os peões, que cons- 
troem e consertam estruturas, e 
os guardas da cidade e do palá- 
cio, que ajudam os heróis na de- 
fesa do reino. Todos eles apare- 
cem automaticamente na cidade, 
em quantidade determinada pe- 
lo nível de seu castelo. 


Já os heróis, elementos cen- 
trais do jogo, são recrutados em 
suas respectivas guildas (guerrei- 
ros, exploradores, ladrões e ma- 
gos), templos (outros tipos de 
magos e bárbaros), choupanas 
(gnomos), bangalôs (elfos) e co- 
lônias (anões), sempre mediante 
um pagamento. Cada estrutura 
pode suportar apenas um deter- 
minado número de heróis (nor- 
malmente quatro). 

Os heróis evoluem à medida 
que lutam com monstros e cum- 
prem missões. Eles também 
usam o dinheiro que ganham em 
treinamento e equipamento, o 
que os torna cada vez mais pode- 
rosos. Por isso, tome cuidado pa- 
ra não perder seus melhores 
guerreiros à toa — substituílos 
não é tão fácil quanto parece. 

Além dos prédios que você 
mesmo constrói e das casas da 


Cenas do jogo: destruir estruturas dos 
inimigos é apenas uma das tarefas 
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Requisitos mínimos: 


Pentium de 1 


com 32 MB de RAM, 320 
MB livres em disco, CD- 


66 MHz 


ROM 4x e Windows 95/98. cidade existem al 
R gumas estruturas 
aim E que aparecem es- 


Studios/Microprose 


pontaneamente 
no seu reino. En- 
tre elas estão as 


E oe entradas para o es- 
(www.brasoft.com.br) goto (de onde sur- 


gem monstros), 
bodegas de elfos e 
casas de jogo (desviam os heróis 
de suas missões), fontes (garan- 
tem um coletor extra de impos- 
tos), mirantes (pousada gratui- 
ta) e cemitérios (surgem com a 
morte de muitos heróis e viram 
fonte de monstros). 


Jogar Majesty pela Internet é 
um pouco mais complicado do 
que tem sido com os últimos 
lançamentos. Tudo porque, ao 
contrário da maioria, o jogo não 
permite partidas com conexão 
direta via TCP/IP e só traz supor- 


te nativo ao serviço online MSN 
Gaming Zone (wwwzone.com), 
da Microsoft. 

Felizmente, também é possí- 
vel jogar por meio do Gamespy 
Arcade (wwwgamespyarcade. 
com), um similar bem mais 
aceito do que a Zone. Para tan- 
to, basta fazer o download do 
software no site do Gamespy e 
configurá-lo para o Majesty. 
Por não se tratar de um game 
tão popular como um Unreal 
ou Starcraft, entretanto, você 
nem sempre encontrará muitos 
outros jogadores online. 

Nas partidas multiplayer vo- 
cê não precisa, necessariamen- 
te, jogar contra os demais rei- 
nos. Na verdade, enquanto um 
lado não ordenar ataques con- 
tra O outro, os únicos inimigos 
serão os monstros, Só que, em- 
bora seja possível realizar parti- 
das em modo cooperativo, a 
graça mesmo é o combate, de 


preferência na modalidade em 
que vence o último a perder 
seu castelo. 

Como em todo jogo de estra- 
tégia online, você deve estar pre- 
parado para enfrentar táticas 
nem um pouco esportivas. Ata- 
ques de hordas de bárbaros e 
construção de torres de magos 
que cospem raios no meio da sua 
cidade são alguns exemplos, mas 
volta e meia alguém descobre 
uma nova receita de vitória fácil. 
Fique atento e aprenda a se de- 
fender delas. 

Mas não é só no combate que 
existem táticas consagradas. Ob- 
ter ouro para sustentar seu reino 
é outro fator decisivo, e a dica 
desta vez é investir em múltiplos 
mercados. Além da renda prove- 
niente da venda de poções mági- 
cas, essas estruturas podem reali- 
zar o chamado “dia do mercado”, 
ocasião em que seu tesouro cres- 
ce como nunca. EE 
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Designação 
para os 
profissionais 
da Internet 
com baixa 
remuneração 
e excessiva 
carga de 
trabalho. 
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Tudo sobre Química 
www.geocities.com/ 
fabclaret 
Aprenda Química online, seja 
Química Orgânica ou Inorgânica, 
sem se preocupar com livros, aposti- 
las e cadernos. São várias seções com 
explicações detalhadas e links nos 
quais você pode conversar por chat 
com um especialista, enviar e-mails 
para tirar suas dúvidas ou acessar pá- 
ginas com informações sobre vestibu- 
lares. 


Bio Mundo 
www.biomundo.com.br/ 


Conheça um pouco mais da natu- 
reza num site que visa à proteção do 


Esta página destina-se a troca de informações entre amantes da Naturuza, Biblogos, e Estudantes, 


Denúncias. Poluição | Curionidades | Links. 
Projetos. | Galeria de Imagens 


E ss rf 


Denúncias e Poluição Curiosidades sobre a Natureza Links interensantes 


meio ambiente. Bio Mundo traz ima- 
gens de animais e plantas em ex- 
tinção e ainda oferece um serviço de 
divulgação de denúncias sobre cri- 
mes ecológicos. Você pode ainda co- 
nhecer projetos e ler curiosidades 
sobe os bichos. 


Netquero 
www.netquero.com.br 


Você sabe o que 
é um shopping 
de relaciona- 
mentos? Não? 
Então conheça 
o Netquero e 
descubra novas 
opções que as lojas de 
compras online podem lhe dar. Este 
site funciona como um portal de 
compras e indica lojas nas quais você 
pode comprar produtos de várias ca- 
tegorias, entre elas esportes, eletrô- 
nicos, informática e música. O Net- 
quero indica ainda sites de relacio- 


www. webguide. com.br 


namento, para os quais você pode 
enviar mensagens de carinho para 
quem quiser ou merecer. 


Brinquedos.br 
www.brinquedosbr.com.br 


Ir à loja de brinquedos com seu fi- 
lho nunca foi tão fácil. Basta colocá-lo 
na frente do computador e pedir para 
ele escolher, sem ter de enfrentar filas 
ou lojas cheias. No Brinquedosbr você 
encontra de tudo, de skate de dedo 
até minigames e você ainda pode con- 
ferir as imagens do que está compran- 
do ou ver to- 
da a coleção 
de bonecos 
Pokémon. 


e Internacional 


Capitu 
www.capitu.com 


Com o nome de um dos mais fa- 
mosos personagens de Machado de 
Assis, o Capitu.com é uma das mais 
abrangentes páginas de literatura 
brasileira. Contando com matérias 
sobre os atuais expoentes da arte no 
país, o site também está de olho no 
passado e traz explicações sobre os 
movimentos literários que fizeram 
história no Brasil. 


Catulo da Paixco 


Cearense 
Posta, Messico e 


Cuntor 


or Sa 
merssentado. por mpitu. som, neste dossi*, 


Fundação Gilberto Freyre 
www. fgf.org.br 


A Fundação Gilberto Freyre man- 
tém viva a obra do escritor (autor, en- 
tre outros, do clássico “Casa-grande e 
senzala”) e apóia qualquer manifes- 
tação de arte, cultura e ciência, espe- 
cialmente a cultura nordestina. No 
site, você pode se informar sobre 
projetos culturais e os espaços ofere- 
cidos pela Fundação, como a Casa- 
museu, o museu-vivo e o sítio ecoló- 


gico, além de poder utilizar uma 
abrangente biblioteca virtual. 


Cabral, o viajante do Rei 
www.cabral.art.br 


Conheça tudo sobre um dos nave- 
gadores portugueses mais importan- 
tes de todos os tempos. À vida, as ori- 
gens, detalhes de sua viagem ao Bra- 
sil e uma seção especial para as cri- 
anças conhecerem melhor Pedro 
Álvares Cabral. O site coloca o inter- 
nauta cara a cara com um centro bi- 
bliográfico e iconográfico de refe- 
rência. Há ainda um link no qual vo- 
cê pode aprender sobre Portugal, “o 
país descobridor de mundos”. 


Site do Professor Pasquale 
www.uol.com.br/ 
linguaportuguesa 


Aprenda o bom português na pági- 
na do professor Pasquale Cipro Neto. 
Tudo aquilo que você não tem certeza 
sobre nosso idioma fará parte do pas- 
sado, pois no site você encontra de tu- 
do para ficar por dentro da maneira 
correta de se falar e escrever. Além dis- 
so, O site tem jogos educativos, curiosi- 
dades, colu- 
nas assinadas 
pelo profes- 
sor € repro- 
duções de do- 


cumentos his- 
tÓricos. 


A opinião do prof. Pasquale sobre o projeta de lol 
restringe o uso do estrangeirismas. 


Fanáticos Futebol Clube 
www.ffc.com.br 


O país do 
futebol é tam- 
bém o país 
dos apaixona- 
dos pelo es- 
porte, e por 
isso esta pági- 
na especial 
traz novida- 
des dos cam- 
peonatos que acontecem pelo Brasil, 
resultados e entrevistas com jogado- 
res e especialistas. E, como se não 
bastasse, a página traz ainda outra 
paixão nacional: a mulher. Em um 
dos links você pode escolher a Garo- 


ta Morango. Vale a pena dar uma 
olhada. 


Frescobol 


www.th5eventos.com.br/ 
frescob.htm 


Acredite se quiser, mas O 
frescobol é um esporte 
organizado e que 
tem inclusive um 
ranking brasileiro. 
Informações como essa e outras você 
pode encontrar numa página total- 
mente dedicada ao esporte — criado 
pelo humorista, autor e cartunista Mil- 
lor Fernandes nos anos 50 - com gale- 
ria de fotos, histórico e informações 

sobre campeonatos. E, se 
| você se animar e quiser 
começar a praticar, basta 
| acessar o link de regula- 
| mentos para conhecer as 
| regras de um esporte pa- 


| ra lá de diveruúdo. 


O seu guia de navegação na Internet. 


FRESSOBOL 


Real Networks Brasil 
wwyw.realnetworks.com.br 
A empresa de software de vídeo e 
áudio Real Networks lança no Brasil 
um site cheio de ferramentas. Down- 
load é a principal palavra da página, 
que oferece um serviço pago para 
baixar arquivos da Web. Na página 
você ainda pode acessar links que le- 
vam às programações de música, ví- 
deos, rádio e TV na Internet brasilei- 
ra, todos compatíveis, é claro, com os 
programas da Real Networks. 
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Intel Brasil 
www. intel.com.br 


A tecnologia em informática não 
pára de evoluir para tornar o uso de 
computadores mais rápido e fácil. Pa- 
ra ficar por dentro das novidades, o si- 
te da Intel pode ajudar você a prever o 
que acontecerá no mundo dos micro- 
processadores. Além disso, o site ofe- 
rece informações sobre produtos para 
consumidores e revendedores. 
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Olho na TV 
www.olhonatv.com.br 


Os programas de televisão de bai- 
xo nível que se cuidem, pois entrou 
no ar um site que vai defender os di- 
reitos do telespectador. O Olho na 
TV chega com o intuito de avaliar o 
conteúdo da televisão e discutir os 
programas das redes de televisão do 
Brasil. Um dos links da página mos- 
tra a grade de programação de todas 
as emissoras com as avaliações dos 
programas infantis. 


Kplus 
www.kplus.com.br 
Diversão para dar e vender pela In- 

ternet para quem se interessa por poe- 
sia e literatura. O kplus tem colunistas 
que discutem assuntos diversos, seções 
de poesia e literatura, além de temas 
como mercado de trabalho e Direito. 
Além disso, o site presta um serviço de 
indicação, revistas, museus e outros si 
tes relacionados. 


Omelete 
www.omelete.com.br 
Divirta-se conhecendo as novida- 
des do mundo da música, cinema, te- 
levisão, quadrinhos e games. O Ome- 
lete traz artigos, notícias, entrevistas 
e um fórum para debate sobre qual- 
quer assunto relacionado às áreas de 


diversão. O site deixa à disposição 
dos usuários, também, arquivos anti- 
gos para pesquisa. 


Dicas e Informes 
www. dicaseinformes. 
com.br 


São quinze seções para você se in- 
formar e conhecer dicas sobre os 
mais variados temas. De assuntos co- 
mo decoração, moda e esoterismo, 
até temas como esportes, política e 
lazer, as colunas são escritas por pro- 
fissionais de cada área que trazem 
novidades e surpresas. Aproveite as 
dicas e divirta-se. 


Cyber Medicine 
www.geocities.com/ 
HotSprings/1672 


Se você está prestes a ser operado, 
ou ouviu seu médico dizer nomes 
complicados que o deixaram com 
dúvida, acesse o Cyber Medicine e 
leia tudo sobre cirurgias. Saiba como 
proceder às vésperas de entrar numa 
sala de operação, como reconhecer 
sinais de alerta e leia um pouco so- 
bre algumas doenças. O site apresen- 
ta, ainda, links para outros sites mé- 
dicos. 


Pés Confortáveis 
www.pesconfortaveis. 
com.br 


Cuide bem dos seus 
pés e aprenda como 
mantê-los saudáveis. 
No Pésconfortaveis. 
com.br você pode 
ler artigos sobre 
pés, curiosidades, 
conhecer a anato- 
mia do pé e ler al- 
gumas dicas de co- 
mo fazer para dei- 
xar seus pés boni- 
tos e saudáveis. 


Busqui 
www,busqui.com.br 


Mais um portal de busca brasileiro 
entra no ar com vários serviços como 
notícias, e-mail grátis e prêmios. O Bus- 
qui traz uma seção de sites premiados 
na qual o usuário pode cadastrar seu 
próprio site para concorrer. Além das 
12 categorias para pesquisa, o portal 
oferece horóscopo e um serviço de no- 
tícias via WAP, graças a uma parceria 
com o jornal “O Estado de S, Paulo”. 


» Buscar Pori [ 
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NetclOs 
www.netclas.com.br 


Saia da inércia e arrume um empre- 
go agora! Um bom começo é entrar 
no NetclOs e cadastrar seu currículo, 
ou procurar alguma oferta de empre- 
go atraente. O site facilita o encontro 
de profissionais por meio de ferra- 
mentas de busca detalhada. Mas se o 
seu negócio é comprar ou vender, bas- 
ta acessar os classificados e anunciar 
ou procurar O que precisa. 


Ai que delícia 
www. aiquedelicia. 
(INT) com.br 
Divirta-se num site que tem 
as seções mais quentes da Web. No Ai 
que delícia você pode se 
aventurar pelos contos, 
dar uma espiada nas web- 
cams, assistir a alguns ví- 
deos ou ver as tradicio- 
nais fotos, tudo inteira- 
mente grátis e com links 
para todos os gostos. 
Acesse agora e aproveite. 


Fruta do Amor 
meusite.osite.com.br/ 
frdoamor 


Sete seções com dezenas de fotos 
de mulheres nas mais variadas cenas 
eróticas que você pode imaginar. Loi- 
ras, morenas, lésbicas e até amadoras 
fazem parte do 
elenco de uma 
página que pode 
tirá-lo do sério. E 
para as internau- 


tas que se sentem 
abandonadas nos 


sites de sexo, o 
Fruta do Amor 
traz um link es- 
pecial. Confira. 


Brasil Hotéis 
wwyw.brasilhoteis.com.br 


Faça sua reserva sem perder tempo 
e sem se preocupar. O Brasil Hotéis é 
um guia de ho- 
téis e pousadas 
brasileiras que 
possuem site na 
Internet. Antes 
de escolher o 
lugar, você po- 
de ver fotos e obter informações com- 
pletas nas páginas de cada hotel. A pá- 
gina traz, ainda, promoções, que dão 
estada de graça em pousadas maravi- 
lhosas. Não perca! 


u BATUBA! 


Term tudo para seus momentos de prazer... 


Angra 2000 
www. angra2000.com.br 


Ao todo, são 365 ilhas, uma pa- 
ra cada dia do ano, assim é Angra dos 
Reis, um dos lugares mais bonitos do 
litoral do Rio de Janeiro. Se você 
quer visitar a cidade, acesse antes um 
site que é um guia completo e dá di- 
cas de onde comer, onde se hospe- 
dar e como chegar na cidade. Um 
dos links leva você ao que há de me- 
lhor para fazer na Ilha Grande, outro 
recanto belíssimo. Conheça ainda a 
procissão marítima da cidade, um 
evento anual que reúne dezenas de 
embarcações. 


na Internet. 


| 
| 


internet.br 


CATIRIPAPO 


C cÃ.T. 


Sonhando com multas 


- TSC 


nalistas do mercado mundial das empresas ponto- 

com estimam que, até o ano 2005, mais de 94% das 

empresas atualmente baseadas na Internet terão 
deixado de existir. Mas certamente até lá muita coisa in- 
crível ainda veremos acontecer nesse mundo 
plugado, especialmente nos Estados Uni- 
dos, berço da revolução digital em que vi- 
vemos. 

Por exemplo: já pensou em batizar seu 
neném com o nome de um website? Uma 
recém-nascida do estado de Kansas foi o pri- 
meiro bebê a receber seu nome assim. Iuma 
Dylan-Lucas Thornhil nasceu em 11 de agosto 
passado, filha de Travis e Jessica Thornhil, na cidade de 
Hutchinson. Seus pais vão poder escolher se ela vai ganhar 
US$ 5 mil de uma vez só ou se poderá desfrutar de música 
grátis por toda a vida, fornecida pelo Internet Under- 
ground Music Archive. Se eu fosse o pai, escolheria a grana, 
mas deixa pra lá. Nove outros bebês ainda poderão fazer jus 
ao prêmio, contanto que também sejam batizados com o 
nome Tuma, até 1º de novembro deste ano. 

O site em questão é www.iuma.com, apresentando traba- 
lhos de artistas novos e promissores. O gerente-geral do si- 
te, Antony Brydon, está se dedicando a “salvar as crianças 
americanas” da mediocridade, antes que seus gostos sejam 
enevoados e tornados amargos pela cultura descartável dos 
tempos atuais. Ele profetizou que “nascerá um bebê chama- 
do Tuma, que crescerá num lar cheio de amor, preenchido 
até o teto com a melhor nova música do planeta”. Certa- 
mente é meio presunçoso, esse cavalheiro, mas sua iniciati- 
va demonstra o quanto a grande teia está afetando os hábi- 
tos da sociedade americana. 

Até concurso de miss está caindo na malha da rede. A 
próxima Miss Beverly Hills será escolhida online. Um por- 
tal de entretenimento de nome iLive transmitirá ao vivo pe- 
la Web a acirrada disputa entre as estonteantes beldades. O 


[98) www.internetbr.com.br 


evento acontecerá no dia 19 de outubro no tradicional Be- 


verly Hills Hotel e o site para acompanhar as evoluções das 
Jovens é wwwiLive.com. Quem estiver online, poderá parti- 
cipar desse evento pioneiro na História, em que a vencedo- 
ra será decidida por meio de uma votação em tempo real. 

Mas os gringos não dão banho tecnológico apenas no tó- 
pico diversão. A turma que zela pelo cumprimento da lei 
também não fica atrás. Motorista que for multado no esta- 
do de Wisconsin pode ser parado pelo guarda e ouvir a au- 
toridade perguntando: “O senhor vai pagar a multa à vista 
ou no cartão?” A polícia estadual de Wisconsin está sendo a 
primeira agência desse tipo, nos EUA, a adotar leitoras wi- 
reless de cartão de crédito em seus carros de patrulha. 

Lá na terra do Tio Sam, não se multa um motorista 
sem parar o elemento e fazê-lo assinar uma papeleta. 
Em alguns estados americanos, o cidadão tem que pagar 
no ato. E pensar que aqui o guardinha nos dá uma ca- 
netada sem sequer percebermos — e, muitas vezes, injus- 
tamente. Depois é fila para recorrer de multa e um 
monte de burocracia e aporrinhações. Queremos esse 
leitor wireless de cartões aqui também, já! IE 


Carlos Alberto Teixeira (catOroyal.net), 


ocat, é consultor de sistemas. 


Thais de Linhares 
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A TrocaMania é o maior e melhor programa de fidelidade on-line da América Latina que vai 
premiá-lo com pontos, chamados Trocas, por suas atividades na internet. suas Trocas 
podem ser resgatadas por prêmios incríveis. Sem sorteio ou concurso. 


